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METODA VYZKUMU

REPREZENTATIVNI VYZKUMY CR 18+

CAPI - osobni dotazovani F2F vyskolenych tazatell s elektronickym dotaznikem v domécnostech

ks
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: pfedchozi viny vyzkumu: 2006, 2007, 2008
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DISKUSNi SKUPINY + HLOUBKOVE ROZHOVORY

i @ 6 DISKUSNICH SKUPIN, 51 DISKUTUJICICH:
ik konzumenti lahvového vina 25 - 60 let
PRAHA, HRADEC KRALOVE, PREROV

O 8 HLOUBKOVYCH ROZHOVORU:
konzumenti lahvového vina 25 — 60 let
g PRAHA, OLOMOUC

L

:

fQQHQ Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR 2




KONZUMACE VINA V CR A JEJI FREKVENCE

75 9% dospélych v CR pije
vino alespon obcas

M piji vino M vubec nepiji
2006 2007 2008 2012

PODIL KONZUMENTU VINA V POPULACI
| FREKVENCE, S NiZ VINO PIJI,
ZUSTAVAJIi DLOUHODOBE STABILNI.
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ZMENY V OBJEMU KONZUMACE VINA
ZA POSLEDNICH 5 LET

,KdyZ se zamyslite nad svoji spotfebou vina dnes a cca pred péti (dvéma) lety, co byste fekl/a...”

M o0 hodné vice 0 néco vice stejné H 0 néco méné 0 hodné méné

2012 (N = 1101) 27 47 7
2008 (N = 873) 20 52 7
2006 (N = 1017) 22 53 13 B

CR 18+, konzumenti vina; v %

Podil konzumentt vina v populaci CR z(istava stejny, tzn. zhruba % dospélych, frekvence
konzumace se rovnéz pfilis neméni, mirné se zvysil objem konzumace.

PII TITiZ, STEJNE GASTO, ALE
Vi Tod N



ZMENY V KONZUMACI VINA ZA PREDCHOZICH 5 LET

(focus groups)

anmanl vina mezi lidmi
vgznam chuti

drazsi vina
duverghodne informace

ratelé
dfraz na kvaitu.  Iniciace praxi

Sirsi nabidka vin

w Za poslednich Sest let se proménil zplisob konzumace vina.

« Roste diraz na kvalitu, nepiji jej primarné kvali u€inku alkoholu.
Vliv maji davéryhodné informace a zména vnimani konzumace
vina u verejnosti (,estetizace” a ,seridzni image®).

w Ke kvalitnimu vinu lidé hledaji cestu prostrednictvim
zkusenéjsich pratel a postupnym ,,uéenim“ své chuti.

w Vyvoj vztahu k vinu spojujeme s detailnéjSim vnimanim jeho
chuti, konzumace se individualizuje.
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SEGMENTY - podil v populaci CR 18+

cela populace CR konzumenti vina
nenarocni; 7 slavnostni; 18
slavnostni; 13 vyhybavi; 14
vstiicni; 28 ‘ f x e
nenarocni; 9
vsticni; 21 nekonzumuji
vino; 25
vyhybavi; 19
zkuseni; 20 zkuseni; 27
Vv %, N=1474 Vv %, N=1101
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CILOVA SKUPINA 1: ZKUSENI 20 %

CR 18+: 1 730 000 0S0b (stiedni odhad)

zkuseni; 20 vyhybavi; 14 VInnleky

d[]ma A [eslau[am sami a v mens snulecnusll

Siroke znalosti vin

najl Svatomatinske znaji VMV

Karel a Romana, 45 let, BeneSov: Karel jiz 15 let fidi svou stavebni firmu, Romana pracuje jako investi¢ni
vino; 25 poradkyné v maklérské firmé, maji dvé dospélé déti ve véku 23 a 21 let, bydli v novostavbé rodinného domu na
okraji mésta. Jejich hodnotami jsou zejména sebeprosazeni, duvéra ve své schopnosti, chtéji proZit Zivot pestre,
maji radi nove zaZitky. Kvili pracovnimu vytiZzeni nemaji Casu nazbyt, o to vice se snaZi aktivné vyuZzit volného
¢asu ke sportu, navstévam kin, divadel. Casto zajdou i do kavérny nebo vyrazi do ,lepsi“restaurace v Praze.

ey frekvence Konzimace

nekonzumuji

Vino piji jak doma, tak v restauracich a to i nékolikrat tydné. Maji o viné dobry prehled, orientuji se v nabidce
tuzemskych i zahranicnich odrid a na$li si uz své favority nejen mezi odriadami, ale i mezi vinarstvimi. Ocenuji
kvalitu, autenticitu a védi, Ze za kvalitu se plati. Davaji pfednost sussim bilym vinum. Doma maji vZdy vino v
zasobé, svij archiv doplriuji predevsim ve vinotékach. Vybiraji si stfedné draha i1 draZz$i vina, pro béZnou
konzumaci obcas voli i kvalitni sudové vino. Pokud si pfi spoleCenské akci Ci posezeni s prateli mohou vybrat
alkoholicky napoj, jednoznacné preferuji vino.

vybrané charakteristiky

!«'f.? .

Fuuk g R pohlavi 43 % muzl (a7); 57 % zen (s3)

aaFnmn L
vék 35- 44 let 25 % qs); 45— 54 let 26 % o)
dosaZené vzdélani S8 s mat 39 % (1), VS 18 % (o)

socioekonomicky status A 14 % g), B 13 % (9), C1 17 % (15), C2 28 % (25)

vysoce kvalifikovani odb., top management 15 % (), stf. fidici
ekonomicka aktivita pracovnici, majitelé mensich firem 21 % (11), nemanualné prac.,
urednici 26 % (19)

velikost obce 5000 — 19999 23 % (18
region (NUTS I1) Stiedni Cechy 15 % (1), Jihovychod 20 % (17)
sebedefinice znalci vina 3 % (1), vyznaji se 34 % (14), zacinaji se orientovat 24 % (12
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CILOVA SKUPINA 2: VSTRICNI 21 %

zkusent; 20 vyhybavi; 14

vsticni; 21 slavnostni; 13

nenaroéni; 7

nekonzumuji
vino; 25
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N A4 o
R 18+: 1 816 500 0S0b (stetni ochag) REPY

Vo domg bila  cervena
S parln'ée:v%ﬁ? nehe partnerkou

7a¢inaji se orientovat

oliedné draha alevneisi  vinoteky a hypermarkely
polosladka a polosucha st b L.

Eva a Stépan, 27 a 29 let, Brno: Stépan pracuje jako servisni technik, Eva je zaméstnana jako prodavacka v
parfumerii, bydli v panelovém domé na sidlisti. Ve volného ¢ase Casto navs$tévuji restaurace, kde se setkavaji
s prateli, kde voli spiSe pivo. Vino pro sebe objevili teprve nedavno a zacinaji se v ném teprve orientovat.
Znaji nékolik zakladnich odrid, ale jesté stale hledaji a objevuji novinky. Vino piji jen priblizné 1x tydné,
pfipadné nékolikrat do mésice pri vecernim posezeni Ci pri setkanich s prateli doma. Pokud si koupi lahev
vina domu, jde spiSe o vina ve stfedni a niz8i cenové kategorii. Pijji bilé i ¢ervené, které jim vSak pripada
aromati¢téjsi a davaji mu ¢asto prednost. Voli spiSe polosucha a polosladka vina.

vybrané charakteristiky

pohlavi 43 % muzl 47); 57 % Zen (s3)

dosazené vzdélani S8 s mat 34 % (31, vyuden bez maturity 40 % (z9)

ekonomicka aktivita manualné pracujici 29 % (26), nemanualné prac., urednici 21 % (19)

region (NUTS II) Jihovychod 19 % (17), Prahal3 % @2),) Severovychod14 % (s)

(@)
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VYBER VINA

(focus groups)

< STUDIOVY TEST NAKUPNICH PREFERENCI
»  simulace situace pfi nakupu v bézné obch. siti
» 49 produktd ve tfech cenovych pasmech
v 22 tuzemskych a 27 zahranicnich vin
D

stolni, odridova i pfivlastkova vina, vina bila, Cervena i
rizova, ruzné typy oball i uzaveéru

TUZEMSKA podet ,,zakoupenych® lahvi
105
= PRO SEBE = NAVSTEVA DAREK
ZAHRANICNI
34 35

26

2
016
11

tuzemské drazsi  tuzemské stfredné  zahrani¢nidrazsi zahranicni stredné zahranicnilevné (do tuzemské levné (do

(nad 100 K¢) drahé (61 - 100 K¢) (nad 100 K¢) drahé (61 - 100 K¢) 60 K¢) 60 K¢)
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 DOBRE VINO* Z POHLEDU KONZUMENTU

JAK SE POZNA
DOBRE VINO?

sklenéna lahev (87 % souhlasi)
etiketa s udaji o pivodu (85 %)
pFijemny buket (84 %)

Aby ¢lovék poznal dobré a
kvalitni vino, musi nejprve ziskat
piehled a praxi. (87 %)

hezka lahev a etiketa jiz dnes
spotfebitele neosIni samy o sobé
neoslni

(jen 35 % je povazuje za indicii kvalitniho obsahu)

KDO UMi VYROBIT
DOBRE VINO?
20

36 19

0,3 13

13 7
CR 18+, konzumenti vina; v %

B MenSi vinafstvi s Uredné klasifikovanymi viny
Sttedné velké vinarské podniky v CR
V dobré vinaiské oblasti kdokoliv
Drobni vinafi, ktefi vyrabi jen pro sebe

m Velké vinaiské podniky v CR

M Vinarské firmy v zahranici

B Mezinarodni vinarskeé firmy

B Jen ja sdm

Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR

JAKY MA MIT LAHEV
UZAVER?

Korkova zatka

Sklenéna

12

zatka I

vSechny jsou 8
dobré

Kovovy
Sroubovaci
uzavér

Umélohmotna
i 6
zatka

nekupuiji ve
sklenéné 0,5
lahvi

nevi, neumi
odpovédét

CR 18+, konzumenti vina; v %
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PREFEROVANA BARVA VINA

Stoupa obliba bilych vin na ukor vin

cervenych.

Spotieba ,rosé” stoupa, ale jeho podil mezi nejoblibené&jSimi viny neroste.
Spotiebitelé jej piji pro zpestieni a ziskani novych zazitkl s vinem.

2012 (N =1101)

2008 (N = 873)

2007 (N = 1009)

2006 (N = 1017)

M Cervené rizové Mjeto jedno

49

40

40

3 13

~Jaké vino mate nejradéji?*“

CR 18+, konzumenti vina; v %

Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR 1 1



OBLIiBENE ODRUDY CERVENEHO VIiNA

Modry Portugal
Frankovka
Svatovaviinecké
Cabernet Sauvignon
Merlot

Rulandské modré
Cabernet Moravia
Zweigeltrebe
André

Dornfelder
Neronet

Fratava

Alibernet

jina

je mi to jedno
nevim

odrlrové Cervené nepiji

R
S

m 2012 (N=1101)

= 2008 (N = 873)

2007 (N = 1009)

W 2006 (N =1017)

CR 18+, konzumenti vina; v %

o & Sl Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR

39

39
39

40 % preferuje jen jednu odrtidu
14% na odrudé cerveného
nezalezi
11 % cervena odrudova vina
nepije

Vzrostl podil osob, které preferuji jednu

konkrétni odriidu a také téch, kterym na
odridé nezalezi.

Vyznamneé vzrostl podil spotrebitelt, kteri
¢ervena odrudova vina nepiji.

? CERVENA VINA => ROSE ?

» luzem§ti vinari loni zvySili produkci rdZovych
vin o 40 procent na 43 tisic hektolitrd.”
(Svaz vinaft CR)
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OBLIBENE ODRUDY BiLEHO ViNA

Mdaller Thurgau
Rulandské blé
Sauvignon
Tramin
Rulandské Sedé
Chardonnay
Veltlinské zelené
Palava

Muskat moravsky
Ryzlink via§sky
Ryzlink rynsky
Irsay Oliver
Neuburské
Veltlinské Cervené ranné
Sylvanské zelené
Aurelius

Hibernal
Malverina

Kerner

jina

je mi to jedno
nevim

bilé odrudoveé vino nepiji

CR 18+, konzumenti vina; v %

Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR

41 % preferuje jen jednu
odrudu

15% na odrudé bilého nezalezi
8 % bila odrudova vina nepije
Vzrostl podil osob, které preferuji jednu
konkrétni odriidu a také téch, kterym na
odrudé nezalezi.

Vyraznéjsi oblibu si ziskava odrida
Palava.

Stabilné oblibené jsou Sauvignon,
Rulandské sedé a Chardonnay.

m 2012 (N =1101)
w2008 (N = 873)
2007 (N = 1009)

W 2006 (N=1017)  CR 18+, konzumenti vina; v %
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PREFERENCE SLADKYCH / SUCHYCH VIN

Oproti roku 2008 se spotrebitelé mirne
odklonili od sussich vin.

Presto jsou tato vina konzumenty vina nadale nejvice vyhledavana.

M suché polosuché mpolosladké M sladké je tojedno M neumim posoudit
SUSSI 54 % SLADSI 30 %
B Z hlediska obsahu zbytkového cukru ve

CR 18+, konzumenti vina; v %

Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR 1 4



VNIMANI MORAVSKEHO VINA SPOTREBITELI

(focus groups + hloubkové rozhovory)

kvalita Znomo JlStOta

duvéryhodnost

vinice skiipek pUrcak

w Klicovou vyhodou moravského vina oproti
zahrani¢ni produkci je jeho divéryhodnost
a spjatost s nasi zemi a jeji tradici.

« 0Od moravského vina se neceka
originalita, ale znama a provérena kvalita.

« Koupé zahrani¢niho vina je naopak
krokem do neznama.

Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR 1 5



VNIMANI TUZEMSKEHO VINA SPOTREBITELI

Vhodné k dobrému jidlu
Pro lidi, ktefi jsou konzervativni, dbaji na tradice. Vlastnosti piisuzované vintim z jednotlivych zemi
Ma dobrou povést.
Je lehké, dobre se pije
Nejlepsi chut. Pfinasi nejlepsi chutovy zaZitek.
Rozmanité a pestré (rlizné chuti, rizné odrldy

apod.).
Jeho obliba stale roste, je stale populaméjsi.

Wsoce kvalitni

Vhodné pro umocnéni vyjime€nych chvil

Ma dobrou reklamu a podporu prodeje, umi se
nabidnout.

Pro lidi, ktefi maji radi to nejlepsi.

Pro lidi, ktefi maji styl.

Laka hlané mladé lidi.
Je exkluzivni, jen pro 2Mastni prileztosti
Netradi¢ni, extravagantni chut, exotické.
Laka mé wzkouset
Atraktivni, ale ne pfili§ kvalitni.
Drahé
pfecefiované, neni tak dobré jak se o ném fika.

f Mam s nim osobné Spatnou zkusenost.
et e b Spotrebitelské preference v seg ALLALUE %, N=1101; CR 18+; konzumenti vina




ZKUSENOST SE SVATOMARTINSKYM VINEM

Od roku 2007 roste osobni
zkuSenost spotrebitell se
Svatomartinskym.

2011 — poprvé ma
osobni zkusenost
se
Svatomartinskym
vice nez polovina
konzumentu vina v
CR (52 %).

SVAIO
MARTIN SKE

zvédavost ochutnavky

radost tradice

podzim dobreé vino
ritual zazitek

Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR

KDO ZEJMENA PIJE SVATOMARTINSKE

ot o ¥

muzi 35-54 vysSi vysSi
let status vzdeélani

I znalost I osobni zkuSenost

12/2011
(N=1070) 73

12/2010
(N=1003)
12/2009
(N=1048)
12/2008
(N=873)
12/2007
(N=1009)

CR 18+, konzumenti vina; v %
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ZKUSENOST SE ZNACKOU VINA Z MORAVY, VINA Z CECH

Znac¢ku Vina z Moravy, vina z Cech znaji tfi

pé&tiny dospé&lych obyvatel CR.

Osobni zkusenost s viny
oznaéenymi znaékou VMVC
ve srovnhani s rokem 2008
vyrazne vzrostla.

Marketing & Soctal Research

jako Klasa

tuzemsky E
garance kvality
garance puvodu

ochranna znamka
podpora domacino prodeje

plvod

Spotrebitelské preference v segmentu tichych vin v CR

w zaznamenani znaéky VMVC

4/2012 (N =

1474)

12/2008
(N=1203)
(N=10009)

07/2007
(N=1371)
CR 18+ v%

m ochutnali vino se znaékou VMVC

(N=1474)
12/2008
(N=1203)

12/2007
(N=398)

07/2007
(N=532) )
CR 18+, v %
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INFORMOVANOST O VINARSKE TURISTICE

VEDI O VINARSKE TURISTICE? Vi n n é S Kl e pu

pekneé vzpominky

pratels.l;l llde kamaradi
cyklostezk H
e Jiznl Morava
(NzllnlaOl) KOst OChUtﬂ@e}q/zléna

W védi M nevédi

NAVSTIVILI JIZNi MORAVU V
RAMCI VINARSKE TURISTIKY?

CR 18+
konzumenti
vina 33 0
(N=1101)

B Ano, ale bylo to hodné davno ™ Ano, v nedavné minulosti
Ne B Nevim, nevzpominam si
M nevi o vinarské turistice

19
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Ceska republika

FOCUS, Marketing & Social Research

Wrchlickéhe sad 4
CZ-602 00 Brne

Tal: +420 545 245 494
Fox: +420 545 245 495

E-mail: infe@focus-agency.cz
www.focus-agency.cz

Slovenska republika

FOCUS, Marketing & Social Research

Grésslingova 37, PO Box 293
SK-810 00 Bratislava 1

Tel : +421 2 529 31 344

Fox: +421 2 529 31 378

E-mail: focus@gtinet.sk
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