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Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

Upozorn éni

Dana zprava je chranéna ustanovenimi Autorského zakona €. 121/2000 Sb. a
pozdéjsich ustanoveni. VINARSKY FOND je na zakladé smlouvy s jeho autory
plvodnim nositelem prava zavérec¢nou zpravu pouzivat.

Jakékoliv jeji kopirovani a vyuzivani véetné kopirovani a pouzivani jednotlivych
Casti je bez souhlasu Vinaiského fondu zakazané.
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Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

1. POUZITE ZDROJE

Nasledujici shrnujici zprava vyuziva tyto zdroje informaci o trhu s vinem:

1. Data z vyzkumného Setfeni zaméfeného na spotfebitele vina, ktery realizoval FOCUS na jafe
tohoto roku. Studie ma dvé Casti:
a. ,Akce na podporu prodeje tuzemskych vin LVINNY FESTIVAL* v prodejnach
TESCO - in-store test, N=1000 respondentt (100 dotazanych v kazdé prodejné),
duben 2008
b. ,Vino a cesky spotrebitel 2008 segmentaéni studie - kvantitativni vyzkum
reprezentativni na populaci CR star$i 18 let. N=1203, dotazovani v domacnostech
(PAPI), prosinec 2008

2. Data z vyzkumného Setfeni zaméfeného na prodejce vina. Jedna se o:

a. ,Festival ruzovych vin“ - Kvantitativni vyzkum na populaci vyrobcl vina - CAWI
(Computer Assisted Web Interview ) - on-line sbér dat prostfednictvim webového
rozhrani. N =43 respondentd. Termin sbéru dat: zafi 2008, rekrutace zadavatelem

Dana zprava shruje hlavni zjisténi z jednotlivych Setfeni. Detailni vysledky z jednotlivych Setfeni jsou
k dispozici na Vinarském fondu CR.

Zpracovano pro Vinaky fondCR



Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

2. ,Vino a ¢esky spotrebitel 2008

Zvyzkumu, ktery se zaméfil na vztah Ceské dospélé populace k vinu a probéhl v zavéru roku 2008,
vyplyva, Ze tfi pétiny obyvatel CR ve véku 18 a vice let maji k vinu pozitivni vztah (59%).

Nejvétsi podil zaujima v populaci skupina spotfebiteld, ktefi vino piji pfilezitostné (26%), pétina se muze
bez vina obejit. VyloZené negativni postoj k vinu zaujiméa jen 15% dotazanych.

Podil nekonzumentt vina se dlouhodobé udrzuje na stabilni Grovni 27% sledované populace.

Za konzumenty vina se stejné jako v predchozich letech oznaéilo 73% obyvatel CR ve véku 18 a
vice let.

Mezi konzumenty v8ak miZeme nalézt skupiny spotiebitell, které se vzajemné odliSuji svymi
spotiebnimi a nékupnimi zvyklostmi. Proto jsme spotfebitele vina rozdélili do nékolika kategorii -
nejCetnéjSim segmentem mezi konzumenty jsou ,mladi pfatelé vina“ (31%), tedy konzumenti, ktefi se
ve viné teprve za€inaji orientovat a tomu odpovidaji i jejich spotfebni vzorce a preference. Druhou
velkou skupinou jsou ,néro¢ni milovnici vina“ (27%) - iz z nazvu segmentu je ziejmé, Ze jde o zkuSené
konzumenty, ktefi preferuji kvalitu a maji prehled o Sirokém sortimentu vin, ktera jsou dostupna na trhu.
Jde o segment vyznamny i vy$Si frekvenci a objemem konzumovaného vina.

SEGMENTY - podil v populaci CR 18+ (2008)

cela populace

mladi p fatelé
vina; 23
néhodni

konzumenti vina

mladi p Fatelé

.. vina; 31
nenéro éni shodni
konzumenti: nahoant
16 nenaro cn.|
konzumenti;
23
rezzryova'nl nepiji vino; 27
K i casnlt.. naro éni
onzulrzen : ) milovnici
naro ¢ni rezeryova,m vina: 27
milovnici ob éasni
vina; 20 konzumenti;

Vv %, N=1203

AD HOC RESEARCH: Vino a cesky spot febitel 2008
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Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

Z hlediska frekvence konzumace vina nedochazi za posledni tfi roky k pfili§ vyraznym zménam.
Podle Udajl z prosince 2008 pije vino denné Ci nékolikrat za tyden 12% dotazanych, 2-4x za mésic vino
pije tfetina dotdzanych (33%), 1x mésiéné 11%, méné Casto pak 16% dotazanych.
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AD HOC RESEARCH: Vino a €esky spot rebitel 2008

Chut vina je nejsilngjSim faktorem, ktery spotfebitele laka k jeho konzumaci, avSak sami konzumenti
pfiznavaji, ze se v ném pfili§ neorientuji (32%). DalSi téméF tfetina konzumentl (30%) pije vino spiSe ze
spolecenskych dlvodd, jinak se ve vinu rovnéz pfili§ nevyznaji. 30% osob se ve viné zaina orientovat,
¢i se v ném vyzna a z nich pouhé 1% osob se povazuje za znalce vina. Zbyvajici Cast dotdzanych
pije vino pouze proto, Ze jej piji lidé v jeho okoli, dokonce deklaruji, Ze jej piji, i kdyz jim pfiliS nechutna
(9%).

Kvalitni vino spotrebitelé identifikuji zejména podle lahve, etikety s oznaéenim typu a plvodu
vina a podle jiskry, kterou vino ma. S vyroky, ze tyto znaky pfislusi ke kvalitnim vinim, souhlasilo
okolo 90% konzumentd.

Pfiblizné Sestina spotfebiteld vina v CR jej pije nékolikrat za tyden (17%), pétina kazdy tyden alespors
jednou, Ctvrtina 2-3x mésicné a zbyvajicich 38% konzumentl vina jej pije alespori jednou mésicné.
Detailni pohled na nejCastéjSi konzumenty nam odhalil, Ze nékolikrat tydné piji vino Castéji muzi (20%),
lide ve véku 45 - 64 let (20%), lidé s vysokoSkolskym vzdélanim (26%), lidé s nejvySSim
socioekonomickym statusem A (22%) a ,n&roéni milovnici vina (33%).

Zpracovano pro Vinaky fondCR



Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

Priblizné polovina konzument( vina svoji spotrebu za posledni dva roky nijak nezménila (52%).
Tito spotrebitelé nejCastéji vinu holduji 2-4x mésiéné (45%). Vice nez Ctvrtina konzumentu pije nyni vino
vice nez pfed dvéma lety (27%).

Prilezitostmi, pFi které lahev vina asistuje, jsou zejména slavnostni udalosti a momenty, kdy
chce konzument umocnit slavnostni dojem (46%), popovidat si s blizkymi (31%), uvolnit se po
tézkém dni (23%), dostat se do nélady (20%), navodit atmosféru ve dvojici (19%) nebo vychutnat si
dobré jidlo (14%).

NejCastéji konzumovanym vinem z pohledu ceny za lahev (0,75l) i letos z(stava bézné vino v
cenové relaci 61 — 100 K&. Pije jej alespon pfileZitostné 90% konzumentd vina.

Typickym mistem pro piti vina zGstava i nadale domaci prostiedi — 49% konzument( vina zde vino
pije viibec nejcastéji. Vice nez &tvrtina respondentu jej nejvice pije na navstéve (27%), 7% v klubu ¢&i na
zabavé a 6% v restauraci Ci hospodé. Vysledky jsou velmi podobné datlim z lofiského roku.

Frekvence konzumace éerveného a bilého vina je prakticky stejna. Cervené vino dle svych slov
Casto pije 26% dotazanych a obcas 50%, bilé pije ¢asto 25% konzumentl a ob&as 49%. RiZové vino
nasi respondenti piji vyrazné méné.

Podil konzumenti preferujicich cervené (44%) ¢i bilé vino (42%) je takika shodny. Z
dlouhodobého hlediska mizeme sledovat trend k vyrovnavani preference &erveného i bilého vina,
respektive, upfednostnéni Cerveného vina jiz neni tak vyrazné.

Z hlediska cukernatosti vin se ¢esti respondenti priklanéji spiSe k susSim druhiim — sucha &i
polosucha vina preferuje celkem 62%dotazanych

I v roce 2008 prevySovala frekvence konzumace ¢eskych a moravskych vin vyrazné spotrebu vin

zahraniénich — domaci vina velmi ¢asto pije 39% dotazanych (07°35%) a ob&as 50% (07'51%).
Zahranicni vina pije velmi ¢asto 7% respondentt (07°8%) a ob&as 41% (07°40%).

Zpracovano pro Vinaky fondCR



Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

Doméci vina jsou nejen ¢astéji konzumovana, ale i oblibenéjSi — radéji nez zahranicni je ma 59%
respondentd, coz podobny vysledek jako na zacatku méfeni (07°52%, 06'58%).

Pétina konzument(i vina poklada nase vina za kvalitnéj§i nez zahrani¢ni. Hlavni spontanné
uvadénou vyhodou domaécich vin je jejich niz8i cena, kvalita a tuzemsky plvod, resp. tuzemské
suroviny. 6% shledava zahrani€ni vina kvalitnéjSimi, hlavné diky Siroké a rozmanité nabidce a cené.

;%//]7&
Srovnani kvality nasich a zahrani¢nich vin

,Kdybyste mél/a srovnat kvalitu nasich vin a zahranicnich vin, co byste fekl/a ?* (q25)

nase jsou 19
kvalitngjsi nez 22
zahranicni 15

55
kvalita je
srovnatelna

47
53

zahranicni jsou
kvalitngjsi nez 6
nase 8

20
nevim 25
24

12/2008 (N=874) 07/2007 (N=1009)
03/2006 (N=1017)

Vv %, konzumenti vina

AD HOC RESEARCH: Vino a €esky spot rebitel 2008

Mezi béznou populaci je nejznaméjsi odrudou ¢erveného vina Frankovka (vzpomene si na ni 68%
v8ech respondentl, coZ pfedstavuje 72% konzumentu vina). Z bilych vin je nejznaméjsi odradou Miiller
Thurgau (vzpomene si na ni 52% vSech respondentl, coz predstavuje 54% konzumentd vina).

ZNALOST ZNAGCEK A PRODUCENTU VINA

Pfi vzpomince na znacky a vyrobce vina se respondentim jako prvni spotfebitelim vybavi Vino
Mikulov (25%). Jako dalSi v pofadi jsou uvadény Bohemia sekt (12%) a Znovin Znojmo (11%).
Zohlednime-li ve spontanni vzpomince vSechny jmenované znacky bez ohledu na pofadi, i zde je
zfejma dominantni pozice znacky Vino Mikulov (47%), nasleduji Znovin Znojmo (26%) a Bohemia
sekt (25%).

V ramci identifikace vybranych znacek a vyrobcu vina (tzn. oznaenim v pfedloZzeném seznamu) se
nejlépe umistnila znacka Bohemia sekt (91%), déle Vino Mikulov (87%) a s odstupem pak Vinné
sklepy Valtice (73%).

Zpracovano pro Vinaky fondCR



Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

VINO A REKLAMA

V obdobi zafi az prosinec 2008 zaznamenalo 15% respondentu néjakou reklamu na vino ¢i
vinarstvi. Nejéastgji 8lo o reklamu znacky Vina z Moravy, Vina z Cech (37%), dale pak reklamu na
Svatomartinskd vina (22%) a s odstupem reklamu znacky Bohemia sekt (8%). Dotazani si
zapamatovali zejména motiv vinarii odhanéjicich Spacky z vinice, dale postavu muze s lahvemi vina
v zavinovackach a motiv vySivané halenky.

NAKUP ViNA

Spotrebitelé vino nejéastéji nakupuji v hypermarketech a supermarketech, v daleko mensi mife v
mensSich obchodech a samoobsluh&ch. Motivem nakupu je nejéastéji navstéva ¢i oslava, pfipadné
doplnéni domacich zasob.

V bézném mésici respondenti koupi nej¢astéji jednu nebo dvé lahve vina. Mésiéné za vino utrati v
priméru 312 K¢.

Pro strategii spotrebitell pfi nakupu je charakteristicka spontannost - polovina konzumentu vina
se pfi nakupu rozhoduje o barvé, vyrobci i znaéce vina az v prodejné.

Jen neceld ¢tvrtina dotdzanych mé oblibeného vyrobce. Tretina respondentt v obchodé hleda své
oblibené vino dle vzhledu, necela Ctvrtina vybira dle cenové urovné.

SKY
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4 Repu®™

4 0‘4

Zpusob nakupu vina
Jak probiha ve Vasem pfipadé nakup vina? (q79)

5 6 14

22

49

predem naplanuji barvu, vyrobce i znacku B pfedem naplanuji barvu a odradu
pfedem naplanuji barvu mam oblibeného vyrobce / znacku
0 vdem se rozhoduji v prodejné nevim, vino nekupuji

%, N =874 konzumentd vina

AD HOC RESEARCH: Vino a ¢esky spot febitel 2008

Zpracovano pro Vinaky fondCR



Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

Nejvy3Si cena, kterou jsou dotdzani ochotni zaplatit za lahev vina, €ini v priméru 117,- KE. Pfilis
vysoka cena za lahev dosahla primérné hodnoty 316,- K¢.

U sklenénych lahvi vina respondenti jednoznaéné preferuji korkové zatky. Od nakupu vina by
naopak odradil hlavné kovovy Sroubovaci uzavér.

Spotiebitelé byli pozadani, aby doporudili vhodny typ zatky pro rizné druhy vina (v riznych cenovych
urovnich). Ve vSech pfipadech je doporu¢ovana hlavné korkova zatka.

Zpracovano pro Vinaky fondCR
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ZNACKA VINA Z MORAVY, VINA Z CECH

Pfi dotazovani na zna€ku uzivanou tuzemskymi vinafi pro oznaceni tuzemského pivodu a kvality
vina nejvice respondentd spontanné uvedio znatku Vina z Moravy, Vina z Cech (15%).
Z nabizenych vyrokl zaméfenych na vztah respondentll ke znaCkam, které odkazuji na tuzemsky
puvod a kvalitu potravinafskych vyrobku nejvice respondentl souhlasilo, Ze:
- takové oznacCeni je garantem vysokeé kvality (50%)
- vyrobkdm oznacenym takovou znackou divéruji vice nez vyrobkim bez tohoto oznaceni
(47%).

Znadku Vina z Moravy, Vina z Cech zn4 alespon podle nazvu 44% respondent

Vino oznagené znackou VMVC jiz nékdy ochutnalo 46% téch, ktefi znaéku znaji. Vice nez devét
desetin respondent(;, ktefi vino se znatkou VMVC ochutnali, by ho koupili i v budoucnosti. Pokud by
respondenti mé&li popsat znaéku VMVC nékomu, kdo o ni jesté nikdy neslysel, nej¢ast&ji by pouzili
spojeni jako kvalitni vina, tuzemska vina, garance kvality.
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Znalost znaéky Vina z Moravy, Vina z Cech

,Znéte znacku Vina z Moravy, Vina z Cech? Uz jste o ni nékdy slySel/a, & jste ji nékde vidél/a?“ (q56)

néarocni
44 milovnici
vina
39

M ano M ne

ano 48

rezervovani
obcéasni
konzumenti

nahodni
56 nenarocni
konzumenti
52

mladi
61 pratelé vina

ne

W 12/2008 (N=1203)
12/2007 (N=1009) nepiji vino
07/2007 (N=1371)

AD HOC RESEARCH: Vino a c¢esky spot rebitel 2008
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Zéakladni trendy na trhu s vinem ¢R

SVATOMARTINSKE VINO

O Svatomartinském vinu jiz nékdy slySelo 43% respondent. Legendu, ktera se vaze s tradici
Svatomartinského vina, vSak zné pouze 14% dotézanych.

Respondenti, ktefi znaji Svatomartinské vino o ném pfevazné slySeli hovorit v televizi (36%), vidéli,
nebo slySeli reklamu na tuto znacku (32%) nebo i ni etli v tisku (23%).
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Znalost Svatomartinského vina

,Nyni se je$té vénujme Svatomartinskému vinu. UZ jste o ném nékdy slySel/a?* (q97)

Mano Mne nevi, nevzpoming si

naroéni

3 milovnici
vina
ano
43 rezervovani
obdasni
konzumenti
48
ne néahodni
56 nenarocéni 13
konzumenti
newi, . 9 mladi
nevzpomina pratelé vina
Si 1
nepiji vino
W 12/2008 (N=1203) 12/2007 (N=1009)

%, N =1203; repre CR 18+let

AD HOC RESEARCH: Vino a cesky spot febitel 2008

Svatomartinské roéniku 2008 ochutnalo 22% dotazanych konzumentu vina. VétSina respondentd
(59%) ale Svatomartinské neochutnala, ani se ho ochutnat nechysta.

Spotiebitelé vina se shodli na nasledujicich charakteristikach Svatomartinského vina:
- Svatomartinské vino je zajimava tradice, ktera by se méla rozvijet (podle 70% jej
charakterizuje).
- Piti Svatomartinského vina je mddni zalezitost (41%).
- Svatomartinské nabizi kvalitu za dobrou cenu (37%).

Prodejni mista Svatomartinského vina ve svém okoli zna témér polovina dotazanych konzumentu
vina.

Zpracovano pro Vinaky fondCR 13



Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

VINARSKA TURISTIKA

Ctyfi desetiny éeskych dospélych jiz nékdy slySely o vinaiské turistice. Ctyfi desetiny
z informovanych dotazanych jiz nékdy navstivily jizni Moravu za Ucelem vinafské turistiky.

Devét z deseti respondentu, ktefi maji s vinafskou turistikou na jizni Moravé zkusenost, sviij
zazitek oznacuiji za ,,dobry a hezky“. Dvé tfetiny dotdzanych védi, kam by se obratily pro informace o
vinarske turistice: kontaktovali by hlavné znamé ¢i pfibuzné, vyuzili by internet nebo by oslovili znamé a

pfibuzné z jizni Moravy.

Zajem o navstévu jizni Moravy v souvislosti s vinarskou turistikou ma nadpoloviéni vétsina
dotazanych. Maji zajem hlavné o veCerni posezeni ve vinném sklepé spojené s ochutnavkou a o
navstévu vinného sklepa s degustaci a odbornym vykladem

5KV o
v
e e e , , . 5 %// ;i
Vinarska turistika v budoucich planech respondentu
» Chtél/a byste nékdy v blizké budoucnosti navstivit jizni Moravu v souvislosti s vinafskou turistikou?” (q54)
35 nérocni
milovnici 33 44 17 g4
vina
rezervovani
ob&asni 19 33 27 18 §
23 konzumenti
néhodni
19 nenaroéni 5 19 30 43 0
konzumenti
4 19 _ miadi 16 49 24 [la
préatelé vina
rozhodné ano spiSe ano
spls’e ne m rozhodné ne nepijivino 45 30 = A
nevim
%, N =494, znaji vinarskou turistiku radkova %, N = 494, znaji vinarskou turistiku
AD HOC RESEARCH: Vino a éesky spot Febitel 2008 93

BIOVINO

0 nabidce biovin v bézném prodeji vi pouze desetina dospélé populace CR. Z téch, ktefi se jiz
s biovinem setkali (94 respondent), si jich biovino 22% uz nékdy koupilo.

Zpracovano pro Vinaky fondCR



Zakladni trendy na trhu s vinem ¢R

3. ,Akce na podporu prodeje tuzemskych vin ,,Vinny
festival“ v prodejnach Tesco*”

Aktivity v ramci ,,Vinného festivalu“ zaznamenaly vice nez 2/3 zakazniku prodejen TESCO (69%).

H ne

\l ano

69%

v %; Base (n): 1001
Jen asi 1/3 dotézanych (34%) védéla o akcich dfive, nez navstivila prodejnu TESCO.

Vice nez tretinu respondentl (36%) motivovala akce VF k nakupu ¢eského nebo moravského
vina; neni divu, ze v jejich Cele stali opét ,milovnici“ a pravidelni konzumenti vina. Akce VF je
motivovala vyrazné Castéji neZ ostatni — vice nez polovina ,milovniki“ vina (58%) a téméf polovina
pravidelnych konzument( (45%) zakoupila nadprimérné 3 lahve moravského nebo Ceského vina
motivovani témito aktivitami. Primérny nakup se pohybuje na hranici 2,5 lahve na respondenta.

Zda se, ze motivacni potencial akci VF mize mit velkou silu - z téch, ktefi akce VF zaznamenali,
témér > respondentu (45%) priznala motivaci akce k nakupu vina; u respondentt, ktefi akce VF
nezaznamenali, byla motivace pouze 16%, {j. cca 3x mensi.

Akce VF se libila % dotazanych (23% velmi a 46% spiSe); % respondentl by také akci VF
doporucily svym prateldm a pfibuznym (31% rozhodné a 42% spi$e ano).

Témér polovina respondentii (42%) se uéastnila i degustace, pfipravené béhem akci VF - nebude
pfekvapenim, Ze Castéji to byli opét ,milovnici“ vina a jeho pravidelni konzumenti (59%, resp. 52% z
nich).

Pozitivné byly hodnoceny v8echny prvky degustaci. Nejlepsi skére zaznamenali:

e pratelskost a ochota personalu a
e chut vin podavanych béhem ochutnéavky
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Polovina respondentii je rozhodné presvédcena, ze by moravsti a esti vinaii méli v takovych
akcich pokracovat i v budoucnu.

nevim
W rozhodné ne 9%
1%

W rozhodné ano
50%

/

[ spiSe ne
4%

[ spiSe ano J

36%

Base (n): 1001
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4. ,Festival rizovych vin“

V lofiském roce se rozbéhla pfiprava projektu na podporu spotfeby rizovych vin u tuzemskych
spotfebiteld pod nazvem ,Festival rizovych vin“. Prvni roénik kampané bude probihat v letnich
mésicich roku 2009 a v nésledujicich letech se poCita s jejim opakovanim. Festival rizovych vin by mél
byt, podobné jako napf. aktivity v oblasti Svatomartinskych vin, dalSi aktivitou podporujici obecné
povédomi o kvalité a rozmanitosti nasich vin

Zahajeni projektu bude koncipovano jako workshop spojeny s ochutnavkou a predstavenim riZovych
vin odborné vefejnosti, ale i koncovym spotiebitelim. Soucasti akce bude dale soubor pfednasek,
ktery kompletné osvétli postupy vyroby, pfipraven bude také program zaZitkové gastronomie vhodné
k rizovym vinim a dale sommeliérska a kucharska soutéz. Pfed kuchafi bude stat velice zajimavy Ukol:
vytvofit nejvhodnéjsi pokrm k rizovym vinim do 250 K¢, a to pouze z Ceskych surovin, které budou
predlozeny. Porotou bude Nérodni tym kuchaf(i a cukraii CR. Naopak vyzvou pro sommeliéry bude
najit nejlepsi kombinaci vitézného jidla a vina od pfitomnych vinafi apod. Porotou této ¢asti akce bude
Asociace sommeliéri CR. Celou akci komunikagng podpofi reklamni kampari zaméfena jak na
potencialni zakazniky z fad obchodniki a gastronomie, tak i na koncového zékaznika

Z provedeného vyzkumu, ktery probéhl v zafi 2008 na vzorku 43 producentl vina (jak malo-, tak
velkoproducentu) vyplyva, Ze:

TéméF vSechny dotazané podniky (41) vyrabi rizové vino. Rizové vino pfitom tvofi nejCastéji 5%
z celkového objemu vina, které ro¢né vyrobi.

Tri Ctvrtiny vinarskych podnik (32 podnikd z poCtu 41, které rlzové vino jiz vyrabi) se vyslovily, ze
podpora prodeje tuzemskych vin formou popsaného projektu by byl pro tyto podniky impulsem na
zvyseni produkce rizovych vin.

Témeér vSichni respondenti se vyslovili, Ze povaZzuji popsany projekt za zajimavy napad

Témér vsSichni respondenti tvrdi, ze dle jejich nazoru by Vinarsky fond mél takovy projekt podporovat.
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Hodnoceni projektu ,,Festival rizovych vin“

,Mél by, dle Vaéefzo né‘zoru[,‘ Vinafsky fond ,Pokud si myslite, Ze Vinarsky fond by nemél
podporovat rakovy projekt?” (q9) podporovat takovy projekt, uvedte prosim proc.” (q10)
42

propagace pouze jednoho typu vina

/ na ukor ostatnich 1

1 cetnosti, N=43 cetnosti, N=1
odpovidali pouze respondenti, ktefi si
Ly nemysli, Ze by Vinar'sky fond mél tento
W VF by el mél pOdefOVGt projekt podporovat

M VF by jej nemél podporovat
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