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Poznamka k metodé vyzkumu:
méreni socioekonomického statusu

Ve studii se pracuje s tzv. socioekonomickym statusem respondenti. Jedna se o mezinarodné pouzivanou metodiku
mérfeni socialni a ekonomické pozice respondenta z hlediska vice dimenzi, mezi néz patfi: vzdélani, zaméstnani a pozice
v ném a vybavenost doméacnosti definovanymi elektrospotiebici a dalSimi pfedméty. Vysledkem je 16 riznych skupin, které
byly nasledné kategorizovany do Sesti hierarchicky uspofadanych urovni:

b A - vysoce vzdélani managefi a odbornici

D B - stfedni manazefi

b C1 - vysoce vzdélani nemanualni zaméstnanci

b C2 - kvalifikovani pracovnici a nemanualni zaméstnanci

b D - manualni pracovnici, niz8i odbornost u nemanuélnich pracovniku
b E - polokvalifikovani a nekvalifikovani manualini pracovnici.
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HLAVNI ZAVERY

« VétSina respondentt ma k vinu pomérné pozitivni vztah, nejvétsi ¢ast respondentu si prilezitostné da sklenku vina,
dalSi velka skupina se bez vina obejde a na tfetim misté lidé volili odpovéd ,miluji dobré a kvalitni vino®. Témér stejny
pocet respondentl v8ak vino vyloZené nesnasi.

« Dle vlastniho subjektivniho vyjadfeni respondentu se celkové jejich spotfeba vina za posledni dva roky spiSe sniZila,
nez zvysila. Ve skupiné respondentu snizujici svoji spotfebu vina vSak tvofi vyraznou &ast ti, ktefi dfive vino pili a nyni
ho jiZ nepiji vibec — jde o pétinu celého souboru. Vice nez &tvrtina respondentl nepije vino vibec. Ti, ktefi vino piji, ho
nejcastéji konzumuji 2x — 3x mésicné.

w Pokud jde o proZitky, které lidem pfinasi konzumace vina, tak nejCastéji jim vino pomaha umocnit proZiti slavnostnich
chvil, popovidat si s blizkymi, dostat se do nalady, navodit spravnou atmosféru ve dvojici nebo uvolnit se po tézkém dni.
« Typickym mistem pro popijeni vina je domaci prostiedi — polovina konzumentu vina zde vino pije vibec nej¢astéji.
Vice nez Ctvrtina respondentl jej nejvice pije na navstéve. V domacim prostiedi se vino otevira nejéastéji ve chvili, kdyz
pfijde navstéva nebo pfi pfileZitosti riznych oslav. Vice nez pétina respondentu nepotfebuje specialni divod k otevieni
vina a pije jej prakticky kdykoli. Vino je také oblibenym napojem k jidlu, pfi sledovani dobrého filmu nebo jako odpocinek
po pracovnim tydnu.

« Respondenti jsou pfiznivci zejména bézného vina (cena za 0,751 mezi 61 — 100 KE). Pije jej alespon pfileZitostné 89%
konzumentu vina. Na jedno posezeni se nejcastéji vypiji 4 dcl nebo 2 dcl vina.

« VétSina konzument vina se shoduje, Ze vino piji pfes cely rok stejné ¢asto, nezavisle na roénim obdobi. Naprosta
vétSina konzumentd ma doma vyvrtku na vino, vétSina pak také specialni sklenice na bilé a ¢ervené vino. Specialngjsi
vybaveni je uz zalezitosti spiSe mensi ¢asti konzumentt, av§ak z vypovédi je vidét, ze vlastnictvi vybavy jako je vinna
nalevka nebo regal Ci stojan na lahve vina se mirné zvysuje.

« Pokud jde o znaky, podle nichZ konzumenti posuzuiji kvalitu vina, nejdilezitéjSi jsou pro né jiskra, buket a
sklenéna lahev. S vyroky, ze tyto znaky pfislusi ke kvalitnim vinim, souhlasilo vzdy pfes 90% konzumentu. Naopak

rvvs
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HLAVNI ZAVERY

«  Frekvence konzumace &erveného a bilého vina je prakticky stejna. Cervené vino dle svych slov &asto pije 25% dotazanych a ob&as
47%, bilé pije Casto 23% konzumentl a obCas 48%. Ruzové vino nasi respondenti piji vyrazné méné. Ve srovnani s lofiskym rokem mirné
poklesla frekvence konzumace ¢erveného vina.

« Necela polovina ¢eskych konzumenti vina ma radéji vino ¢ervené (45%), 40% vino bilé, 13% konzumentu je to jedno. Bilé vino
preferuji Castéji zeny, respondenti ve véku 18-24 let, radi ho maji pfedevsim lidé z mést (20 000 a vice obyvatel), osoby s niz&im
socioekonomickym statusem a segment dobfe situovanych konzervativca.

w Zhlediska cukernatosti vin se Cesti respondenti priklanéji spiSe k sussim druhim — 23% preferuje sucha vina, 34% polosucha.
Polosladkym vintim dava pfednost 20% dotazanych, sladkym 7%, desetiné konzumentt je to jedno.

« |lvroce 2007 pfevySovala frekvence konzumace éeskych a moravskych vin vyrazné spotiebu vin zahraniénich — domaci vina velmi
Casto pije 35% dotazanych (06'44%) a ob&as 51% (06°47%). Zahraniéni vina pije velmi ¢asto 8% respondenttl (06 6%) a ob¢as 40%
(06°39%).

« Domaci vina jsou nejen ¢astéji konzumovana, ale i oblibenéjsi — radgji je ma 52% respondentl (06°58%), zahrani¢ni preferuje 7%
(06°8%), vyraznéjSi mezironi nardst zaznamenavé skupina spotfebitelu, které na ptvodu vina (v dimenzi nade/zahraniéni) nezélezi — 37%
(06" 30%).

v pribéhu posledniho roku snizil — 62% respondentu vypije vice naseho vina nez zahrani¢niho (06°71%), pouze 7% konzumuije vice vina ze
zahranici (06"7%). Vyrazné se zvysil podil osob, které vypiji stejné mnoZstvi tuzemskych i zahrani¢nich vin — 22% (06°15%).

w  Pfi pohledu do minulosti respondenti uvadi pfevazné neménné preference nasich i zahrani¢nich vin. Pfed jednim & dvéma roky pilo 37%
dotazanych domaci vina Castéji nez zahrani€ni (06'42%), 56% doméci i zahrani¢ni vina zhruba stejné (06'52%) a 6% vice zahrani¢ni vina
(06'6%).

« Ve srovnani podpofené znalosti ¢ervenych vin je nejznaméjsi odriidou Frankovka - zna ji 95% dotazanych (06°98%). Svatovaviinecké
zna 90% (06°93%) a Modry Portugal 87% (0698%).

«  Frankovka je také nejoblibenéjSi odriidou ¢erveného vina — preferuje ji 33% respondentt (06°39%), Modry Portugal si oblibilo 31%
konzumentu (06°35%).

w  Spotfebitelé jako odridu bilého vina v rdmci podpofené znalosti uvadi nejcastéji Miiller Thurgau s 93% (06°92%), nasleduii Veltlinské
zelené 83% (06'83%) a Rulandskeé bilé 82% (06'83%).

« Nejoblibengjsi odriidou bilého vina je mezi ¢eskymi konzumenty stejné jako v lofiském roce Miiller Thurgau s 29% podilem
(06"28%), se znaénym odstupem nasleduji Veltlinské zelené 19% (06" 20%) a Sauvignon 18% (06°15%).
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« Necela pétina respondenti si mysli, ze nase vina jsou kvalitnéjSi nez zahrani¢ni. NejCastéji byly za pfednosti
domécich vin oznacovany chut a nizka cena. Z jednotlivych ¢eskych a moravskych vyrobct vykazuiji nejvyssi
podpofenou znalost znacky Bohemia Sekt, Vino Mikulov a Vinné sklepy Valtice. Dominantni spontanné vybavenou
asociaci na termin ,moravské a Ceské vino® jsou vinné sklepy, vinice a vinna réva.

« Znacéku Vina z Moravy, vina z Cech znaji dvé pétiny respondentt; znatka respondent(im asociuje pfedevsim
Ceskou republiku, vlastenectvi a patriotismus, zhruba ve stejné mife také dobra a kvalitni vina. Vina s touto znaCkou
pije alespori ob&as vice nez tfetina respondentd, ktefi znaCku znaji. Nadpoloviéni vétSina respondentd, ktefi znacku
znaji, ale dosud takto oznaCena vina neochutnali, by byla ochotna za pfiméfenou cenu vino koupit. Osm z deseti
konzumentu vin této znacky s nimi ma dobrou zkuenost, jesté o néco vétsi podil je ochoten koupit vino znovu.

« Néjakou reklamu na vino v uplynulych tfech mésicich zaznamenalo 13% respondenti. Jako znacka, kterou
reklama propagovala, je jednoznacné nejéastéji identifikovana znacka Vina z Moravy, vina z Cech, emuz odpovidaj i
nejCastéji zapamatované motivy: Spacci, hejna Spacku a vinice, prace na vinici.

« Reklamu znaéky VMVC v uplynulych tfech mésicich zaznamenalo 17% populace. Za hlavni poselstvi reklamy
respondenti povazuji sdéleni, Ze nase vino je kvalitni a chutné. Reklama byla zaznamenana predevsim v televizi,

v Casopisech a na billboardech.

« Reklamni kampan s motivem $packil zaznamenala pétina dotazanych. Takika polovina respondentd si jako
hlavni emoci odnasi pocit dobré, povedené reklamy. Nej¢astéji bylo za hlavni sdéleni reklamy spontanné
povazovano to, Ze naSe vino je kvalitni a chutné. Nadpoloviéni vétSina respondentl dale pfimo uvadi, ze se ji reklama
libi @ oCekava, Ze upouta a pfitdhne pozornost.
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w Pro nejvétsi Cast dotazanych je i v roce 2007 nejCastéjSim zplsobem ziskani vina nakup v supermarketu ¢i

(19%; 2006 také 19%). Tretim nejvyraznéjSim distribuénim kanalem se staly specializované prodejny, vinotéky — zde
frekvence nakupu vzrostla proti minulému roku 3x, ze 3% v roce 2006 na letoSnich 9%. Naopak, prudce poklesly
nakupy v prodejnach se sudovym (stdéenym) vinem — ze 14% v minulém roce na 4% v roce letoSnim (respondenti
mohli uvést jen jednu variantu).

w Misto nakupu vina se vyraznéji v jednotlivych sociodemografickych skupinach pfilis nelisi, ukazuje se pouze, Ze lidé

z velkych mést (100 000 a vice obyvatel) — stejné jako v roce 2006 - nakupuji oproti ostatnim skupindm vyrazné Castéji
v supermarketech a hypermarketech (54% z nich).

Vinotéky se posunuly na 3. misto ve frekvenci nakupu vina — nej¢astéji si zde vino pofizuje 9% respondentu (proti pouhym 3%
v roce 2006). Asi dvé pétiny dotazanych ve vinotékach vino v lahvich nenakupuje vibec (44%; '06: 47%), 23% obc¢as ('06: 22%) a
5% velmi Casto ("06: 4%) .

w Stejné jako v roce 2006 si nadpolovi¢ni vétSina konzumentt vina koupi jednu nebo dvé lahve mésiéné (29% jednu
lahev, 23% dvé lahve). 9% z nich vino v lahvich nekupuje.

w  Proti lofiskému roku mirné vzrostla primérna utrata za vino na 297,- K¢ , relativné nejvétsi ¢ast z nich opét vyda 100-
124 - K€ (15%) anebo 200-224 - K¢ (15%).

w Nejpopularnéjsi formou baleni vina je sklenéna lahev o objemu 0,75 I. Takto vino nakupuji téméf dvé tretiny (64 %)
dotazanych. DalSimi ¢astymi formami jsou pak sklenéné lahve o objemu 11 (19%) a rozlévané/sudové vino (9%).
PET lahve ev. vino balené v krabicich pfedstavuji zanedbatelny podil po 2%.
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HLAVNI ZAVERY

Respondenttm byly k posouzeni nabidnuty v prvni &asti rizné vyroky na téma vina obecné. Z vysledku plyne, Ze vino
je asociovano s prijemnou spoleénosti (,vino je spoleCenské piti“ — rozhodné souhlasi 52%; ,vino je zarukou dobré
atmosféry* - rozhodné souhlasi 31%), pfilemnou chuti (,pokud mi urcité vino zachutnalo, pfisté si ho zase koupim®* -
48%) a zdravim (,stfidma konzumace vina ma zdravi prospésné ucinky“ — 48%).

Ze samotnych motivl pfevlada v ndkupnim chovéani opét dlouhodobéjSi rozvaha a planovani - dotazani tento napoj
nakupuji pfedevsim pro planovanou navstévu, oslavu nebo dar (31%; "06: 28%), nebo jako doplnéni domaci zasoby
(25%; "06: 24%).

Podobné jako v roce 2006, pfi rozhodovani o tom, jaké vino koupi, se respondenti rozhoduji spiSe impulzivné —
stejna Cast populace (49%) se o barvé, odrudé i znaéce rozhoduje az v prodejné, dalSich 20% (v roce 2006 - 21%)
pfedem uvazuje pouze o barvé vina. Pouze desetina dotazanych do obchodu pfichazi rozhodnuta pro konkrétni barvu,
odrddu i znacku.

Necela tretina dotazanych je za jednu lahev vina ochotna zaplatit Castku v rozmezi 100-124,- K¢ (29%; 06: 27%), o
néco mensi Cast by zaplatila 50-74,- K¢ (24%; "06: 29%).

Prilis vysoka cena (otazka: ,A kolik byste rozhodné nezaplatil/a za 0,75 | lahev vina, pro vlastni spotfebu?‘).

Nejvétsi Cast respondentl prah neakceptovatelné ceny klade do intervalu 100-124,- K& (23%; "06: 24%), mensi pak do rozmezi
150-174,- KE (18%).
Pfi detailnéjSim pohledu na data o akceptovatelné a pfili§ vysoké cené zjistime, Ze vyrazny predél ve vnimani ceny
vina predstavuje ¢astka kolem 125,- K& (v roce 2006 to bylo cca 100,- K¢) — 124,- KC za lahev vina jesté akceptuje
55% respondent(, ovsem 149,- K¢ jiz pouze 26%. Stejny efekt plsobi i v opaéném sméru: 99,- K¢ je prili$ vysoka cena
pouze pro 7% dotazanych, ovSem 124,- K¢ jiz povazuje za nepfijatelnou cenu 33% respondentd.
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w Tuzemské vino je sice stale vnimano jako ponékud levnéjsi (stejné jako v roce 2006 i letos jej pouze 5% dotazanych
poklada za drazSi nez zahranic¢ni), ale k posunu doslo v pfedpokladu, Ze se ceny vyrovnavaji: zatimco pouze 13%
respondentt v roce 2006 pfedpokladalo, Ze ceny jsou stejné, nyni se tento pomér zvysil dvojnasobné na 26%.

Témér tietina respondentl (27%; "06: 25%) se domniva, ze lahev dobrého domaciho vina Ize pofidit mezi 100-124,- K¢.

w Zahrani¢ni vino - alespon v myslich respondentu - zlevnilo; je sice ve srovnani s domacim stale vnimano jako draZsi,
ale mysli si to jiz jen 69% dotazanych — ve srovnani s 82% dotazanych v roce 2006. TéméF pétina (18%) respondentu
oCekava, ze lahev kvalitniho zahrani¢niho vina koupi jiz za 100 — 124,- K¢, tedy za cenu stejnou jako kvalitni vino
domaci. DalSi necela pétina (18%) ofekava cenu mezi 150-174,- K¢, mensi ¢ast (14%) pfedpoklada, Zze bude muset

zaplatit 200-224,- K¢.

w Velka vétSina (85%; v roce 2006 83%) dotazanych konzumentu vina vi, ze na jizni Moravé Ize navstivit sklipky
soukromych vinaru. Stejné jako vioni téméF tfi Ctvrtiny z téch, kdo o této moznosti védi, jiz vinny sklipek navstivili —
42% hodné davno, 27% nedavno (v roce 2006 to bylo 47% hodné davno a 24% nedavno).

w Témér dvé tretiny konzumentu vina podle svych slov vi, kam se obratit v pfipadé, Ze by chtéli vinny sklipek navstivit
(60%; "06: 55%). Stejné jako vloni by se pfevazna vétsina ptala svych znamych (71%; "06: 77% z nich), vice nez v roce
2006 by dotazani vyuzili internet (31%; v roce 2006 to bylo 22%).

w Zprogramu, které mohou byt soucasti vinarské turistiky by nejvice zaujalo: ve€erni posezeni ve vinném sklepé
spojené s ochutnavkou (J 2,3), dale navstéva vinného sklepa s degustaci a odbornym vykladem o vinu, moZnost
nakupu vina (9 2,5) a navstéva folklérni akce s ochutnévkou vina (9 2,9).

« Naopak za nejméné atraktivni jsou povazovany moznost tGi€astnit se shéru a zpracovani hroznu pfi vinobrani (&
3,8) a cykloturistika (4 3,9).
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pohlavi

vék

vzdélani

socioekonomicky
status

velikost obce

segmenty

PROFIL KONZUMENTU VINA

Sociodemograficky profil

KONZUMENTI VINA

muz |

|47

Zena |

|53

18-24let [ |12
25-34let [ )22
35-44let [ ]20
45541et [ |21
55-64let [ ]14
65avicelet [ |11

zékladni [ |15

s$ bez maturity |

s$ s maturitou |

vysokoSkolské 13

A vysoce vzdélani managefia odbornici [ ]18
B stfednimanagefi [ |13

C1 vysoce vzdélani nemanuélnizaméstnanci [ |15
C2 kvalifikovani pracovnici a nemanuélnizam. [ ]21
D manualni prac., niz§i odbor. u nemanuéinichprac. [ ]21
E polokvalifikovani a nekvalifikovani manuélniprac. [ |13

do 4999 |

|37

5000-19999 [ 15

20000-99999 [ a7
100000avice [ |21
tradiéni estikonzumenti [ |25

dobre situovani konzervativei [ |16

rezervovanikonzumentivina [ |22

rodinné orientovani nenaroéni konzumenti [ |17
mladi spole¢enstiliberalové [ |17

nevyhranéni []3
nepiji vino
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CELA POPULACE
| | 49
| | 51
[ 13
[ 20
[ 7
[ 19
[
Il
I
| |40
| |29
[ 12
[ 15
[ ]
[ 16
[ ]
[ e
[ 1.
| |37
[ 7
[ s
[ ]z
[ 19
[ ]2
[ 16
[ 13
[ ]
[]2
[ ]2

sloupcova %, N = 1371

9



VZTAH CESKE POPULACE K VINU

w 59% respondentt ma k vinu pomérné pozitivni vztah — od varianty ,miluji dobré a kvalitni vino* po ,vypiji jakékoliv
vino®. Nejvétsi ¢ast respondentu si prilezitostné da sklenku vina (23%), dalSi velka skupina se bez vina obejde (20%)
a na tretim misté lidé volili odpovéd ,miluji dobré a kvalitni vino* (14%). Jen 0 0,2% méné respondentl (14%) vSak vino
vyloZené nesnasi. Ve srovnani s loriskym rokem je skupina pfileZitostnych konzumentu vina o 5% mensi, pofadi
odpovédi v8ak zustalo zachovano.

« Dle vlastniho subjektivniho vyjadieni respondentl se celkové jejich spotfeba vina za posledni dva roky spiSe snizila,
nez zvysila. U 40% dotézanych zlstava stejna, celkem 23% respondentu pije nyni vice vina nez pfed dvéma lety
(z toho 4% o hodné vice), zatimco 37% respondent( nyni pije méné vina nez pred dvéma lety. Ve skupiné respondent
snizujici svoji spotfebu vina vSak tvofi vyraznou ¢ast ti, ktefi dfive vino pili a nyni ho jiz nepiji viibec — jde o pétinu
celého souboru. U lidi starSich 64 let jde 0 42% respondentd, coz ziejmé souvisi se zdravotnimi divody. Naopak mezi
mladymi lidmi ve véku 18 — 24 let je 38% respondentl ve fazi zvySovani spotieby, rovnéz u 52% dobfe situovanych
konzervativcu se spotfeba zvySuije.

« Vice nez ¢tvrtina respondentl (26%) nepije vino vibec. Ti, ktefi vino piji, ho nejCastéji konzumuiji 2x — 3x mésiéné
(16%), méné Casto neZ jednou mésicné (16%) nebo maximalné jednou tydné (15%). NejCastéji vino piji lidé s vysSSim
vzdélanim, stfedniho véku (35 — 44 let), z obci o velikosti 20 000 — 99 999 obyvatel a zejména ze segmentu ,dobfe
situovani konzervativci‘.

« Dobfe situovani konzervativci Castéji nez respondenti z ostatnich segmentl deklaruji, ze vinu v ur€ité mife rozumi.
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Vztah k tichym vinim

,Jaky je Vas vztah k tichym vindm?“ (q13)
2007
piiezitosiné si dam sklenku vina || EREGEEE 23
umim se bez vina obejit [ GGG 20
miluji dobré a kvalinivino (||| GGG 14
vino nemam rad (nesnasim jej) |G 14
vino mi nijak zvIa3t nechutnd, presto si ho obgas dam [ 8
vinu za¢inam v posledni dobé prichazetna chut [l 7
vypiii jakékolivvino [l 5
vino je obecné zdravy napoj, "preventivné ho uzivam" - 3
jedno - dvé dcl vina denné jesté nikoho nezabily, ani mé - 3

k dobrému jidlu si dam dobré vino, patfito k nému [ 3

sloupcova %, N = 1371
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pfilezitosné si dam sklenku vina

umim se bez vina obejit

miluji dobré a kvalitni vino

vino nesnasim

vino mi nijak zvid$t nechutna, pfesto

siho obCas dam
vinu zaginam v posledni dobé
pfichazetna chut

vypiji jakékoliv vino

vino je obecné zdravy napoj,
preventivné ho uzivam

k dobrému jidlu patfidobré vino

jedno dvé decivina denné jesté
nikoho nezabily, ani mé

I ¢
I 20
B
-

sloupcova %, N = 1399
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Vyvoj spotreby vina

,KdyZ se zamyslite nad svoji spotfebou vina dnes a cca pfed dvéma lety, co byste fekl/a?“ (q14)

v%, N=1371

B nyni piji vina 0 hodné vice

E nyni piji vina 0 néco vice

O vina piji stejné jako dfive

O nyni piji vina 0 néco méné

O nyni piji vina 0 hodné méné

M vino jsem dfive pil/a, dnes uz nepiji viibec
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Frekvence konzumace

wJak Casto pijete ticha vina?“ (q15)

2007 2006

16

13 M denné 11
@ nékolikrattydné
0 max 1x tydné
[ 2 - 3x za mésic
O max 1x mésicné
Bl méné Casto

0, = ° v
v %, N=1371 W viibec nepii v %, N = 1399
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Sebedefinice konzumentu ve vztahu k vinu

wJak byste sam/a sebe definoval/a, jaky jste konzument vina'?“ (q16)

2007 2006
12 2

26

v %, N = 1009 v %, N=1017

W povazuji se za znalce vina konzumentu vina konzumentd vina

[ trochu se ve viné vyznam

O zacCinam se ve viné trochu orientovat

O vino mi velmi chutna, ale pfilis se vném nevyznam

O vino piji spiSe ze spole¢enskych divodl, moc se vném ale nevyznam
B vino piji jen proto, ze ho piji v mém okoli, pfilis mi ale nechutna
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Mista konzumace vina

w Typickym mistem pro popijeni vina je domaci prostiedi — 49% konzument( vina zde vino pije vibec nej¢astéji. Vice nez
Ctvrtina respondentl jej nejvice pije na navstéve (27%) a 8% v restauraci ¢i hospodé. Ve srovnani s loriskym rokem
nastal mirny posun smérem ke konzumaci na navstéve.

vvvvvvvv

Pokud je nejcastéjSim mistem konzumace vina domov, pak 34% z téchto osob pije vino nejCastéji s partnerem a 32% s rodinou.
Ti, ktefi nejCastéji vino piji pfi navstévach, Cini tak zejména s pfateli (38%) nebo s rodinou (26%).

Na zabavé, v restauraci, hospodg, baru, kavarné, bufetu, vinarné, na pracovisti &i chalupé se vino pije nejcastéji ve spole¢nosti
dobrych pratel, ve vinném sklepé se sousedy.

« V doméacim prostiedi se vino otevira nejCastéji, kdyz pfijde navstéva (61%) nebo pfi pfilezitosti riznych oslav (57%).
Vice nez pétina (22%) respondentl nepotiebuje specialni divod k otevieni vina a pije jej prakticky kdykoli. Vino je také
oblibenym napojem k jidlu, pfi sledovani dobrého filmu nebo jako odpoginek po pracovnim tydnu.

Zeny popijeji vino &ast&ji s navétévou a pfi oslavach. Muzi mirné ¢astéji nez zeny preferuji vino k dobrému jidlu a také kdykoliv, bez
zvlastni pfilezitosti.

Lidé starsi 55 let vino Castéji nez ostatni piji bez konkrétni pfilezitosti. Mezi mladymi lidmi do 34 let je vice téch, ktefi vino doma
nepiji.

Vlysoko$kolaci Castéji uvadi, Ze si daji vino po téZkém dni, kdyz pfijde navstéva nebo kdykoliv. Ve srovnani s ostatnimi skupinami
méné Casto piji vino pfi oslavach. Stfedoskolaci s maturitou jsou typickymi konzumenty vina pfi oslavach, na konci pracovniho tydne
a k dobrému jidlu.
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Mista konzumace vina

,Kde nejcastéji pijete vino?* (q18)

doma

na navstévé
restaurace, hospoda
na zabavé, v klubu
vinarna

chata, chalupa

v kavarné, baru
vinny sklep

vinotéka

na pracovisti

bufet, rychlé obCerstveni

jinde

2007

M 1. jmenované misto

O 2. jmenované misto

B ==l E
~J
N

v %, dvé odpovédi,
N = 1009 konzument( vina
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doma

na navstéve

na zabavé, v klubu
restaurace, hospoda
kavarna, bar
vinarna

chata, chalupa
jinde

sklipek

vinotéka
pracovisté

bufet, rychlé ob&erstveni

| E
| E
 E

K

loo
|0.4
|0,3

0,1

v%, N=1017
konzumenttl vina
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Spolecnost pri konzumaci

,Vino nejcastéji pijete ve spolecnosti...” (q22)

2007 2006
pratelé 30 pratelé 33
nejbliz8i rodina 25 rodina 29
nejblizSi partner 25 partner 21
SirSi rodina 9 pribuzni 7
lidé sezzpoleénymi 5 lidé se slpolec":nymi :|4
Jmy zajmy
vino piji sam/sama :|2 sam/a :|3
sousedi ]2 kolegoveé :|2
kolegové z prace :I 1 sousedi :I 2
obchodni partnefi ]0,4 v % obchodni partnefi ]0,4
v %, N = 1009

v%, N=1017

konzument( vina o .
konzumentt vina
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Konzumovaneé typy vina
frekvence konzumace

,Jak Casto konzumujete nasledujici vina?* (q20)

2007 2006
celkem konzumuje celkem konzumuje
vina sudova (rozlévana) | 9 27 34 29 71% lewn&jsi vino 16 36 57 o1 79%
lahvova vina lewnéj$i (0,75l do 60,-
anvova vina eV';;;{)S" °% e 40 32 |17 | 83%
bézné vino | 17 51 22 (10| 90%
lahvova vina bézna (0,75l za 61 -
lahond ving. stiedng drahd (0,761 drazsivino {4 23 44 29 71%
ahvova vina stfedné draha (0,75l za
lahvova vina draii; (0,751 od 151,- H 14 37 47 539,
Ovelmiasto Oobfas Ovyjimecné O vibec O velmi ¢asto O obfas O vyjimecné O vabec
radkova %, N = 1009 radkova %, N = 1017,
konzumentt vina konzumenti vina
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Preferované vino podle barvy odrudy

,Jaké vino mate nejradéji?“ (q26)
2007 O bilé B Cervené 2006
45 49

O rizové O je to jedno

3,0

Vv %; N = 1009 konzumenti vina v %; N = 1017 konzument( vina
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Frekvence konzumace a obliba vina podle mista puvodu

« lvroce 2007 pfevySovala frekvence konzumace ¢eskych a moravskych vin vyrazné spotiebu vin zahrani¢nich — domaci vina
velmi asto pije 35% dotazanych (06'44%) a ob&as 51% (06'47%). Zahraniéni vina pije velmi ¢asto 8% respondentt (06'6%) a ob&as
40% (06°39%).

Konzumace zahraniénich vin vyrazné&ji zavisi na vzdélani (s rostoucim vzdélanim roste) a vyrazné distinkce nalezneme rovnéz mezi jednotlivymi segmenty.

« Domaci vina jsou nejen ¢astéji konzumovana, ale i oblibenéjsi — radéji je ma 52% respondent( (06°58%), zahrani¢ni preferuje 7%
(06°8%), vyraznéjSi mezironi nardst zaznamenava skupina spotfebitelt, které na plvodu vina (v dimenzi nase/zahraniéni) nezalezi —
37% (06" 30%).
Zahraniéni vina jsou vyrazné oblibengjsi u vysoko$kolaku, osob z domacnosti s nejvyssim statusem A, ve vékové kategorii osob 45 — 54 let a segment(
rodinné orientovanych nenaroénych konzumentd a mladych spolecenskych liberall.

w S jesté vyraznéjsi pievahou domacich vin se setkadvame u objemu konzumace, i kdyz jejich podil na celkové konzumaci vina se
v pribéhu posledniho roku snizil — 62% respondentl vypije vice naSeho vina nez zahraniéniho (06°71%), pouze 7% konzumuije vice
vina ze zahranici (06 7%). Vyrazné se zvysil podil osob, které vypiji stejné mnoZstvi tuzemskych i zahrani¢nich vin — 22% (06°15%).
w  Pfipohledu do minulosti respondenti uvadi pfevazné neménné preference nasich i zahranicnich vin. Pfed jednim ¢i dvéma roky pilo
37% dotézanych domaci vina astéji nez zahranicni (06°42%), 56% domaci i zahrani¢ni vina zhruba stejné (06'52%) a 6% vice
zahranic¢ni vina (06'6%).

w Ti, ktefi pfed rokem ¢i dvéma konzumovali o hodné ¢i o trochu vice tuzemského vina, na ném ocefiuji pfedevsim dobrou chut, cenovou
dostupnost, kvalitu a celkovou dostupnost na trhu. Ti, ktefi konzumovali vice zahrani¢niho vina, na ném rovnéz ocefuji lepsi ¢i odliSnou
chut a také moznost experimentovat, zkouset stale nova vina ze Siroké nabidky. Zahrani¢ni vina ¢asto dostavaji darem, povazuiji je za
cenové dostupna a kvalitni.

w«  Respondenti, ktefi pfed rokem ¢i dvéma konzumovali oba typy vina zhruba ve stejném mnozstvi to vysvetluji jednak aktivné tim, ze
tuzemska i zahrani¢ni vina maji dobrou chut, ale z &asti také jistou nevyhranénosti — nezajimaji se o zemi pivodu. DulezitéjSi je pro né
chut konkrétniho vina, jeho kvalita, zvyk, aktuaini nélada ¢i pfilezitost a také momentélni cenové nabidka ¢i akce v prodejné.
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Preference vina z hlediska jeho puvodu

,Z hlediska pivodu vina, jaka vina mate nejradéji?“ (q31)

W nase /
2007 moravska a 2006
ceska
m zahrani¢ni 8

O je to jedno

O nevim

nevi

Vv %; N = 1009 konzumenti vina v %; N = 1017 konzument( vina
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Znalost a obliba odrud vina

« Ve srovnani podpofené znalosti €ervenych vin je nejznaméjsi odradou Frankovka — zna ji 95% dotazanych
(06"98%). Svatovaviinecké zna 90% (06°93%) a Modry Portugal 87% (06°98%).

« Frankovka je také nejoblibenéjsi odridou ¢erveného vina - preferuje ji 33% respondentu (06°39%), Modry
Portugal si oblibilo 31% konzumentu (06°35%).

w Spotfebitelé jako odridu bilého vina v ramci podporené znalosti uvadi nejéastéji Miiller Thurgau s 93% (06°92%),
nasleduji Veltlinské zelené 83% (06°83%) a Rulandské bilé 82% (06°83%).

« Nejoblibenéjsi odrudou bilého vina je mezi ¢eskymi konzumenty stejné jako v lofiském roce Miiller Thurgau
s 29% podilem (06°28%), se znaCnym odstupem nasleduji Veltlinské zelené 19% (06" 20%) a Sauvignon 18%
(06"15%).
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Podporena znalost odrid ¢erveného vina
(znalost s napovedou)

»Vyjmenuji Vam nékteré odridy cerveného vina a Vy mi prosim feknéte, zda je znate.” (q36)

Frankovka 95

Svatovaviinecké

©
o

Modry Portugal

©

o |
®©
N

Rulandské modré

S
Cabemet Moravia _55
anare [ e
Zweigeltrebe _35

v %, N=1009 konzumentt vina
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VINO A REKLAMA

« Néjakou reklamu na vino v uplynulych tfech mésicich zaznamenalo 13% respondent(, pétina si neni jista. Z jednotlivych
sociodemografickych kategorii zaznamenani nejCastéji deklaruji lidé ve véku 18-24 let (20%) a segment dobfe
situovanych konzervativcu (29%). Jako znacka, kterou reklama propagovala, je jednoznacné nejCastéji identifikovana
znacka Vina z Moravy, vina z Cech (43%). Dalsich 6% uvedio &asti nazvu znacky (bud pouze vina z Moravy, nebo
pouze vina z Cech). Tomu odpovidaji i nejéastéji zapamatované motivy: $paéci, hejna $packli (33%) a vinice, prace na
vinici (17%).

w Slogany ,Velka vina z malé zemé* i ,Chranime pro Vas to nejlepsi“ byly nejCastéji spravné pfifazovany ke znacce
VMVC, popt. obecné&ji k tuzemskym vin(im. Reklamu znagky VMVC v uplynulych tfech mésicich zaznamenalo 42%
respondent(, ktefi znaCku znaji (coz v celé populaci tvofi 17%). Zaznamenani uvadéji astéji lidé z mést o velikosti
5000 - 19999 obyvatel a segmenty dobfe situovanych konzervativcd a rodinné orientovanych nenaroénych konzumentu.

w Zahlavni poselstvi reklamy respondenti povazuji sdéleni, ze nase vino je kvalitni a chutné. Reklama byla
zaznamenana piedevsim v televizi (83%), v Casopisech (44%) a na billboardech (36%).

« Reklamni kampari s motivem Spackl zaznamenala pétina dotazanych, 62% nezaznamenalo, necela pétina si neni jista
(18%). Vy3§i miru zaznamenani uvadeji lidé ve véku 35-44 let (26%), segmenty dobfe situovanych konzervativcl a
rodinné orientovanych nenaro¢nych konzument(. Takfka polovina respondent( si jako hlavni emoci odnasi pocit dobré,
povedené reklamy (46%). Nejcastéji bylo za hlavni sdéleni reklamy spontanné povazovano to, ze naSe vino je kvalitni a
chutne.

« Nadpolovi¢ni vétsiné respondentl se reklama libi (12% velmi libi, 45% spiSe libi). Nejvice ji ocefiuji dotazani ze
segmentu dobfe situovanych konzervativcd (70%) a rodinné orientovanych nenaroénych konzumentu (67%). Dotazani,
kterym se reklama nelibila, ji nejCastéji povazuji za malo atraktivni a nudnou.
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VINO A REKLAMA

w 54% respondentu se domniva, ze reklama upouta a pfitahne pozornost (20% urcité upouta, 34% spiSe upouta).
Skeptickych je k poutavosti reklamy 15% respondentt. Optimisticky hodnoti poutavost reklamy zejména segmenty
dobfe situovanych konzervativcl a rodinné orientovanych nenédroénych konzumentu.

w Pfi posuzovani nékolika tvrzeni o testované reklamni kampani dotazani nej¢astéji souhlasi se slovy ,zajimava“ a
,0dliSna od ostatnich®.
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Mista zaznamenani reklamy znac¢ky VMVC

,Kde vSude jste zaznamenal/a tuto reklamu?“ (q64)

televize

casopis

billboard

rozhlas

propagacni
materialy

internet

promo akce

vystavy a
veletrhy

nékde jinde

| 83

:|5_|12

| 44

|45

BN

| 36

|55

[ 18
|15

| 77

18
|12

|81

L7
111

|82

L 17
110

|85

[ 15
3

|89 @ ano

. I8
2

O ne

181 O nevim

17

v %, N = 227 (respondenti, ktefi
zaznamenali reklamu znaéky VMVC)
fadkova %
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NAKUP VINA

w Pro nejvétsi ¢ast dotazanych je i v roce 2007 nejCastéjSim zplsobem ziskani vina nakup v supermarketu ¢i
samoobsluze (19%; 2006 také 19%). Tretim nejvyraznéjSim distribu¢nim kanélem se staly specializované
prodejny, vinotéky — zde frekvence nakupu vzrostla proti minulému roku 3x, ze 3% v roce 2006 na letoSnich 9%.
Naopak, prudce poklesly nakupy v prodejnach se sudovym (std€enym) vinem — ze 14% v minulém roce na 4%
v roce letodnim (respondenti mohli uvést jen jednu variantu).
« Misto nakupu vina se vyraznéji v jednotlivych sociodemografickych skupinach pfilis nelidi, ukazuje se pouze, ze
lidé z velkych mést (100 000 a vice obyvatel) — stejné jako v roce 2006 - nakupuji oproti ostatnim skupinam
vyrazné Castéji v supermarketech a hypermarketech (54% z nich). Obvyklé misto nakupu vina se ovsem vyrazné
liSi mezi jednotlivymi segmenty:

dobfe situovani konzervativci nejCastéji ze vSech segmentl nakupuiji vino ve specializovanych prodejnach / vinotékach

pro rodinné orientované nenarocné konzumenty je jednoznacné nejCastejSim mistem nakupu hypermarket

v v

« Vinotéky se posunuly na 3. misto ve frekvenci nakupu vina — nejCastgji si zde vino pofizuje 9% respondent
(proti pouhym 3% v roce 2006). Asi dvé pétiny dotdzanych ve vinotékach vino v lahvich nenakupuje vibec (44%;
"06: 47%), 23% obcas ('06: 22%) a 5% velmi asto ("06: 4%) .

« Alespori ob¢as ve vinotékach vino pofizuji pfedevsim vysokoSkolaci (36%), ev. respondenti se socioekonomickym
statusem A (vysoce vzdélani managefi a odbornici - 34%). VVibec zde naopak nenakupuji dotazani se
socioekonomickym statusem E (polokvalifikovani a nekvalifikovani manuélini pracovnici - 60%), ev. pfislusnici
nejstarSi generace nad 65 let (58%).
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NAKUP VINA

w Stejné jako v roce 2006 si nadpoloviéni vétSina konzumentt vina koupi jednu nebo dvé lahve mésiéné (29% jednu
lahev, 23% dvé lahve, roce 2006: 27% jednu l&hev, resp. 25% lahve dvé). 9% z nich vino v lahvich nekupuje (2006:
%).

Stfedni hodnoty dat o objemu nakupu se proti roku 2006 nijak nezménily:

2006 2007
pramer: 2,9 lahve 2,91 lahve
modus (nejCastéji uvadéna hodnota): 1 lahev 1 lahev
median (prostfedni hodnota souboru): 2 lahve 2 lahve

w  Proti lofiskému roku mirné vzrostla primérna utrata za vino na 297,- K& mésiéné (v roce 2006 to bylo 267,- K&, tj. +
11%), relativné nejvétsi Cast z nich opét vyda 100-124,- K¢ (15%; "06: 16%), anebo 200-224 - KE (15%; '06: 14%).

2006 2007
prumér: 267,- K¢ 297 K& +11%
modus (nejastéji uvadéna hodnota): 200,- K¢ 200,- K¢
median (prostfedni hodnota souboru): 200,- K¢ 200,- K¢
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NAKUP VINA

< Nejpopularnéjsi formou baleni vina je sklenéna lahev o objemu 0,75 |. Takto vino nakupuji téméF dvé tfetiny (64%)
dotazanych. DalSimi ¢astymi formami jsou pak sklenéné lahve o objemu 11 (19%) a rozlévané/sudové vino (9%).
PET lahve ev. vino balené v krabicich pfedstavuji zanedbatelny podil po 2% (obliba baleni nebyla v roce 2006
zkoumana, proto chybi srovnani).

« Analyzujeme li obvyklou formu baleni vina optikou primarnich distribu¢nich kanall, dojdeme k zajimavym, ale logickym
zjisténim, Ze signifikantné Castéji:
sklenéné lahve o objemu 0,751 respondenti obvykle nakupuji v hypermarketech a supermarketech (74%), ev.
ve vinotékach (87%).

vvrs

sudové/rozlévané vino nakupuji pfimo u vinare (33%).

w« Castdji nez ostatni nakupuiji obvykle:

sklenéné lahve 0,75l sklenéné lahve 1l krabicové vino
v'mladsi respondenti ve véku 25— 34 let (71%) v respondenti se socioekonomickym v lidé se zakladnim vzdélanim (4%)
vvysokoskolsky vzd&lani (77%) statutem B (26%), ev. C1 (25%) v respondenti se socioekonomickym
v obyvatelé mést s vice nez 100 000 obyv. statutem E (8%)
(74%)
v'respondenti se socioekonomickym statutem
C2 (71%)
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Misto nakupu vina

~Jakym zplsobem si obvykle obstaravate vino?“ (q72 — moznost pouze jedné odpovédi)

nakup v hypermarketu, supermarketu |J 44:;‘

nakup v nejblizim obchodé, samoobsluze o V%

nakup ve specializované prodejné, vinotéce :I__Ll 9
nakup u soukromnika, malého vinafe H 9

darek h 5

. . . L 14
nakup v pultové prodejné se sudovym vinem @

nakup vrestauraci, vinarné 34
od pfibuznych - péstitell vina “1" 02006
sami péstujeme ﬂ,f @ 2007
nakup u Cerpaci stanice |] 1
jinak [| 2

%; N = 1009 konzumentt vina
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Kriteria pri vybéru vina v obchodeé

,KdyZ kupujete vino, jak se chovate mezi regaly obchodu?* (q76)

hledam své oblibené vino dle vzhledu

vybiram dle cenové Urovné

vybiram podle odrid

studuji etikety

vybiram dle vzhledu lahve

necham si poradit od prodavace

hledam nejniz8i cenu

1
pozoruji jiné nakupujici i 1

nevim, nekupuiji vino i 8 v %

%; N = 1009 konzumentui vina
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Rozvoj vinaiskeé turistiky — atraktivita programu

,V regionech, kde se péstuje a vyrabi vino se rozviji vinarska turistika. Do jaké miry by Vas lakalo navstivit
nasledujici programy z oblasti vinafské turistiky?* (q91)

vecerniposezenive vinném sklepé spojené s ochutnavkou...

23

navstéva vinného sklepa s degustacia odbornym wykladem...

N
a

navstéva folklorni akce s ochutnavkou vina

»
©

prohlidka vinic s doprovodem vinafe a vykladem...

w
-

prochéazka po vinafskych stezkach

w
N

kurz: z&klady, jak podavata degustovat vino

w
w

cykloturistika

w
o

moznost U€astit se sbéru a zpracovanihroznd pfi vinobrani 3,8

priméry na skale:
1=velmi by mé to lakalo 5 = vibec by mé to nelakalo

%; N = 1006 konzumentu
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