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Uvod

Realizace tohoto projektu spociva v provedeni marketingového prizkumu mezi
ucéastniky a navstévniky veletrhu London Wine & Spirit Fair.

Cilem projektu je prinést ¢eské odborné vinarské verejnosti informace o moznostech
exportu vin z CR do Anglie.

Proces vyzkumu

1. Specifikace problému a stanoveni vyzkumnych cilti

Zna anglicky trh ¢eska vina?

- predmétem zkoumani bylo, zda na britském trhu s vinem existuje povédomi
0 nabidce €eskych vin a o €eskych producentech vina

Chce anglicky trh €eska vina, v jakém mnozstvi?

- cilem bylo zjistit, zda jsou vina produkovana v CR konkurenceschopna

a zadana na britském trhu, budeme se ve vyzkumu zabyvat rovnéz
kvantitativhimi moznostmi vyvozu ¢eskych vin do Velké Britanie

Jakou kvalitu €eskych vin preferuje anglicky trh?

- bylo zkoumano, jaka kvalita, druh ¢i typ vina vyhovuje mistnim
spotrebitelim (bilé, ¢ervené, odriidové nebo znackové atd.)

Jaka cena ¢eského vina je optimalni pro anglicky trh?

- vystupem je zjisténi optimalniho cenového rozpéti pro vyvoz ¢eskych vin
na britsky trh.

Jaké baleni ¢eskych vin je optimalni pro britsky trh?

- cilem bylo zjistit o¢ekavani britskych nakupct vina od baleni ¢eskych vin,
mistni zakonné podminky (napf. udaje na etiketé, vratnost lahvi atd.)

a zvyklosti (po€et lahvi v kartonu apod.), vystupem bude doporuceni pro
baleni €eskych vin uréenych na vyvoz do Anglie.

Jaké jsou optimalni obchodni podminky pro prodej ¢eskych vin na britském
trhu?

- zjistili jsme optimalni formy nabidky ¢eskych vin na britském trhu
(distributor nebo pfimo maloobchodnici, vinotéky atd.)

2. Plan a metody vyzkumu

PFi sestavovani planu vyzkumu jsme postupovali podle vyse uvedenych cilll. Primarni
udaje byly zjistény na vinarském kontraktaénim veletrhu London Wine & Spirit Fair

v Londyné v terminu 20.-22. kvétna 2003. Na veletrhu se kazdoro¢né setkavaji
prodejci, producenti a importéri vina z Anglie a celého svéta.

Prumérny pocet vystavovatelli je 1 200, v roce 2003 veletrh navstivilo 16 171
navstévniku.



Slozeni navstévniku veletrhu: vrcholovy managament 21 %, nakup€i 26 %, prodejci
a lidé z oblasti PR & Marketing 33 %, novinafi 3 %, financ¢ni sféra 2 %, logistika 3 %,
ostatni (milovnici vin, znalci, sommeliéfi, bézni navstévnici veletrhu) 12 %.

Slozeni vystavovatelll na veletrhu: maloobchodni prodejci 23 %, velkoobchodnici
21 %, konzultanti 6 %, diplomaté 1 %, dovozci a obchodni agenti 13 %, VIP 2 %,
logistika 2 %, producenti (vyrobci vina) 12 %, média 6 % a ostatni 14 %.

PFi stanoveni vyzkumnych pristupu jsme vyuzili piedevsim primych forem dotazovani
prostrednictvim tazatele, ktery spoleéné s respondentem vyplnil dotaznik.

V marketingovém prizkumu jsme vyuzili nasledujici metody vyzkumu:
dotaznikové Setrfeni mezi navstévniky veletrhu formou rozhovoru
pfimé dotazovani u vystavujicich subjekt
analytické pozorovani u vystavovatelll z nam blizkych zemi (z pohledu
snahy o export na anglicky trh) jako jsou Rakousko, Madarsko, Ukrajina,
Moldavie, Gruzie, Bulharsko atd. (obvykle jsou véechny firmy od jednoho
statu v spole¢né v tzv. narodnich pavilonech)
komparativni analyza sekundarnich informaci (nepfimé zdroje)

Vyse uréenymi metodami a analytickymi postupy jsme zajistili sbér primarnich
informaci (cca 600 dotazanych). Vyuzili jsme externiho personalu, ktery byl nalezité
vyskolen v dotazovacich technikach. Dulezitym krokem bylo zejména zajisténi dobre
pfipravenych dotaznikt.

Soucasti projektu byla analyza ziskanych informaci. Ty jsou prehledné zpracovany

do elektronické podoby a vyhodnocovany jednotlivé a dale pak v celkovém kontextu.
VSechny zjisténé skutecnosti jsou podrobné popsany, graficky znazornény

a odlivodnény.



Analyza marketingového pruzkumu

Marketingovy prizkum mezi navstévniky veletrhu

Slyseli jste nékdy o ¢eskych vinech ?

ANO
49%
NE
51%

Vice nez polovina dotazanych vubec nikdy neslysela o ¢eskych vinech a nevi nic
o ¢eském vinarstvi.



Kde jste slyseli o ¢eskych vinech ?

V reklamé
16%

Pri
navstévach
Jinde CR
65% 19%

Kde jinde jste slyseli o ceskych vinech?

v Italii
1%

v Bulharsku

v Irsku

z branze 1%

ze supermarketu 8%

2%

v Rakousku
1%

pfi studiu na °

vin.Skolach

129 v Némecku

1%

z odborné literatury

zO.LV.
22%

1%

z internetu

12% 2%

od pratel z veletrhu
14% 17%

U dotazanych, ktefi nékdy o €eskych vinech a ¢eském vinarstvi slyseli anebo je znaji
bylo zjistovano odkud maji informace a zkusenosti: 19 % dotazanych se s ¢eskym
vinem setkala pii navstévé CR, 16 % o €eskych vinech alesponn néco zaslechla
v marketingovych komunikacich (reklama, PR, atd.). Zbytek (65%) se o éeskych vinech
doslechla jinde - nejvice z odborné literatury, z veletrhi a od pratel. Dalsi pomérné
velka skupina dotazovanych se o €eskych vinech doslechli pfi studiu na vinarskych
Skolach. Z tohoto vysledku vyplyva, ze povédomi o ¢eskych vinech je predevsim mezi
odbornou verejnosti a pro bézného konzumenta je tento produkt viceméné neznamy.
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Pili jste nékdy dfive ¢eska vina ?

ANO

75%

Z respondentd, kteri o ¢eskych vinech a ¢eském vinarstvi maji povédomi, je skute¢né
ochutnala pouze ¢tvrtina.

Kde jste pili jiz dfive ¢eska vina?
restaurace, Slovensko

vinotéky 1%
4%

Rakousko
1%

Vinarska skola
Od pritele 3%

4%
O.LV.
1%
Nevi
2%

Veletrh Londyn /

13%

Afrika
1%

CR
55%

letadlo
1%

Jiny veletrh
0,
1% Francie
0,
ltalie 2%
1%

Z respondentu, ktefi €eska vina ochutnali je vice nez polovina (55 %) zna pfimo z Ceské
republiky a témér ¢tvrtina (23 %) je zna z Anglie, pravdépodobné z veletrhu LIWSF
2003.



Jaka vina preferujete ?
Jina,
specialni
3%

Cuvée Bila
Sista  10% ra

18%

Sladka

Cenena
6% Sucha 29%

22%

Respondenti u této otazky zatrhavali vice moznosti a cilem bylo zjistit, které z druhu
a charakteristik jsou nejvice preferovany.

Jednoznacny zajem je o cervenda vina - preferuje je skoro 30 % respondentu. Ve
srovhnani s bilym vinem se potvrdil vseobecny trend konzumace c¢ervenych vin.
Konzumenti preferuji sucha vina a nedélaji vyznamny rozdil ve vybéru mezi €istou
odridou a cuvée.

Koupili byste si vino s Ceské
republiky ?

Ne
12%

Ano
88%

V pripadé, ze by respondenti méli moznost si ¢eské vino koupit a ochutnat (bylo by jim
dostupné), ve vétsiné pripadu by to skutec¢né udélali (88 % dotazanych).



republiky ?

Neni k
dostaniv UK
0%

Pro
vyzkouSeni
34%

Pro
doporuceni
1%
Pro cenu
5%

Proé byste si koupili vino z Ceské

Pro kvalitu
60%

Respondenti by ¢eska vina kupovali za predpokladu jejich vysoké kvality /pokud je vino
kvalitni, pro€ nekupovat tireba ¢eské/ (60 %), 34 % z nich by ¢eska vina chtélo alespon
vyzkouset. Cena vina jako stimul pro koupi neni rozhoduijici.

Kde obvykle nakupujete vino pro
svou potrebu ?
vino
nekupuji

oy markety
0

jinde
24%

19%

vinotéky
55%

Vice nez polovina dotazanych (55 %) nejéastéji kupuje vino ve specializovanych

prodejnach (vinotéky), témér ctvrtina (24

%) nakupuje v bézinych obchodech

(supermarkety, hypermarkety, obchodni domy) a necela pétina (19 %) jinde.



Kde jinde nakupujete vino pro svou viastni potiebu ?

Viny kurz

29 Od pratel
0

2 o/D

distributor
2%

hotel
6%

vinny klub
2%

obchodnika
4%

Vv préci
2%

u vyrobce
14%

ve spole¢nosti
6%

shop

20/0

ve Francii
4%

internet
4%

jinde
50%

Z respondentll, ktefi nakupuji vino pro svou potrebu jinde nez ve vinotékach
a obchodnich domech, jich 14 % nakupuje primo u vyrobce, 4 % na internetu
a polovina z nich nedokazala jednoznacné vyjadrit, kde presné vino nakupuje.

V jaké cenové relaci si obvykle
vybirate vino pro svou potrebu ?

20a vice £
5% Do5¢£
15-20 £ 4%
15%

5-15 £
76%

U této otazky jsme vychazeli z ¢lenéni anglického trhu s viny. Nejvice respondentu
(76 %) se hlasilo k rozpéti od 5 do 15 liber. Tento segment patfi v Anglii k nejsilnéjsim.
Do tohoto rozpéti spadaji i kalkulované pultové ceny €eskych vin.
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Jak ¢asto si kupujete vino pro svou
osobni potrebu ?

) 1Xx
Sastsj nekupuiji meésicné

0% 0

28% - 177%
2 X

mésicéné
16%
1x tydné
39%

Z dotazanych kupuje vino pro svou osobni spotrfebu 67 % minimalné jednou tyden,
z toho 28 % i ¢astéji.

Co jiného Vas ovliviuje pri koupi

ina?
vina: odruda,
vyrobce . y kupaz ..
zajimavosti
™ 8% : 4%, 2% éteniv
v;?e Casopisech
% 4%
pfﬂzfitost dobry ohlas
% 2%
ochutnavka
10% chut
24%
pavod
8%
doporuceni
2% kvalita
30%

etiketa
2%

Kromé ceny jsou resopndenti pfi vybéru vina nejvice zaméreni na kvalitu a chut vina
(54 %) 10 % dotazanych reaguje pozitivhé na moznost ochutnat a pouze 8 % je
ovliviiovano plivodem vina.
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Do které kategorie navstévnika veletrhu byste se
zaradil ?

ostatni vyrobce agent,
24% 13% distributor

11%

média
7%
maloobchod konzultant
21% diplomat 11%

2%

velkoobchod. z internetové
fetézec firmy velkoobchodnik

3% 1% 7%

Celkové ¢lenéni navstévnikl veletrhu bylo uvedeno dle auditu. V této otazce bylo
zkoumano slozeni konkrétnich respondentu.

Témér ¢tvrtina dotazynych se zaradila mezi bézné konzumenty a milovniky vina. Vice
nez polovina (55 %) dotazanych s vinem obchoduje, 8 % tvori média zabyvajici se
vinarstvim.

Marketingovy prizkum mezi importery vina

Soucasti tohoto pruzkumu byl i prizkum mezi importéry vina do Anglie. Cilem tohoto
dotazovani bylo zjistit vhodnost stavajicich distribu¢nich cest pro export ¢eskych vina
do Anglie.

Znate vina z vychodni Evropy ?

NE
45%

ANO
55%

Vina z vychodni Evropy zna vice nez polovina dotazovanych.
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Znate vinaz CR ?

ANO
5%

95%

Vina z Ceské republiky zna pouze 5 % dotazovanych. Lze tedy piedpokladat, ze vétsina
respondentu ma zkusenost spise s viny z Bulharska, Rumunska a Madarska. Pozn.: Tyto
zemeé pravidelné vystavuji na LIWSF v narodnich pavilonech podporovanych statem.

Méli byste zajem obchodovat s viny z Ceské
republiky ?

ANO
0%

NE

Vzhledem k malé informovanosti o ¢eskych vinech byl zajem o obchodovani nulovy.
60 % respondentll nedalo jasnou odpovéd, coz opét ukazuje na neznalost ¢eskych vin

a obchodnich podminek.
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Pro€ nemate zajem obchodovat s
¢eskymi viny ?
malé %
ne ( ’be'z reputace
Pdan' Ceskych a
duvogiu ) moravskych
20% vinaru
30%
mozna -
zalezina
domluvé
20%
logistika ve
zpUsobu
zajem dodavek,
pouze 0 objednavek,
Spanélsko doprava,..
10% 20%

Polovina dotazanych ma neduvéru k produktu a zptusobu obchodovani, dalsich 30 % ma
jiné zajmy a 20 % z dotazanych nevi a je pristupno dalsim jednanim.
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O jaka vina byste méli zajem ?

Zrajici v nerezu Jina, specialni

Barrique 2% 13% Bila 3
8% 17% Cervena

Plna 19%

10%

Archivni
0% ‘»

Lehka /A"

2% Sucha
Miada 13%
6%

Sladka

Nearomaticka Cista odrida 2%

0% 2%
S kyselinlkou | Cuvée
Bez kyselinky 0% 0%
0% A .
romaticka
6%

V této otazce jsme zkoumali zajem o druhy a charakteristiky vin, o které maji importéri
zajem. Potvrdil se nam vysledek podobného zkoumani u kone¢nych spotiebiteld.
Nejvétsi zajem je o €ervena vina, upfednostiiuji vina sucha a 13 % ma zajem o vina
specialni.

JINA, SPECIALNI VINA

vSe kromé
barrique
17%

Sumiva
17% vSechna
66%

Pri charakteristice specialnich vin mélo o vSsechny druhy zajem vice nez polovina
dotazanych. Ke tzv. specidlnim vinim se radi vina ledova, slamova, botrytické vybéry.
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Nasledujici otazky zkoumaji podminky, které by importéri vyzadovali v pripadé, ze by
zacali obchodovat s ¢eskymi viny:

Za jakych podminek byste byli
ochotmi obchodovat s €eskymi viny

?
MnozZstvi v Cena Jed norévzovy
litrech za rok 0% odbér
14% 29%
Dlouhodoby
odbér
57%

Vice nez polovina respondentl preferuje dlouhodobou spolupraci. Ctvrtina by naopak
méla zajem o jednorazovy odbér a pouze 14 % respondentu by vazalo odbér na
mnozstvi. Pro nikoho z dotazovanych nehraje roli cena produktu.

Jakou adjustaci byste pfi pfipadném obchodovani s ceskymi
viny preferovali?
karton po 12 papirovy karton ’
lahvich drevény karton 7% baleni 0,75 |
7% 0% 32%
karton po 9 \
lahvich
0%
karton po 6
lahvich
13% vetsi baleni
7%
plastovy uzavér B '
7% Korkovy uzaver mensi baleni
20% %

Z této otazky vyplyva, Zze anglicky trh je v otazce baleni pomérné konzervativni.
Preferuje objem lahve 0,75, korkovy uzavér a baleni po 6 kusech v papirovém kartonu.
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JAké preferujete distribu€ni cesty ?

maloobchod

o jinou 0%
distribucni 0
0% i Y
firma pfimy odbér z

22% vinarstvi
45%

age;nt velkoobchod
33% 0%

Vétsina importéru preferuje distribu¢ni cestu prfes agenta nebo distribu¢ni firmu,
ktera zabezpecuje kompletni servis. Pfimy odbér z vinarstvi pak preferuje 45 %
dotazanych. Jiné distribuéni cesty nebyly zminovany.

Oc¢ekavate marketingovou podporu ?

NE
13%

ANO
87%

Témér vsichni dotazani jednoznaéné o€ekavaji marketingovou podporu.
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Jaka je vase pozice ve firmeé ?
agent partner ve behodni
ol fi 6% spole¢nosti ~ ©Pchodn!
majltgi/flrmy ° p S0, manager
’ 18%
pFedfeda reditel firmy
6% 11%
manager
znacky
6% vinar
] 6%
vedouci
(Feditel ) manager pro
prodeje manager | . nafsky tuzemsky ex;zort
1% produkee qpohodnik - manager 6%
6% 6% 6%

Z tohoto zkoumani vyplynulo, ze témér vsichni dotazovani byli kompetentnimi
osobami, povérenymi nakupem vina a vyhledavanim novych partneru.
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souhrn - zavéry priuzkumu na LIWSF 2003

1. Zna anglicky trh éeska vina?
Povédomi o ¢eskych a moravskych vinech na anglickém spotrebitelském
trhu s vinem je velmi malé az témér zadné. Dosud neexistuje zadny
mechanismus ani pfima statni podpora pro organizace zabyvajici se
propagaci a vyvozem ¢eského a moravského vina ani pfima podpora vyvozu
vinarll a vinarskych spolec¢nosti, jak je to obvyklé v ostatnich zemich stredni
a vychodni Evropy s vinarskymi tradicemi. To ma za nasledek, Zze anglicky
konzument na otazku zda zna vina z CR reaguje pfekvapengé, protoze viibec
netusi, Ze se v CR vino produkuje. V porovnani s okolnimi zemémi jako jsou
napf. Rakousko, Mad'arsko, Bulharsko a Rumunsko nebo i Moldavie, Ceska
republika vyrazné zaostava v podpore propagace vinarskych tradic
a v podpore prodeje vina do zahranici a tento skluz se postupem ¢asu stale
vice prohlubuje (viz obrazova pfiloha — vystavni expozice uvedenych zemi na
veletrhu LIWSF 2003).
Nejvétsi povédomi o €eskych a moravskych vinech vznika pfi navstévach
anglického konzumenta v CR. Druha vyznamna skupina byla oslovena pfimo
na kontrakta¢nim veletrhu LIWSF 2003, kde méla CR historicky svou prvni
expozici.
Souhrn: anglicky trh témér nezna vina z CR.

2. Chce anglicky trh c¢eska vina?
Z vysledkd tohoto pruzkumu vyplynulo, Ze prestoze je anglicky trh velmi
konzervativni, je pfiznivé naklonén moznosti dovazet vina z CR, zejména pro
.exotiénost" a svébytnost vin produkovanych v CR. Co vsak pro uspésny
vyvoz chybi jsou dostatec¢né informace o vinarskych tradicich,
o producentech vina, vinarich a jejich vinarstvich a informace o konkrétnich
moznostech obchodovani a o obchodnich partnerech.
Pokud by bylo mozné si CR vino na anglickém trhu koupit, pak téméf 90 %
respondentt by ¢eska a moravska vina zakoupilo alespon na zkousku. Zde se
oteviraji moznosti pro vina a vinare, kteri dokazi konzervativni anglické
konzumenty presvédcit o kvalité svych vin a dokazi sva vina zpfistupnit na
anglickém trhu. Toto vsak vyzaduje prfinejmensim zpo¢atku vyznamnou
marketingovou podporu nasich vin. Pozitivhim zjisténim je, ze anglicky
konzument neznama vina z CR striktné nezavrhuje, nelze vsak sou¢asné
predpokladat pri sou¢asném pretlaku vin z ostatnich tradi¢nich vinarskych
Zzemi a zemi ,noveého svéta“, Ze nas bude sam na trhu vyhledavat
a pozadovat.
Souhrn: anglicky trh se nebrani neznamému vinu z CR, pokud bude
kvalitni, osobité a bude na trhu dob¥re dostupné.

3. Jakou kvalitu ¢eskych vin by preferoval anglicky trh?
Vino je v Anglii velmi oblibeny napoj. Dle zjisténi u respondentt tohoto
prizkumu (navstévnici veletrhu, u kterych je predpoklad zaliby ve viné)
témeér 40 % z nich pije vino minimalné 1x tydné a takrka 30 % i ¢astéji.
Vino je tedy nezbytnou soucasti jejich zivota.
V preferencich vedou obecné sucha vina a vina ¢ervena. Potvrdila se rovnéz
evropska tradice nerozliSovat zasadné mezi ¢istou odriidou a cuveé
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(znackova vina, typ oznaceni hlavné u francouzskych a italskych vin).
Spotrebitelé na anglickém trhu pozaduji predevsim vysokou kvalitu vin

a nabidka vin z CR by méla byt soustfedéna na odridy resp. cuveé z odrud,
které nejsou na anglickém trhu pfrilis znamé (Ryzlink vilassky, Veltlinské
zelené, Palava, Tramin, André, Svatovavrinecké, Frankovka apod.)

Souhrn: pozadovana je zejména vysoka kvalita a jedine¢nost vin.

Jaka cena ¢eského vina je optimalni pro anglicky trh?

Takika 80 % respondentll nakupuje vina pro svou osobni spotiebu v cenové
relaci 5-15 t za lahev (cca 225- 675 K¢). Jde o nejbéznéjsi cenovou hladinu
vin prodavanych na anglickém trhu. V tomto rozmezi by se méla pohybovat
doporuéena cena vin z CR. Pfi cenovych kalkulacich je véak nutné pocitat

s pomérné vysokymi naklady na distribuci cca 50-60 % z pultové ceny a
rovnéz s naklady na marketingovou podporu. Vyjimku mohou tvofit
exkluzivni vina slamova a ledova, kde je akceptovana cena ve vyssi cenoveé
hladiné (nad 20 t).

Souhrn: doporucena cena za lahev vina je v rozmezi 5-15 L.

Specialni vina jsou akceptovatelnai ve vyssich cenach.

Jakeé baleni €¢eskych vin je optimalni pro anglicky trh?

Vysledky pruzkumu potvrdily celosvétovy trend — pInéni vin do tradi¢nich
lahvi o objemu 0,75 | uzavirenych korkovou zatkou. Baleni po 6 lahvich

VvV papirovém karténu je rovnéz standardem. Mensi (napf. ledova a slamova)
nebo vétsi lahve (napf. zna¢kova vina) akceptuje 7 % dotazovanych.
Hodnoceni uzavéru naznacuje, Ze prestoze je anglicky trh jeden z nejvétsich,
kde se prodavaji vina s plastovym uzavérem, preferuje jej pouze 7 %
dotazanych (navstévnikd LIWSF = milovnik{ vin).

Souhrn: nejvhodnéjsi baleni je 0,75 |1 x 6 ks v papirovém kartonu.
Specialni vina jsou akceptovatelna i v jiném baleni.

Jakeé jsou optimaini obchodni podminky pro prodej ¢eskych vin na
anglickém trhu?

Vice nez polovina (55 %) respondentl nakupuje vina ve vinotékach a
specializovanych prodejnach, coz je dané strukturou dotazovanych
navstévnikl LIWSF. Témér ¢tvrtina (24%) nakupuje vina rovnéz

v supermarketech (regalovy prodej). Pfimo od vinafu nakupuje jen nepatrné
mnozstvi respondentl — navstévnikd LIWSF.

Dulezitou zkoumanou skupinou byli kromé navstévnikt LIWSF rovnéz
anglické distributorské spole¢nosti (importérské firmy), které preferuji
zejména dlouhodobou spolupraci (57 %). Témeér tretina z nich (30 %) by vsak
vyzkousela i jednorazovy odbér, ziejmé pro zjisténi spotrebitelskych trendu.
Vice nez polovina (55 %) dotazanych importérl by pfi nakupu vin
uprednostnilo sluzby obchodniho agenta nebo distribuéni firmu a 45 % by
volilo pfimou distribuci od vinare. Mirné vétsi dlivéra v mistniho agenta a
nebo distributora je dana zfejmé zkusenostmi a zabezpeéenim kompletniho
servisu (logistika, celni nalezitosti, znalosti poméru a legislativy v exportnich
zemich) a tedy bezproblémovym dovozem vina pfimo k importérské firmé

v Anglii. Nemalé procento divéry v nakupy pfimo od vinaru (45 %) je vsak
dobrou $anci pro ¢eské a moravskeé vinare, ktefi vsak musi najit spravnou
cestu k importérskym firmam a poskytnout jim kromé kvalitniho vina rovnéz
dobry exportni servis.
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Vétsina (87 %) dotazanych importérl jednoznacné pozaduje marketingovou
podporu ¢eskych a moravskych vinart pfi jejich vstupu na anglicky trh.
Preferuji zejména podporu prodeje primo v prodejnich mistech (30 %),
prezentace (14 %) a aktivity public relations (14 %). Rovnhéz ofekavaji (ve
vsech vinarskych zemich zcela béznou) statni podporu (14 %).

Souhrn: nejvhodnéjsi prodejni mista pro kvalitni vina jsou
specializované prodejny a vinotéky, prilezitosti je zejména

u levnéjsich vin rovnéz regalovy prodej v retézcich.

U importérskych firem Ize uspét jak prostiednictvim agenta,

tak i pfimym obchodovanim s jednotlivym vinarstvim, to vsak musi
byt pro export dobi‘e pripraveno.

2aver
Tento marketingovy priizkum byl proveden jako vstupni a jeho cilem byl sbér
a vyhodnoceni obecnych a zakladnich informaci o anglickém trhu.
Doporucujeme pokracovat dale ve zkoumani konkrétnich prilezitosti na
tomto obrovském trhu, zamérit se na konkrétni produkty ¢eskych a
moravskych vinail a presnym a cilenym marketingovym zkoumanim trhu
dobre pripravit ¢eské a moravské vinare pro vstup na anglicky trh..
Pokud €esti a moravsti vinafi budou mit zajem prodavat sva vina na
anglickém trhu (perspektivni trh s dlouhou tradici dovozu vin z celého svéta)
meéli by se ve svém usili proniknout na anglicky trh spojit a po vzoru nam
podobnych vinarskych zemi (Bulharsko, Rakousko, Rumunsko, ,novy svét")
predstavit Ceskou republiku jako tradi¢niho producenta vina s moznostmi
exportu netradi¢nich odrid a specialnich vin (ledové a slamové). Rovnéz
budou muset projevit ochotu investovat do marketingové podpory prodeje
svych vin a naucit se ziskavat a prosadit statni financ¢ni podporu pro export
¢eskych a moravskych vin. Vhodné by bylo vytvoreni profesni organizace
specializované na marketingovou podporou ¢eského vinarstvi ve svété
(obecné marketingové komunikace — reklama, podpora prodeje, aktivity
public relations — publikovani v anglickém vinarském a gastronomickém tisku,
organizovani spole€énych prezentaci vin — napf. LIWSF a dalSi svétoveé vystavy,
organizovani prednasek o ¢eském a moravském vinarstvi na sommelierskych
§kolach a institucich, atd.). Neposlednim a dullezitym predpokladem je
dostatecna jazykova vybavenost, ktera je chapana jako naprosta
samozi'ejmost.
Anglicky konzument je konzervativni, ale nebrani se novym vinllm. Ma zajem
0 nové trendy a nové chutové zazitky. Pokud bude spokojen, mohou
v budoucnu najit i ¢eska a moravska vina pevné misto na anglického trhu
podobné jako se to dafi vinafim z Rakouska, Mad'arska, Bulharska, Rumunska,
Moldavie nebo i Nového Zélandu ¢i Jihoafrické republiky.
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Marketingovy priizkum a jeho analyzu zpracoval:
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INVESTMENT

WINE INVESTMENT, Ss.r. 0.

K Vapence 641 E

692 01 Mikulov

Tel. 519 513 622, 777 260 066

E-mail: info@wine-investment.cz

ICO: 26303671

DIC: 300-26303671

Bankovni spojeni: KB Breclav, poboc¢ka Mikulov, €islo u¢tu: 861829240297/0100

Podékovani:

WINE INVESTMENT s.r.o. si dovoluje podékovat partneriim na tomto projektu Danovi a
Kateriné Kamenarovym ze spole¢nosti DK STUDIO,. s.r.o. za odborné rady a pomoc.

Dékujeme rovnéz za podporu Vinarskému fondu CR a Bc. Petrovi Marcin¢akovi.
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Vstupni turnikety na vystavni plochu veletrhu LIWSF 2003.
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Fruke-Schulz
Mikros-vin
Kolby

Tanzherg
Vino Marcinéak |

.||I www. wineofczech.com |

Pohled do vystavni haly, vpravo stanek CR.

T8
Cazech Republic

Fruko-Schulz
Mikros-vin
Kolby
_ Tanzherg
Vino MarcinCak

www.wingolczech.com

Vystavni stanek CR na LIWSF 2003.
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Degustace a prezentace vin na stanku CR.

Degustace a prezentace vin na stanku CR.
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Wine |“5“lutE.

Dotazovani navstévnikd LIWSF.
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Vystavni expozice obchodnich agentu a obchodnikt s vinem.

Vystavni stanek Bulharska na LIWSF 2003.
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Expozice Madarska na LIWSF 2003.

WUHGARY

HUNGRARY
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Vystavni expozice Madarska.

Vystavni stanek moldavskych vinafd. Na LIWSF 2003.
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Narodni pavilén Moldavie.

Prezentace rakouskych vinari na LIWSF 2003.
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Narodni pavilén Rakouska.

Vystavni expozice Rumunska na LIWSF 2003.

-31-



Prezentace rumunskych vinara.

Expozice Francie na LIWSF 2003.
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