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DESIGN VYZKUMU d &

Reprezentativni kvantitativni vyzkum na vzorku populace CR starsi 18 let.

Vybérovy soubor (vzorek dotazanych):
Velikost vybérového souboru: N = 1004 respondentu
Cilova skupina: populace CR ve v&ku 18 a vice let
ZpUsob vybéru vzorku: kvétni vybér na zakladé dat CSU, 2011 a pozdé&jsi aktualizace.
Termin sbéru dat: 15.12. — 23. 12. 2015

Nastroj sbéru dat - dotaznik

Metodika sbéru a zpracovani dat

CAPI (Computer Assisted Personal Interviewing) tazatell s respondenty. Rozhovory realizovala
tazatelska sit agentury FOCUS.

Skoleni tazatelé agentury FOCUS zaznamenavaji odpovédi respondenta pfi interview do
elektronického dotazniku v notebooku. Data jsou odeslana do agentury FOCUS, agregovana a datova
matice je podrobena formalni a logické kontrole.

Zpracovani probéhlo v programu SPSS / PC.
Interval spolehlivost: max. = 3 % na 95 % hladiné vyznamnosti
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TOPLINES

Hodnoceni kvality tuzemskych a zahrani¢nich vin se v poslednich dvou letech pfili§ neméni. Vina z
domaci produkce jsou hodnocena vyrazné Iépe. Vice nez dvé pétiny konzumentl povazuji tuzemska vina
za lepsSi, o zahrani¢nich vinech ma toto minéni jen necela desetina dotazanych.

| v aktualni viné vyzkumu vS$ak pozorujeme mirny pokles podilu konzumentt, ktefi nejCastéji piji
tuzemska vina (52 %; - 2 %).

Znalost znaéky VMVC v aktualni viné mirné stoupla (+4 %) a zlepsSilo se i hodnoceni popularity
znaéky. Mirné naopak poklesla frekvence konzumace vin se znaékou VMVC mezi t&mi, kdo znacku
znaji, a snizil se i podil konzumentu, ktefi se znackou maji velmi dobrou zkusenost (-12 %). Znacka je
rovnéz meéné €asto vnimana jako odlidna (-5 %).

Hodnota indexu NPS znaéky VMVC vzrostla o 5 bodil, ochota znacku dale doporugovat zGstava vysoka.

Znacka je i v této viné vnimana jako vhodna k oslavam, jako darek a pro posezeni s prateli. Udrzuje si tedy
image vyjimeéného produktu, vina nejsou vétSinové pokladana za vhodna pro kazdodenni piti.

ZnacCka Svatomartinské vykazuje v mezirocnim srovnani dobré vysledky. ZvysSuje se jeji podporena
znalost, frekvence konzumace (zejména z posledniho ro¢niku) i ochota Svatomartinska vina dale
doporucovat.
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TOPLINES

Dvé pétiny respondent (40 %) zaznamenaly alespon jednu z testovanych kampani VMVC. Obé
kampané zaznamenalo 13 % dospélé populace, jednu z nich pak 27 %. Pokud bychom ke kampanim
,Gervené“ a Svatomartinské pfipocetli i respondenty, ktefi zaregistrovali pouze znageni VMVC na uzavérech
lahvi, vzrostla by celkova mira zaznamenani VMVC na 46 %.

Kampan  ,6ervené“ zaregistrovala vice nez ¢&tvrtina dotazanych (27 %). Reklama pfijemcim
komunikovala zejména vhodnost €ervenych vin ke zvériné/masu, dale kvalitu a vyjime€nost vin s
oznacenim VMVC.

Reklama respondenty motivovala zejména ke koupi tuzemského vina (37 %), ke koupi tuzemského
éerveného vina (36 %) a ke koupi vina s oznaéenim VMVC (34 %). Dvé pétiny téch, kdo komunikaci
zaregistrovali, si v8ak reklamu nespojili se znaékou VMVC. Kampar zlepsila postoj k éervenym viniim
u étvrtiny dotazanych.

Kamparn Svatomartinské zaznamenala €tvrtina dospélé populace (25 %), coz pfedstavuje dvojnasobny
narust oproti roku 2014.

Pfijemci z reklamy nejCastéji zachytili spojeni Svatomartinského vina s konzumaci husy a
svatomartinskou tradici, dale tradici a kvalitu Svatomartinskych vin. Reklama nejCasté&ji motivovala k
doporuéeni SM vina nékomu dalSimu (34 %), ke koupi Svatomartinského vina (33 %) a ke koupi
tuzemského vina s oznaéenim VMVC (27 %).

Reklama zlepsila postoj k vinim zna¢ky VMVC a SM vinfjvm u necelé pétiny dotazanych. 60 % téch, kdo
kampan zaregistrovali, si ji vSak nespojilo se znackou VMVC.
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2. PREHLED KLICOVYCH ZJISTENI
KPIl tuzemskych vin

vyvoj obliby vin priméry: 1=pokles — 5=rust objem konzumace vin dle mista ptvodu

tuzemska bile 12/2015 3,8 = ‘.‘ nejc¢astéji piji tuzemska vina (v %)
08/2015 3.8 -1us
1212014 39 3. stagnace 12/2005 52% ,.,

08/2014 ,
03/2014 38 1-pokles v'v 08/2015 54%

tuzemska razova 12/2015 3,7 12/2014 58%
08/2015 3.7

12/2014 3,7 08/2014 56%
08/2014 3.7

03/2014 3,7 03/2014 60%

tuzemska cervena 12/2015 3,7

08/2015 3,6 07/2007 62%
12/2014 3,7

03‘1331 4 36 04/2006 1%

03/2014 3,7

celd populace
konzumentivina

srovnani kvality domacich a zahranicnich vin preference tuzemskych vin bez ohledu na cenu (v %)
v % - domaci vina lepsi nez zahranicni
12/2015 10 31 5

12/2015 43%

08/2015 2 34 3
08/2015 43% 12/2014 29 7
12/2014 44% 08/2014 30
08/2014 44% 03/2014 10 31

03/2014 41% I tuzemska M zahraniéni _je mito jedno = nevim

nasich vin bez ohledu na cenu) jsou v poslednich 2 letech
pomérné stabilni. | v této viné pokracuje pozvolny pokles podilu
konzument( vina, ktefi nejéastéji piji tuzemskou produkci.

07/2007 22%/’ Hlavni ukazatele (popularita, vnimana kvalita a preference konzumenti vina

04/2006 15%
konzumenti vina
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KPI ZNACKY VMVC

znalost znacky VMVC

12/2015
08/2015
12/2014
08/2014
03/2014
12/2010
12/2009
12/2008
12/2007
07/2007

v % - znaji znacku
63% 4
59%
67%
61%
61%
59%
67%
44%
48%

39%  cel4 populace

zkusenost s viny se znackou VMVC

12/2015
08/2015
122014
08/2014
03/2014
12/2007

velmi dobrou ' spiSe dobrou

2% s 05 %
4% DA 95 %
48% ISR 96 %

41% 8% 97 %
47% L% o7 %

87% L 48% L 80 %

Znaji znacku, piji oznacena vina

‘focus

A

Lanstieno

.. na wysledky!

konzumace vin se znaékou VMVC

12/2015 48% 8% .v
08/2015 51% 8%
12/2014 49% 9%
08/2014 54% 14%
03/2014 54% 10%

12/2007 39% 9% znaji znacku VMVC

I piju casto pil/a jsem obcas / nékolikrat pil/a jsem jednou
vyvoj popularity vin se znackou VMVC

velmi roste . spiSe roste prﬁmér ,
avis | 16% DS R 122015 308 | W

082015 11% | 44% 08/2015 3,82 2
122014 14% 82% | 12/2014:3,93
082014 11%  B4% | (8/2014:3,86
032014 13% [ 80% | (03/2014:3,91

znaji znacku VMVC

odlisnost vin se
znackou VMVC od 03/2014 | 08/2014 | 12/2014 | 08/2015 | 12/2015
jinych domacich vin

vina se znackou se liSi 35%

znaji znacku VMVC
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KPI ZNACKY VMVC

trychtyr znacky, doporuceni znacky a image

srovnani 08/ 12/ 08/
s poslednim 2015 2014 2014 2014

12/2015

meéfenim
advokati znacky
(piji Casto, doporucili by
znacku)
64 %

pravidelni konzumenti
(piji casto)

4%

jiz nékdy ochutnali

65 %

znaji znacku
(podpofena znalost)

konverzni poméry, napr. 65 % z respondentu, ktefi znacku
znaji, Ji uz nekdy ochutnali.

v %, repre CR 18+

Oproti pfedchozi viné stoupla podpofena znalost znacky,
ostatni parametry velmi mirmé poklesly. Pretrvava
problematicky nizky  konverzni pomér mezi
jednordzovym ochutndnim vin znacky VMVC a
pravidelnou konzumaci, indikujici nizkou loajalitu
konzument( ke znacce.

Hodnota indexu NPS mirné stoupla, k ¢emuz prispél
pfedevsim mirny ubytek ,kritiki“ — konzumentl znacky,
ktefi nejsou ochotni ji dale doporucovat.

‘focu

| ol e e

5 hlavnich
komponent
image
znacky

... na vysledky!

03/ doporuceni znacky

;o [HODNO

8.1 8,1 TA]

03/2014 08/2014 12/2014 08/2015 12/2015

(pramér: 1 - nedoporucil/a, 10 - doporucil/a)

NPS index

" [HODNO @
4 TA] [HODNO 1

l\"/.l\-rf]/’

03/2014 08/2014 12/2014 08/2015 12/2015
Znaji znaCku, piji oznacena vina

klicové rysy image znacky VMVC
08/2015 12/2015

vina se hodi k rGiznym
oslavam, jsou péknym
darkem a hodi se pro
posezeni s prateli; je to
moderni a soué¢asna znacka,
vina jsou vysoce kvalitni

hodi se pro posezeni s prateli
vina jsou péknym darkem
hodi se k riznym oslavam
moderni a soué¢asna znacka
vysoce kvalitni vina
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KPI ZNACKY SVATOMARTINSKE

Znalost znac¢ky Svatomartinskeé Konzumace Svatomartinského vina
v % - znaji znacku Svatomartinské

—&—znalost znacky Svatomartinske
—8—pili Svatomartinské vino ¢ pili Svatomartinské daného roéniku

74 8 -
66 69 65 66

45 [HODNO
35 30 . Tt]

22 > *
*

v %, repre CR 18+

12/2007 12/2008 12/2009 12/2010 12/2011 12/2012 12/2014 12/2015
12/2007 12/2008 12/2009 12/2010 12/2011 12/2012 12/2014 12/2015

5on1s srovnani 49/ [HO
s poslednim 5014 doporuéeni z(?%i\iky NPS index

mefenim
advokati znaéky . '’ 254

(piji casto, doporudili by ﬁ r__———————"‘
znacku)
12/2014 12/2015 12/2014 12/2015

pravidelni konzumenti
(pili casto) (primér: 1 - nedoporudil/a, 10 - doporucil/a)  znaji znacku, piji SM vina

Viykonnost znacCky Svatomartinské se mezirocné zvysSila,
znacka vykazuje lepsi vysledky ve vSech podstatnych
charakteristikach  (znalost znacky, ochota ji dale
Le . doporucovat, celkova konzumace Svatomartinskych vin a —
(po dpf)?eag;zznn:g;t; zejména — konzumace vin aktualniho roéniku)

‘focus

e

jiz nékdy ochutnali

. v %, repre CR 18+
vysledky!
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KOMUNIKACE ZNACKY VMVC

zaznamenani komunikace

celkove zaznamenani testovanych kampani

07/2007 12/2007 12/2008 12/2009 03/2014 | 08/2014 12/2014 | 08/2015 12/2015

zainamerjall 20 % 40 % 25 9, 27 % 28 % 25 % 46 % 21 % 40 %
ampan

cela populace, zaznamenani po pfedloZeni komunikatu

zaznamenani jednotlivych kampani

¢ervena vina 27%

Svamomartinské 25%

. . Yy oA Klyz zavoni zverina,
cela populace, zaznamenani po predloZeni komunikatu 2 535 N1A NAGE CErVEna.

Prinik kampani (zaznamenani po¢tu kampani v populaci)

13
Husa je v troubg,
Svatomartinske

®zanamenali obé kampané ‘ ‘ na stole.
L. 4 Ivu vas, pratele.
zaznamenali jednu z kampani

27 3adny zasah

cela populace

.. na vysledky! KPI ZNACKY VINA Z MORAVY, VINA Z CECH | leden 2016




ZAZNAMENANI KOMUNIKACE VMVC

casove srovhnani

Graf vyznacuje zaznamenani jednotlivych kampani v obecné populaci a celkovy zasah sledovanych kampani v
daném obdobi (vzhledem k pruniku kampani v populaci je hodnota celkového zasahu v pfipadé vice kampani
nizsi). Z grafu vyplyva, Ze aktualni zaznamenani kampané Svatomartinské je nejvyssi od roku 2007. Celkovy
aktualni zasah komunikace sice nedosahuje rekordni hodnoty z prosince 2014, presto se vsSak jedna o
velmi dobry vysledek.

B Svatomartinske B Cervena vina nase vina poznate snadno
Eesdrazova vina 722 8 dobrymi prateli.. I Sponzoring TV pofadu
I Ipa8e vina maji zvuk krajka kampan Spacek
—0—souhrnny zasah kampani

7/2007 12/2007 12/2008 12/2009 3/2014 8/2014 12/2014 8/2015 12/2015

Zaostreno %, cely soubor, repre GR 18+ , .
focus .. na wsledky! KPI ZNAGKY VINA Z MORAVY, VINA Z GECH | leden 2016




KOMUNIKACE ZNACKY VMVC

Kampan ,,Cervené*

ZAZNAMENANI Kdlyz zavani zvéring,

Je CaSNanase Cervena.

cela populace

printloutdoor i TV/online
jen TV [ online

kanaly 8 154 73 jen print/ outdoor
bez zasahu

HLAVNIi SDELENI (MESSAGE DELIVERY)

hodi se ke zvéfiné, masu _ 45
kvalitni, poctiva vina - 28
¢eska, narodni, tuzemska
. 15
vina
jsou dobra, nejlepsi, . 11
wyjimeéna
vino z Moravy a z Cech . 9  cela populace

fo CUS . navysledky!

Heaing v

M ano
ne, nevi

spojeni komunikace s
VMVC

MOTIVACNiI POTENCIAL

w
~

koupé tuzemského vina

w
o

koupé CERVENEHO tuzemského vina

koupé tuzemského vina VMVC

doporuceni tuzemskeho vina prateltm,
pfibuznym
vyhledani vice informaci o tuzemskych
vinech
vyhledani vice informaci o vinech se
znackou VMVC

koupé jakehokoli vina, i zahranicniho

>
I -

o

-
©o

Zaznhamenali
reklamu

H

-
loo]

POSTOJ KE ZNACCE
.
Clreklama muj postoj zlepsila
i reklama muj postoj nezménila
reklama mdj postoj zhorsila

nevi

cela populace
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KOMUNIKACE ZNACKY VMVC

Kampan Svatomartinske

ZAZNAMENANI Husaje v troubg,

Svatomartinske na stole spojeni komunikace s " ano
: VMVC ne, nevi

MOTIVACNI POTENCIAL

doporuceni Svatomartinského vina
pratelim, pfibuznym
koupé Svatomartinskeho vina

cela populace koupé tuzemského vina VMVC

printi rozhlas koupé jakéhokoli vina, tedy i zahrani¢niho
jen print

kanaly 4 19 2 75 jen rozhlas

vyhledani vice informaci o Svatomartinskych
; vinech zaznamenali
bez zasahu vyhledani vice informaci o vinech se reklamu

L . znackou VMVC
HLAVNI SDELENI (MESSAGE DELIVERY)
pije se/hodi se k huse,
tradicnimu jidlu, ke zvéfine
pripomenout tradici, tradiéni POSTOJ KE ZNACCE
vino

zlepSeni M beze zmén zhorseni nevi
kvalita, kvalitni, poctiva vina P y

vyzva k ochutnani, nakupu Svalomartinekes

nejlepsi, vyborna, dobreé chuti,
chutngjsi nez ostatni vina cela

mladé vino, prvni vino - 8 cela populace VMV C - populace

(Ocus _ha u\?sled ky! KPI ZNAGKY VINA Z MORAVY, VINA Z GECH | leden 2016




SROVNANI VYKONU KAMPANI

Kampani ,Cervené” vykazuje vyssi libivost nez kampan Svatomartinské 2015, vyssi podil téch, kdo ji zaznamenali, si ji take spojuje se znackou
VMVC. U kampané Svatomartinské pozorujeme téméf dvojnasobné zaznamenani oproti méfeni z prosince 2014. Vliv na vysokou hodnotu muze
mit synergicky efekt s pfedchozi kampani.

Svatomartinské Nase vina nyni oy % , Svatomartinskeé
1212014 soznite 08/2015 | RUZove08:2015 | Cervenc 12i2015 1212015

Zaznamenani 18 % 6 % 27 % 25%
Libivost 31 % 36 % 43 % 32%
Spojeni komunikace se znackou VMVC 65 % 70 % 61 % 40 %

Zlepseni postoje k vinim VMVC* 13% 129 % 13% 124 % -- 17 % 123 %
ZIepsenlrpostIOJoe k*cervenym B B 2 % /32 %

tuzemskym vinim
ZlepSeni postoje ke SM vinim* 20% /35 % -- - - 18 % /25

kvalitni, domaci, vino, . L, cervena se hodi ke
B kvalitni, domaci vino, e x y e o
garance puvodu, N zvéfing, masu, jidlu,  k huse, tradi¢nimu jidlu,
! garance pulvodu, lehce o oo e S
rozeznatelné . kvalitni, poctiva vina, tradi¢ni vino, kvalitni,
. . , rozeznatelné diky logu, L . o . .
diky logu, dobra chut, N g tuzemska vina jsou dobra, poctiva vina dobré chuti
B A dobra, vyborna vina e .
vyborna vina vyjimeéna

KOMUNIKACE

husa patfi k SM vinu, SM
tradice, kvalitni,
kontrolované, z
poctivych surovin

Message delivery

Motivacni potencial (zaznamenali komunikaci)

koupé tuzemského vina ~ 42 % 50 % 37 %
koupé Cerv. tuzemského / SM / vina 49 % - - 36 %
koupé tuzemského vina VMVC 37% 38 % 40 % 34 %
doporuceni komunikovaného vina 42 % 29 % 33% 30 %
vyhledani vice informaci o tuzemskych vinech - 18 % 27 % 19 %
vyhledéni vice informaci o vinech VMVC 26 % 20 % 23 % 18 %
koupé jakéhokoli vina, i zahraniéniho 24 % 16 % 18 % 14 %

vyhledani informaci o Svatomartinskych vinech 26 % = = =

* Cislo pred lomitkem vyjadfuje podil z celého souboru, ¢islo za lomitkem vyjadfuje podil z téch, kdo reklamu zaznamenali.
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SROVNANI KAMPANI - LIBIVOST

(aritmetické prameéry)

Graf vynasi pramérnou libivost kampani na ose od 1 do 7, kde 1 = reklama
se mi vubec nelibi az 7 = skvéla, moc se mi libi.

Husa je v troube,
Nase vina,,, « Kdyzzavonizverina, v Svatomartinske na stole.
ted poznate \ - Je Cas angse cervend. ‘

snadnd
-, - =
b i [OBLAST BUNEK]; [HODNOTA| | [OBLAST BUN)E(K]; [HODNOTA |AST BUN)E(]K]; [HODNOTA
o X]
| | =8 | [OBLAST BUNEK]; [HODNOTA
X]

o0®
1 4

vubec se mi normalni

5 7

skveéla, moc

|
nelibi [OBLAST BUNEK]; [HODNOTA se mi libi
X]

Al U
it s nasim rizovym
. : a Sumivym_

caosiiEnD
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Ceska republika
FOCUS - Marketing & Social Research

Vrchlického sad &

602 00 Brno

tel: +420532 191470
fax: +420532 191475

e-mail: info@focus-agency.cz
www.focus-agency.cz

Slovenska republika

FOCUS - Marketing & Social Research

Sladkovicova &

810 00 Bratislava

tel: +421 252931 366
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