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HLAVNi ZAVERY %

KONZUMACE VINA

Ticha vina aktualné alespon nékdy pije 75 % dospélé populace. 37 % téch, kdo vino
. konzumuiji, jej pije jednou tydné Ci Castéji, 42 % jednou €i nékolikrat mésicné, zbyvajici

konzumentu - L o ox

a frekvence pétina pije vino méné Casto.

konzumace Podil konzumentl vina v populaci je dlouhodobé stabilni a dosahuje stejné

hodnoty jako v roce 2012. Oproti roku 2012 se velmi mirné zvysila frekvence

konzumace vina.

%

V ramci sebehodnoceni Cesti konzumenti nejCastéji uvadéji, Zze jim vino chutna, ale
priliS se v ném nevyznaji (44 %), tretina deklaruje uréitou obeznamenost s vinem,
za znalce se vSak povazuje pouhé 1 % respondentu.

Pétina konzumentil ma k vinu ponékud ambivalentni vztah - piji jej ze
spolec¢enskych duvodu, pripadné pod tlakem okoli. Ve srovnani s rokem 2012
téchto konzumentl ubylo, zejména ve prospéch téch, kdo maji vino radi, ale pfili§ se
vV ném nevyznaji.

Trendy Polovina respondentl vypije stejné mnozstvi vina jako pred 5 lety, tretina
v konzumaci deklaruje, ze nyni vypije vina vice, 14 % méné. Pozitivni je, Ze nejvySSi narust
a spotiebé konzumace vina lze pozorovat u mladSich konzumentt ve véku do 34 let.

Dvé tretiny konzumentl také uvadéji, ze dnes kladou vétsi duraz na kvalitu vina.
Tento posun muze byt jednou z pfi¢in narlstu pramérné utraty za vino, zméfené v této
viné vyzkumu (viz dale).
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HLAVNi ZAVERY %

KONZUMACE VINA

Spontanné konzumenti uvadi, Ze vino piji zejména proto, ze jim chutna, dale pro
uvolnéni, dobrou naladu, na relax nebo jej konzumuji na oslavach, pfi setkanich,
navstévach ci jinych zvlastnich pfilezitostech. Vino je pro konzumenty zejména
prostfedkem k:

umocnéni slavnostnich chvil,

navozeni spravné atmosféry v partnerském vztahu,

navozeni veseli a dobré nalady.

Vino vétSinou respondenti piji ve spoleénosti blizkych osob. Nej¢astéji jde o:

nejblizSiho partnera / partnerku, pratele, kamarady a €leny rodiny.

Priamérné vino pijeme ve spoleénosti dalSich 2 - 3 osob. Oproti roku 2012 se o
10 % zvySil podil téch, kdo vino nejCastéji piji ve spolecnosti partnerka / partnerky.

Typickym mistem konzumace vina je i nadale domaci prostredi. Doma vino pije
velka vétSina konzumentu a pro polovinu je i nej¢astéjSim mistem konzumace vina.

Témér tfi Ctvrtiny konzumentl také piji vino na navstévach, Ctvrtina zde vino pije
nejCastéji. Vice nez polovina konzumentu pije vino v restauracich, barech €i vinarnach.

focus .. na vysledky! VINO A CESKY SPOTREBITEL | srpen 2016



HLAVNI ZAVERY

KONZUMACE VINA

Konzumace vina pro vétSinu konzumenti neni sezénni zalezitosti — vétsina (68 %)

jej pije stejné bez ohledu na roéni obdobi. Jen tfetina vino konzumuje Castéji
v nékterém ro¢nim obdobi - nejCastéji v 1été (21 %)

Co se tyCe denni doby obvyklé konzumace vina, pak ve vSedni den respondenti
nej¢astéji vino konzumuji ve ve€ernich hodinach (primérné v ¢ase od 18:30 do
21:30), o vikendu pak priimérné od 17:30 to 22:30) Ve srovnani s rokem 2012 se
priumérna doba konzumace v pracovnim dni i o vikendu protahla o necelou
pulhodinu do vec€ernich hodin.

VSEDNI DEN VIKEND

' focus .. na wysledky! VINO A GESKY SPOTREBITEL | srpen 2016



HLAVNIi ZAVERY %

PREFERENCE V OBLASTI VINA

| v roce 2016 ¢€esti konzumenti vina davaji vétSinové prednost domaci produkci —
tfi pétiny preferuji vina tuzemska, zahrani¢ni pouze necela desetina.

Tuzemskym vinum davaiji jejich pfiznivci pfednost zejména kvuli lepsi €i vyhovujici
chuti (na kterou jsou zvykli), podpore domaci produkce a kvalité naSich vin,
zahraniCni vina jsou pro konzumenty, ktefi jim projevuji naklonnost, kvalitngjsi a
chutové zajimavéjsi.

V Casovém srovnani pozorujeme narust podild konzumentt, ktefi deklaruji, ze jim
na zemi puvodu vina nezalezi, coz snizuje podil konzumentu, preferujicich tuzemska
vina.

Nadpoloviéni vétSina konzumenti nema preference stran velikosti vyrobce vina.
Podobné i obliba vin konkrétnich znaéek, vinarstvi nebo preference vin z nékteré Ci
nékterych vinafskych podoblasti CR je vyrazné mensinovou tendenci, ktera se
vyraznéji projevuje pouze u edukovanych segmentu.

Producenti,
znacky,
oblasti

Nejvice - témér dvé tretiny - konzumentl uvadéji, ze at’ uz doma, v restauraci €i
jinde nejcastéji piji vino balené v 0,75| lahvich, pétina respondentd nejCastéji pije
Baleni vina sudova vina, vice nez desetina vina v litrovych éi vétSich lahvich, pouhé 1 % pak
nejCastéji pije vina v tetrapakovych krabicich.
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HLAVNI ZAVERY %

Zajem a
zdroje
informaci

Privlastky
tuzemskych

vin

VOC,
vinarské
podoblasti

focus

ZNALOSTI O VINE

Naprosta vétsSina (86 %) konzumentl se o problematiku vina aktivhé nezajima,
aktivni zajem o vino je doménou zejména edukovaného segmentu. Pokud jiz
konzumenti néjaké informace o vinu zjistuji, pak je nejCastéji ziskavaji z etiket lahvi, od
pratel ¢i rodiny nebo od personalu, ktery vino prodava.

Primérné konzumenti znaji dva privlastky, nejCastéji se jedna o pozdni sbér, ledové
vino a vybér z hroznu. Tfetina konzumentl nedokaze uvést Zadny pfivlastek. Pouze
necela polovina z téch, kdo pfivlastky znaji, vSak vi, co znamenaji, a jen necela tretina
dotazanych vybira vina podle této klasifikace. U téch, kdo pfivlastky znaji, je pak
neoblibenéjsi pozdni sbér a vybér z hroznu.

Pouze necela desetina konzumentl vi, co znacéeni Vino originalni certifikace
znamena, stejny podil ma v oblibé vina konkrétnich VOC. Vy8Si povédomi existuje o
vinafskych podoblastech CR. Mezi konzumenty nejznaméj$imi jsou podoblasti
Mikulovska, Velkopavlovicka a Znojemska.

.. na vysledky! VINO A CESKY SPOTREBITEL | srpen 2016
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HLAVNI ZAVERY %

ZNALOST A OBLIBA ODRUD CERVENEHO ViNA

Nejznaméjsi odradou Cerveného vina je stale Frankovka, kterou nasleduji odridy
Znalost Modry Portugal, Cabernet Sauvignon, Svatovaviinecké a Merlot. V Casovém
odrud srovnani si znamé odrldy drzi stejnou uroven znalosti nebo zaznamenaly mirny pokles,

v v

Moravia, Zweigeltrebe, Dornfelder a Neronet.

Zatimco ve znalosti odrid doslo jen k mirnym posunim, vyraznéjSi zménu |ze
Preference vypozorovat v preferenci odrid. Oproti predchozim Setfenim se snizil podil
konzumentui, ktefi uvedli konkrétni preferenci nékteré nebo nékterych odrad
¢erveného (45 %) a naopak vzrostla skupina téch, pro které je odridda méné
podstatna — témér tretiné konzumentu na odridé Cerveného vina nezalezi (dulezité je,
aby jim vino chutnalo), pétina se v odridach nevyzna natolik, aby mezi nimi rozliSovala,
6 % preferuje vSechny odrudy stejné. Svou roli ovSem mohla sehrat i ponékud odliSna
formulace variant odpovédi oproti pfedchozim Setfenim.

Pokud jiz konzumenti preference maji, pak v pfipadé ¢erveného vina nejCastéji oblibuiji:
Modry Portugal, Frankovku a Svatovavfinecké.
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HLAVNI ZAVERY

Znalost
odrud

Preference

ZNALOST A OBLIBA ODRUD BILEHO VINA

Nejznaméjsi odrudami bilého vina jsou Miiller Thurgau, Rulandské bilé, Veltlinské
zelené a Ryzlink vlassky. V ¢asovém srovnani poklesla znalost odrudy Muller Thurgau
a naopak vzrostla znalost Veltlinského zeleného a Hibernalu.

| v pfipadé bilého vina ¢tvrtiné konzumentt na odradé bilého vina nezalezi, dllezité pro
né je, aby jim vino chutnalo, dalSi témér Ctvrtina preferuje vSechny odrudy stejné nebo
se v nich nevyzna natolik, aby je dokazala rozliSovat. Ti, kdo maji konkrétni oblibené
odrudy bilého, nej¢astéji zminuji:

Palavu, ktera potvrzuje trend rostouci oblibenosti z pfedchozich let,

Rulandské sedé, Chardonnay, Sauvignon a Tramin.

Data ukazuji, Ze preference konkrétnich odriad ¢erveného i bilého vina souvisi
zejména se vztahem konzumentd k vinu — roste a klesa s frekvenci konzumace
vina a zadjmem o vino.

' focus .. na wysledky! VINO A GESKY SPOTREBITEL | srpen 2016

8



HLAVNI ZAVERY %

NAKUP VINA

Co se tyCe obecnych zvyklosti spojenych s nakupem vina, pro tuzemské
Zkusenost, konzumenty hraje podstatnou roli predchozi zkuSenost s vinem, vétSinové tenduji
doporucenti k nakupu vyzkousenych znadek a druht vina &i davaji prednost vinu, které jim nékdo
doporuéi (znami, rodina, prodavac). Experimentovani €i zkouseni novych vin je jen
mensinovou tendenci, které holduji jen nékteré spotrebitelské segmenty.

Za kvalitni vino je vétSina konzumentt ochotna si pfiplatit, polovina respondentl vSak
pro béznou konzumaci voli levnégjsi vina. Velka vétsina konzumentl je pfesvédCena o
Cena tom, Ze i levnéjsi vino muize byt kvalitni, vétSina konzumentu také €asto vino kupuje
Versus v cenovych akcich, coz souvisi i s vétSinovou oblibou nakupu vina
kvalita v super/hypermarketech. Data tak jednak ukazuji na cenovou citlivost pfi nakupu
vina a také na skuteCnost, Ze nakup vina pro vétSinu konzumentii vesmés neni
divodem z vyboéeni z béznych nakupnich kanalu potravin a napoju.

VétSina konzumentl souhlasi tim, Zze pékny obal prodava, co se tyée vzhledu lahvi,
Vzhled preferovanéjSimi jsou vina s tradi€énim vzhledem. Ovlivnéni reklamou pfFi vybéru
vina vSak pripousti jen pétina dotazanych.

reklama
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HLAVNIi ZAVERY %

Podnét
k nakupu

Charakter
nakupu

Misto
nakupu

=

e~

NAKUP VINA

Konzumenti nejCastéji uvadéji, ze vino nakupuji, kdyz doma dojdou jeho zasoby,
potiebuji vino kvuli navstévé, oslavé €i jako darek nebo kdyz je vino v obchodé
v cenové akci nebo za vyhodnou cenu.

Nakup vina je pro polovinu konzumentu aktivitou sice vétSinové planovanou,
nicméné vyrazné i spontanni - polovina konzumentt nakup vina predem planuje,
dvé pétiny se o nakupu rozhodnou spontanné az v misté prodeje.

Co se tyCe vlastnosti vina, jen trfetina respondenti ma konkrétni predstavu o

kupovaném viné, vétsSinové maji konzumenti pfedstavu pouze o barvé vina, mnozstvi

zbytkového cukru a cené vina.

Hlavnim mistem nakupu vina jsou pro ¢€eskou populaci i nadale super ¢&i
hypermarkety, kde vino kupuji tfi pétiny konzumentd (60 %), pro dvé pétiny (42 %)
jsou i nejéastéjSim mistem nakupu vina. DalSi kanaly jsou vyuzivany méné — ve
vinotékach nakupuje tretina konzumentl, v malych samoobsluhach pétina a pétina
také vino kupuje pfimo od vinare.

V  mezirocnim srovnani se snizil podil téch, kdo vino nakupuji
v super/hypermarketech, a zvysil se podil konzumentu, ktefi nejvice vina nakoupi

ve vinotékach (+6 %) a v pultovych prodejnach se staéenym vinem (+5 %). Vzrostl
také podil téch, kdo vino nakupuji pfimo od vinairu (+5 %).

focus .. na vysledky! VINO A CESKY SPOTREBITEL | srpen 2016
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vina z Moravy
vina z Cech

A/

focus

ZNACKY Z PORTFOLIA VINARSKEHO FONDU

Jakozto znacku garantujici tuzemsky puavod vina dokaZze spontanné uvést znacku
Vina z Moravy, vina z Cech vice nez tfetina konzumentti vina, s napovédou pak
znatku VMVC znaji dvé tretiny dospélé populace CR a vice nez tii é&tvrtiny
konzumentt vina. Znalost zna€ky se v obou populacich zvysila o 8 %.

Ti, kdo znaCku Ci oznaceni znaji, se s nimi nejéastéji setkali na lahvich vina (70 %;
+19 % oproti roku 2012) nebo v reklamé (61 %; + 20 %). V narustech se projevuiji
komunikaéni aktivity Vinarského fondu a zavedeni znaéeni uzavérua lahvi v roce
2015.

Vétsina konzument(, ktefi oznageni VMVC znaji, v ném spatfuje vyhody — je pro né
zejména zarukou kvality a tuzemského puvodu oznacenych vin, coz zvySuje
hodnotu oznac¢eného vina v o€ich zakaznika - nadpoloviéni vétSina respondentu
také souhlasi s tim, Ze za vina VMVC stoji za to si priplatit.

wr  mm

ochutnali €i piji, coz je 0 20 % vice nez v roce 2012.
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ZNACKY Z PORTFOLIA VINARSKEHO FONDU

Se znackou Svatomartinské se jiz setkaly dvé tretiny dospélé populace a vice nez
tri ¢tvrtiny konzumenttl vina. Znalost se v ¢ase zietelné zvysSila (+16 % v populaci
konzumentu vina).

Nadpoloviéni vétSina (57 %) konzumentl vina jiz Svatomartinské vino nékdy
ochutnala (pétina pije kazdoro¢né&, dvé pétiny ochutnaly, nepiji vSak kazdoroc€né).
Podil konzumentd, ktefi se Svatomartinskym vinem maji zkuSenost, se
v meziro€nim srovnani zvysSil o 14 %. Roste také podil téch, kdo Svatomartinské
piji kazdorocné.
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