Rozpocet Vinarského fondu na rok 2023

Obsah kapitoly K¢
Kapitola Marketingova podpora znac¢ky "Vina z Moravy, vina z Cech" (kampané
; x L1 . o 25 000 000
znacky VMVC, medialni strategie, POS materialy)
Kapitola PR. VSechny aktivity a jejich realizace zamérené na podporu naseho
vinohradnictvi a vinafstvi a strategicky rozvoj zna¢ky VMVC v rdmci segmentu 1900000
novinara.
Kapitola HORECA, vystavy v CR, propagacni akce (prezentace na veletrzich, eventy
2500 000
VF)
Kapitola Vinaiska turistika (turistické materiadly edice Krajem vina, medializace
N 3 000 000
vinarské turistiky)
Kapltvcv)la Zahranicni soutéZe. Administrace a zajisténi dopravy vzork( na zahranicni 1 000 000
soutéze
Kapitola Priizkumy trhu. Spotfebitelské prizkumy zamérené na klicové segmenty
trhu, Pre-test komunikace hlavnich kampani s cilem odhalit silné stranky 1500 000
kreativniho fe$eni pro hlavni kampané znacky VMVC.
Retail - podpora prodeje tuzemskych vin v fetézcich (in-store podpora, souvisejici
. L u e N 16 000 000
POS jednotlivych fetézcll) Véetné podpory e- shop.
Kapitola Zadosti o podporu, smlouvy. Viechny 7adosti o podporu, smlouvy
uzaviené k naplnéni ¢innosti Fondu dle ust. § 31 odst. 4 zakona o vinohradnictvi a 22 000 000
vinafstvi
Kapitola Online aktivity (sprava webu, tvorba ptispévk( na FB, web, Instagram 3500 000
apod.)
Provozni naklady 7 600 000
Rezerva 0
Celkové vydaje 84 000 000




