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Pojd’me spolecne vybudovat silnou narodni znacku perlivyc
vin a ziskejme zpét segment od zahranicnich znacek
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BUEBLINY STOVPAJI VEHVRVY

e Populace milovniku vin starne. Mlada cilova skupina, ktera nenasla cestu k tichym vinum, si vSak rada
doprava perlivych lehkych svézich vin.

 Trh perlivych vin za posledni roky zaznamenal rapidni narust na ukor tichych vin. Vétsina perlivych vin je

-

vsSak zahranicénich.

e Vznikla velk4 “znacka” Prosecco. Za 5 let Prosecco vyrostlo celkem 4x a rocneé se jej proda vice nez 6,5 milionu
litra. Jen za posledni rok Prosecco vzrostlo o 65 %

Vyvoj prodeje Prosecco v milionech K¢
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ZAP FKLJ/HF SpoLV

e Se silou znacCky Prosecco jednotlivi vinari a vinarstvi mohou tézko bojovat a proto Vinarsky fond vytvari
jednotnou narodni znacku perlivych vin, ktera vytvori protipdl a poskytne silnou medialni podporu.

e Podobnym a uspésnym projektem v minulosti jsou Svatomartinska vina, ktera se vyporadala s tehdejSim
hegemonem Beaujolais Nouveau.

e Diky praci domacich vinaru a silné marketingové podpore ze strany Vinarského fondu Svatomartinské vino

neustale roste, zatimco BN dnes zivori na pokraji zajmu.

Vyvoj prodeje Svatomartinského v tis. Lahvi
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jasné odkazovat na misto puvodu v CR, byt “nase”

obsahovat hravost, uvolnénost, autenticitu >

byt jednoduse osvojitelna pro konzumenty

PRIVITEJTE TEDY

bublinky
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Vzhled lahve:

* Odkazuje na remeslnost, ktera v konzumentech buduje vnimani kvality, prace a umu jednotlivych vinaru

e Ma netradicni barvy, aby lahve s produktem byly vyrazné, vystupovaly z rady a odlisily se od zahranicni
konkurence.

e Se silnou a jednotnou identifikaci - jednotny vrchni zaver

e Zachova identitu jednotlivych vinarstvi - brisni etiketa
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LA KLOMUNIKACE SLEHKOSTT

Pro znacku Bublinky jsme vytvorili samostatnou reklamni komunikaci, jejimz cilem bude
oslovit primarné mladsi konzumenty a budovat pozitivni emoce.

Komunikace zavede symbol, ktery:

e bude jasny a Pavprvni pohled identifikovatelny

¢ konzumenti pri opakovaném shlédnuti rozpoznaji

e jim uleh¢i orientaci pri vybéru v obchodé

B JALO BVEBLINKY
£ JAkOVYRAZ, EE JE VEE SKLVELE
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https://www.dropbox.com/scl/fi/6fcznsff93brri7gk2tao/2024_VF_BUBLINY_30s_OFFLINE_V2.mov?rlkey=ve89pn36m8awe7wh6jo21lwix&dl=0

MILIOMY JA PODPORVY

e Vybudovat silnou narodni znacku vyzaduje silnou multikanalovou reklamni kampan,
ktera bude vsude:

e Videospot na narodnich TV stanicich

e Velkoformatova venkovnil reklama ve verejném prostoru a u nakupnich center
e Internetova reklama formou video spotu a banneru

e Tiskové materialy v nakupnich retézcich

e PR aktivity a eventy
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CHARAKLTER BVEBLIMNELK

e Zakladni podminkou bude piivod viech hroznu z CR.

.

e Minimalné 60% musi byt tvorené hlavni odrudou Veltlinské zelené. Zbytek muze byt doplnén odrudy Miuller
Thurgau, Ryzlink vlassky, Chardonnay, Rulandské bilé, Rulandské sedé, Ryzlink rynsky, Sylvanské zeleng,
Neuburské, a ,ne-aromatické“ PIWI odrudy. Podil téchto PIWI odrud vSak nesmi presdhnout 10%.

e V pripadeé rosé jsou povoleny odrudy Zweigeltrebe, Svatovavrinecké a Frankovka, které musi tvorit minimalné
88 % pro jedno-odrudova vina nebo pro vyrobu cuvée. Jejich pomeér si urcéi vinar. Doplinkova odruda Rulandské
modre.

e Finalni produkt musi byt mlady, ovocity, jemny, lehky, svézi. Perleni musi byt jemné a bohaté, tvorené
jemnymi perli¢kami s primarni ovocnymi tony. Finalni produkt muZe byt suchy a polosuchy se zbytkovim
cukrem do 12 g na litr vina (mnax. do 18 g/1, jestlize celkova kyselost je nejvyse o 10 € niZzsi neZz obsah
zbytkového cukru).

e Maximalni skutecny obsah alkoholu je 12% obj.

e Pro syceni je povolena metoda, kdy perlivé vino bude zcela Ci castecné dosycené CO2 (1 - 2,5 baru). Metoda
kvasenim v tanku (charmat) — varianta perlivého vina (tlak od 1 do 2,5 baru)




JAUL SE ZAFPOJIT

e Drzitelem ochranné znamky ,bublinky* je Vinarsky fond, ktery ji licencni smlouvou poskytuje

NVC k udélovani podlicenci, stejné jako v pripade Svatomartinského.

e Vinar vyplni prihlasku, ke které prilozi standardni analyticky rozbor dané sarze pro zatridéni na
SZPI. Administruje NVC.

e Po podpisu licen¢ni smlouvy a finalizaci perlivého vina zasila vinar od kazdé Sarze tri originalni
vzorky pro archivaci do Narodniho vinarského centra k pripadné analytické a senzorické

kontrole.

e Vzorky se archivuji po dva roky. Kontrola probiha namatkove ¢i na zakladé podnétu. Provadi NVC
ve spolupraci s RVF

e Pokud vzorky pri kontrole neodpovidaji stanovenym podminkam, je mozné, ze dalsi licence uz
nebude danému subjektu po urc¢itou dobu udélena

e Vyrobce je povinen dodrzovat logomanual



POJDHME CPOLY VYBUDOVAT BUBLINKY A 2ISkAT SEGHENT
PERLIVYCH VI PRO VINA 2 MORAVY VINA & EECH.

ZAPERLIME PO WASEH!

Mate otazky, komentare?

Piste bez ostychu na:

vicar@vinarskyfond.cz a

martin.chlad@sver.cz ® VINO ZODPOVEDNE }
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