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Cile studie, predpoklady studie a zdroje dat

Cile zadani studie,

7

predpoklady a vyuzité
zdroje dat

Tato studie byla vypracovand v tésné spoluprdci s vyzkumnou agenturou Focus podle poZadavku zadavatele Vinafsky fond
Studie je zaméfena na odhad predpoklddanych dopadl zavedeni nenulové sazby spotiebni dané ("SpD") na tichd vina,
primarné vyhodnocuje dopad zména na statni rozpoCet a na sektor vinafstvi a vinohradnictvi

Cilem analyzy je vyhodnotit mozné dopady zavedeni A) vySe sazby 23,40 K¢ na litr v roce 2024; B) jiné alternativni sazby
na litr v roce 2024

Hlavni dopady, které jsou ve studii popisovany a modelovany, jsou ndsledujici:

Kvalifikovany vypocet propadu trhu (spotfeby) pfi zavedeni sazby A a B na litr vina

Definovani a vypocet nakladl pii zavedeni SpD na strané vinard

Definovani a sumarizace dodate¢nych nakladd na strané statu pfi zavedeni SpD

Vypocet zmény spotifeby v jednotlivych cenovych pasmech u tuzemského vina a dovozového vina (pfi cenach 30, 60, 90, 120, 180, 180+)

Studie byla zpracovdna jako kombinace kvantitativni a kvalitativni analyzy s vyuzitim Siroké $kaly dat a odhadd

Data vyuZitd pro vypo&ty v rdmci vypracovani studie byla ziskdna z vefejné dostupnych zdroji a databazi (prevazné CSU,
Ministerstvo financi, Celni sprdva, Eurostat a dalsi), v kombinaci s expertnimi odhady

Zasadni vstupy do studie byly ziskany také z dotaznikového Setfeni agentury Focus, na které odpovidal reprezentativni
vzorek zastupcl vinafl Ceské republiky i konzumentd. Dotazniky byly sestaveny profesiondlné a objektivné, prosly
vicestupfiovou revizi a byly vypliovany anonymné. Agentura Focus podobna Setfeni v tomto sektoru realizuje opakované
Sbér dat a nasledna analyza probihala v omezeném C¢ase v Fijnu a na zac¢atku listopadu 2023. Studie reflektuje pouze fakta
k datu jejiho zpracovani; vstupni informace mimo nad ramec zminéného nebyly a nemohly byt zohlednény

Predpokladdme, Ze tato studie bude Ctena a interpretovana kompetentnimi Ctenafi v kontextu svého uUcelu, Casu
dostupného na jeji zpracovani a konkrétni pouzité metodiky

Pro Uplnost upozorfiujeme, Ze ekonomickd aktivita v sektoru vinafstvi a vinohradnictvi je vystavena mnoha rtznym
rizikdm, kterd jsou mimo kontrolu. Tato rizika jsou nedilnou sou¢dasti ekonomické ¢innosti v tomto odvé&tvi. Vliv téchto rizik
na budouci finan¢ni vysledky spole¢nosti musi ¢tendfi této studie brat v potaz
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Uvod

Metodika 1(2)

Vychozi rok 2023

«  Zaméstnanost dle idaji dodanych od SVCR (vinafi a vinohradnici). Zamé&stnanost ve sluzbdch p¥imo navdzanych na vinaFskou turistiku pFevzata z pfedchozi
studie EY

. Zastoupeni tuzemska dle minulych let (pramér cca 30 %) zastoupeni = tuzemska produkce, zbytek import - viz minulé roky, odpovida o¢ekdvani svazu

. Tuzemskd produkce je 0 30 % draZ$( v prdmé&ru neZ import (expertni odhad dodany SVCR, ktery podporuji externi data (napf. Nielsen)

Predpoklady

+  Spotfeba byla dopoditdna dle pribézné zpravy Celni Spravy (porovnani roku 2021 a 2023 -> % pokles / 2022 chybfi idaj od CS
. Zastoupeni off-trade / on-trade data byly pouZité podle prizkumu Nielsen (prodejny nad 400m2 retail)
. Prumérna cena podle zmény cenové hladiny v off-trade byla pocitédna podle dat z prdzkum( Nielsen
. On-trade cena dopoditana pres sklon ke spotifebé, spotfebé na osobu, % zastoupeni alkoholickych ndpojd ve spotiebé, zastoupeni vina ve spotfebnim kosi a
spotfebé viz vySe
i. Celkové naklady osob byly rozdéleny dle % zastoupeni za jednotlivé komodity a poté pfepocteny, kolik si za danou spotfebu mohou koupit lidé vina
v pfipadé, Ze by prdmérna cena rostla v on-trade jako v off-trade (data 2023 H1, zbytek H2 dle extrapolace).
ii. Zahrani¢ni producenti by neabsorbovali ¢ast SpD

Rok 2024 1(2)

. Prdmérna cena vstoupne stejné v on-trade vs off-trade a pro vina z domaci produkce vs import - spo¢itdno dle dotaznikového Setfeni konzument( a vinafu
. Nardst €erného trhu je brén z propadu tuzemské produkce, tedy narist v hodnoté 42,5 %. Hodnota byla ziskdna vyhodnocenim dotazniku vinaf

. Nezaméstnanost a podpora v nezaméstnanosti = prvnich 6 mésicl, kdy vznikd narok

*  RUst prdmérné mzdy bran dle vyhledd MF

Predpoklady & Chovani konzumentu je brano dle uvedenych odpovédi v dotaznikovém Setfeni a ze zkuSenosti pfedchoziho ristu ceny u jinych komodit jako je napf. Pivo
. Tuzemskeé vino bude stale drazsi o 30 % jako v pfedchazejicich letech

. Poklesne marzZe vinarl o 20 pripadné vice %

*  Supermarkety i dal8i prodejni 3. strany by si zachovaly v procentudinim vyjadreni stejnou marzi jako doposud

. Hrubd marze by zUstala stejna pro importované vino - zahrani¢ni producenti by neabsorbovali ¢4st SpD
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Metodika 2(2)

Strana 6

Rok 2024 2(2)

Spotfeba dle dotaznikového Setieni byla zkoumana v jednotlivych cenovych kategoriich. Dle nedostatku respondent( v pdsmech do 60k¢ a od 60-90k¢ byla
pouZzita prdmérnd hodnota poklesu plosné dle slovniho ohodnoceni (pokles vy3si nez v pripadé jiné metodiky pouZité agenturou Focus - rozdil v poklesu
spotieby 0 2,7 % (optimisticky scéndr vs pesimisticky)

« Navdazani slovniho popisu na litry - poté zprdmérovano, kolik litrd odpovidd pfislusnému popisu a tato hodnota pouZita napfi¢ vsemi kategoriemi (nema
vliv na rediny pokles spotieby). VSechny kategorie mély cca stejny primér, z nedostatku respondentl ve vy$e zminénych kategoriich pouZit tento
predpoklad.

Z dotaznikového 3etfeni se zkoumand ochota konzumentu zaplatit vice za stejné kvalitni vino / pfesunout se k levn&jsimu -> zde se vytvari efekt vol. 1 =
pokles spotieby, efekt vol. 2 zvySeni prGmérné ceny (ta v3ak nevzroste imérné efektu zavedeni spotiebni dané). Lidé jsou tedy vérni spise spotiebé alkoholu
a cené nez kvalité vina a znacce

Cenova elasticita je pocitdana dle slovnich odpovédi - zkoumané, za jakou cenu by si jesté lidé koupili dané vino (napf. o kolik by lidé zaplatili vice za to samé
vino v pripadé, Ze odpovédéli, Ze by pili stejné kvalitni vino i za vy$si cenu). Poté jsou zkoumané do vyse o kolik by mohla vzrist cena vina (pro skupiny do
100k¢ za lahev je zkoumané, zda by si koupili a s jakou jistotou vino za 130k¢)

Celkovy narist ceny viz jednotlivd pdsma - prdmér 18 %

Pro off-trade se spo¢italy rizné dopady tuzemsko vs import, nebot tuzemsko ma zastoupeni vina vy$si v cenovych kategoriich od 90k¢ (do 150k¢). Zde je ale
nejvyssi propad spotreby. Tuzemska spotfeba klesne vice nez import, coz je aplikované jen na 30 % trhu, ktery pfedstavuje off-trade (nedoS$lo tedy

k extrapolaci na cely trh)

Pokles zaméstnanosti je vypocitand dle komunikace vinafu, stejné jako narust o éerny trh (i tady by museli byt zamé&stnanci, ktefi by vino produkovali)
Prijem statniho rozpoctu = Spotfebni dan, DPH, odvody za zaméstnance (socidlni a zdravotni - zaméstnanec i zaméstnavatel + dan z pfijmu)

Naklady na statni rozpocet = podpora v nezaméstnanosti a celni sprava

US1é prijmy do statniho rozpo¢tu: odvody za zaméstnance z dlvodu poklesu zaméstnanosti a nardst ¢erného trhu

Cast vydajl / nékladl jsou jednordzové, ¢ast jsou opakujici se ndklady a ¢4st je aplikovatelna jen za prvnich 6 mésicl
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Manazerské shrnuti: Makroekonomicky pohled na vinarstvi v Ceské republice

Vinarstvi generuje celkem
10,36 mld. K¢ v podobé& odvodd
do statniho rozpoctu.

Makroekonomicky pohled

Celkova zaméstnanost spojena
s vinafstvim v Ceské republice odpovida
zhruba 21 750 pracovnim mistam.

Celkovy pocet vinafd v CR ¢&inf 13 732.
Z toho 12025 je samospotrebiteld (do 2000 | produkce) a 1707 je vSech
registrovanych, jejichz rozlozeni je:

produkce vina produkce je pokryto 4 % produkce je pak pokryto
pokryva 0,8 % vinard vinary (subjekty s obj. produkce 1-10 zbylymi cca 95 % vinafu
(subjekty s obj. produkce > 10 tis. hi/rok) tis. hi/rok)
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Manazerské shrnuti: Dopady zavedeni spotfebni dané na tiché vino

Predpoklady hypotetického scénare jsou zavedeni spotfebni dané na tiché vino ve vysi 23,40 KZ/I.

7o

V pripadé zavedeni spotifebni dané na tiché vino ve vysi 23,40 K¢/I je pfedpoklad pfijmu do statniho rozpoctu az ve vysi

4,2 miliardy K¢.
Financni dopady Predpoklad Vychozi Hypoteticky Vyhodnoceni

zavedeni dané situace scénar dopadu
Spotrebni dan 4,2 mld. K¢ - 3,43 mld. K¢* 3,43 mld. K¢
DPH 5,29 mld. K¢ 4,68 mld. K¢ - 610 mil. K¢
Odvody za zaméstnance 5,07 mld. K¢ 4,49 mld. K¢ - 575 mil K¢
Dopady néarustu éerného trhu = - 259 mil. K¢ - 259 mil. K¢
Nezamé&stnanost (6 mésict) - - 440 mil. K¢ - 440 mil. K¢
Dodatec¢né naklady na celni spravu - - 85 mil. K¢ - 85 mil. K¢
Spotieba vina v CR na osobu 18,73l 13,74 - 4,99|
Spotreba tuzemsky trh 30% 29 % -1p.b.
Zameéstnanost 21750 18010 -3740

Celkové pfijmy do statniho rozpo&tu 4,2 mid. K¢ 10,36 mld. KE 11,81 mid. K¢

*Nedosahuje predpokladané vyse z ddvodu poklesu spotieby

Zavedeni spotfebni dané na tiché vino by v kone¢ném disledku mohlo znamenat pFijem do statniho rozpoctu
v hodnoté 1,45 miliardy K¢.

Cisla zndzorn&nd v tabulce manaZerského shrnuti se objevuji detailng&ji na jednotlivych strankédch prezentace. Zplsob vypoctl a predpoklady k vypotlm jsou vysvétleny v Gvodu, jako sou¢ast metodiky.
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Manazerské shrnuti: Dopady zavedeni spotfebni dané na tiché vino

Zvyseni ceny vina zpUsobi pfesun

) Cena vina na litr se zvedne o vice konzumentd v rdmci cenovych
Ostatni dopady neZ 18%. skupin vina.

Rast cenyvvfna zpUsobi pokles Dojde k zaniku celkem 3 740

spotreby 0 26,7 %. pracovnich mist ve vinafstvi a

vinohradnictvi a v sektorech primo
navazanych na vinarskou turistiku.

DalSim dopadem bude pokles
DPPO jako vypadek pfijmu do
statniho rozpoctu v fadu
dalSich desitek milionu.

Dodatecné administrativni naklady,
oCekavané celni spravou,
budou Cinit 85 mil. KC.
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Manazerské shrnuti: Dopady zavedeni spotfebni dané na tiché vino

PFi zavedeni SpD dojde k ploSnému poskozeni vinafrd - konkrétni dopady by se
liSily podle velikosti subjektu. Na malé subjekty dopadne neschopnost
vyporadat se se zvySenou administrativni zatézi, zatéz na lidi a zarizeni
skladU. Velké subjekty budou zasazeny hlavné neschopnosti absorbce SpD do
marze

Ostatni dopady

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Potencialni zasahy do trhu by mohly mit za dusledek vyssi cenu vina, ktera by !
vedla k nizsi spotrebé, tedy i nizSi tuzemskeé produkci a naopak vetsi prisun |
jeste levnejsiho vina ze zahranici .
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

To by také mohlo ohrozit tuzemské vinarské kulturni dédictvi a vinarskou
turistiku, ktera vyraznou mérou prispiva k obzivé obyvatel, definuje raz krajiny
a podporuje mistni ekonomiku

Zavedenim spotrebni dané by narostl prodej na ¢erném trhu o 42,5%
z propadu tuzemské produkce

Zavedeni spotfebni dané navic ovlivni chovani konzumenta, ktery se presune ke
konzumaci vina méné kvalitniho aby zustal ve stejné cenové kategorii, které
bude pravdépodobné pochazet primarné z importu. Tato situace ohrozi
Zivotaschopnost velkého mnoZstvi subjektl ve vinaiském sektoru.
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Zakladni charakteristika sektoru

Historie
» Ceské vinafstvi a vinohradnictvi je dle v&deckych studif a archeologickych ndlez( sou¢asti
Zakladni pl“'edstavenl' Ceského zemeédeélstvi jiz od 3 stoletin.l.
vinarstvi a vinohradnictvi v » Ve 13. stoleti se objevila prvni zminka o vinicich na Moravé a za poslednich 90 let vzrostla
éR plocha vinic na Ceském Uzemi priblizné 4,5krat

Zakladni vymezeni

» V CR rozliSujeme dvé zdkladni vinafFské oblasti:
— Oblast Morava (podoblast Znojemska, Mikulovska, Velkopavlovickd, Slovacka)
— Oblast Cechy (podoblast M&lnicka a Litomé&Ficka)

» K prosinci 2022 pokryvaly vinice v CR plochu 17 884 ha

» Pocet péstitell révy vinné k 31.7.2022 byl pres 13 732

Zaméstnanost

» Zameéstnanost spojend s vinarstvim predstavuje obZivu pro 21 750 lidi
» Hlavni skupinou, ktera je zaméstnana v tomto odvétvi, jsou mali a stfedni podnikatelé

» Vinarstvia vinohradnictvi hraje také vyznamnou roli v ramci zaméstnanosti v sektoru
cestovniho ruchu, gastronomie a komoditné napojenych vyrobnich a obchodnich firem
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Zakladni charakteristika producentt vina podle velikosti

Pocet producentl / velikost Podil velikosti produkce na celkové produkci
/ L
204 696 n Celkovy pocet vinaiG v CR ¢&ini 13 732.

Z toho 1707 jsou oficidalné registrovani vinafia 12025
samospotrebitelé (do 2000 | produkce).

Z hlediska poc¢tu producentl je sektor dominantné
tvoren malymi a strednimi producenty.

Sektor vinarstvii vinohradnictvi je v Ceské republice tvofen
pFevazné vysokym mnoZstvim producentt s nizkym

1-1000 hl 1001-9999 hl  m 10000 a vice hl objemem produkce.

36% — 208 144 hl

28% — 160 562 hl
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Vinarsky sektor a generované prispevky do statniho rozpoctu

"‘ Vinarstvi generuje celkem 10,36 mld. K¢ v podobé dani a odvodu do statniho rozpoctu
(redlny prijem je vyssi pokud se zahrne DPPO).

Q

s i primé Neprimé

((

DPH Vybér zdloh na socialni a zdravotni pojisténi

2 650 545 287 KC (socidlni pojisténi celkem)

1 143 010 000 K¢ (zdravoti pojisténi celkem)
Vybér na danich

1272 870 000 K¢

1902 173 035 K¢ domaci produkce
3385338 479 KC import

Celkem: 5,29 mld. K¢ Celkem: 5,07 mld. K¢

Celkem: 10,36 mid. K¢
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Z&kladni charakteristika
Dopady zavedeni spotfebni dané na tiché vino ve vysi 23,40 KZ&/litr

Predpoklady pro modelaci scénare Dopady zavedeni spotrebni dané

L ) SniZzena spotreba a poptavka by vedla
S ZvySeni koncové ceny pro ﬁ K zaniku Fady vinaFd - v tomto
Celkova SpOtreba tichého vina v CR Zakavznlka - |§e Ocek(':]\\//\(::],t p°k|,es pﬁ'padé se jedna’ o0 malé a stredni
klesne 0 ~26,7% spotreby z duvodu nizsi poptavky. vinare, ktefi zaroven predstavuji
nejvétsi vzorek.

>

Tuzemska produkce klesne o vice nez
30%

Oclekdvany narast Eerného trhu s

Kon%umentll.,kkte’n vino [{IJLcals.tto,lby vinem z dlvodu snahy vyhnout se
>€ p;gsupu ! V',mélmcf,nev vafitnimu placeni spotrebni dané, tj. negativni
Ve stejne cenove hiadine. vliv na vysi odvodu do statniho

>

Dojde k nardstu ¢erného trhu o

rozpoctu.
42,5 % z propadu tuzemské spotreby
Zavazné dopady jak na vinare, tak na Je také predpokladan pokles vinarské
P , , “Zeni k . ﬂ vinohradniky ve formé poklesu turistiky s negativnimi dopady na
,rom'Er,‘“t' qo Zvys,em onfove Sy produkce, trzeb a pracovnich mist, cely sektor sluzeb v ramci
vina (¢ast predeVOSIm mensich a které se negativné podepiSou na vyznamnych turistickych regiond,
strednich nakladu absorbuji vinafi a prijmu do statni kasy. zejména jizni Moravy.

vinohradnici)

Presto, Ze by zavedeni spotiebni dané na ticha vina pfineslo nasrist
pFijmu do statniho rozpoétu, je potieba zvazit, zda-li je ¢astka dostateéné

v rv

vysoka, aby vybalancovala socio-ekonomické dopady napfi¢ sektorem.

Hypoteticky scénar je zaloZzen na
datech za rok 2023v - bez zohlednénf
vyvoje ekonomiky CR v roce 2024

=
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Dopady - cena

Vliv navyseni spotfebni dané na cenu vina - kategorie 90-120 K¢/litr

» Zavedeni spotfebni dané& na tiché vino ve vysi 23,40 K&/litr by vedlo ke zvySeni ceny pro koncového zdkaznika o vice nez 26 K¢/lahev u vina v
= cenové kategorii 90-120 K&/litr (tedy primér 78,78 K& na 0,75 | 1dhev).

N

» Vétsi dopad by zavedeni spotfebni dané mélo na levnéjsi vino, kdy zména cenové hladiny bude vyraznéjsi ve srovnani s drazsim vinem.

» Zavedeni spotiebni dané méa negativni dopady na pokles spotieby z divodu navySeni koncové ceny a pokles marze vinard v piipadé absorpce ¢asti

dané v rdmci ndkladd.

Soucasny stav

Teoreticky dopad

Primérnd cena / 0,75 ladhev
78,78 K¢

________________ Maloobchod

________________ Vinari

Vyrobni naklady
40,72 K¢

Cena/ 0,75 ldhev Rozdil
105,71 K& 26,93 K¢
Marze
20,16 K¢
Maloobchod
DPH
18,35 K¢
Marze Spotiebni dan
7,49 KC 17,55 K¢&
Vinafri

Vyrobni ndklady Administrativni niklady
40,72 K¢ 1,44 K&

PFi pfevedeni ve$kerych ndkladd spojenych se zavedenim
spotfebni dané na koncového zdkaznika by doslo k
narlstu ceny o 34%.

Supermarkety a dalsi
3. strany by si % marZi
drzely stejné

Snizeni marzZe na strané
vinafu o 20%, aby findIn{
cena vina nestoupla
drasticky.
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Dopady - cena

Vliv navyseni spotfebni dané na cenu vina - kategorie 120-150 K¢/litr

» Zavedeni spotfebni dané na tiché vino ve vysi 23,40 K&/litr by vedlo ke zvySeni ceny pro koncového zdkaznika o vice nez 20 K¢/lahev u vina v
= cenové kategorii 120-150 Ké&/litr (tedy prdmér 102,22 K& na 0,75 | ldhev).

N

» Vétsi dopad by zavedeni spotfebni dané mélo na levnéjsi vino, kdy zména cenové hladiny bude vyraznéjsi ve srovnani s drazsim vinem.

» Zavedeni spotiebni dané méa negativni dopady na pokles spotieby z divodu navySeni koncové ceny a pokles marze vinard v piipadé absorpce ¢asti

dané v rdmci ndkladd.

Soucasny stav

Teoreticky dopad

Primérnd cena / 0,75 ladhev
102,22 K¢

________________ Maloobchod

DPH
17,74 K&

Marze
12,15 K¢
________________ Vinari

Vyrobni naklady
52,83 K&

Cena/ 0,75 ldhev Rozdil )
128,27 K& 26,05K¢
Marze
24,46 K¢
Maloobchod
DPH
22,26 K¢
Marze Spotiebni dan
9,72 KC 17,55 K&
Vinafri

Vyrobni ndklady Administrativni niklady
52,83 K¢ 1,44 K¢

PFi pfevedeni ve$kerych ndkladd spojenych se zavedenim
spotfebni dané na koncového zdkaznika by doslo k
nardstu ceny o 25%.

Supermarkety a dalsi
3. strany by si % marZi
drzely stejné

Snizeni marzZe na strané
vinafu o 20%, aby findIn{
cena vina nestoupla
drasticky.
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Porovnani vybranych financnich ukazateld pramyslovych vinafl s nejvyznamngjsimi producenty
alkoholickych napoju a spoleCnostmi v zemedelstvi (pred a po zavedeni SpD)

U prdmyslovych vinaid (nad 10 000 hl) jiZ neni prostor ani k ¢astecné absorpci spotiebni dané z hrubych marzi, nebot uz v soucasné dobé (data za rok 2022)
finanéni vysledky téchto podnikl ukazuji, Ze hrubé marze jsou nastavené na praktické minimum zajistujici rentabilitu aktiv i trZzeb na hranici dlouhodobé

udrzitelnosti.

Jiz v soucasnosti (bez zavedeni SpD) jsou tyto hodnoty téchto ukazatell vyrazné nizsi v porovnani s vybranymi zdstupci na konkurenénim trhu (vyrobci lihovin a

v s

piva), ¢i v porovnani s nejvyznamnéjsimi spole¢nostmi v zemédélstvi (jako zdroj vyuZity vyro¢ni zprdvy podnikl za rok 2022 - https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik)

Promitnuti celé spotiebni dané do findlni ceny produktl by pak znamenalo jesté vétsi propad prodejd a tim i nizsi trzby spole¢nosti. Jsou to vak pravé tito
prumyslovi producenti, ktefi v hlavni mife prispivaji svymi odvody do statniho rozpoctu a investicemi podporuji rozvoj vinarského primyslu a turismu v CR.

Tiché Vino*

Zamecké vinarstvi Bzenec Znovin Znojmo Chateau Valtice

Vychozi scéndr vypoctl rentability vinafd (zdroj: vyro¢ni zpravy 2022)

Aktiva: 502 806 000 K¢ Aktiva: 771 190 000 K¢& Aktiva: 761 553 000 K¢&
Trzby: 357 634 000 K& Trzby: 316 115000 K¢ Trzby: 277 041 000 K¢
Cisty zisk: 20 707 000 K¢ Cisty zisk: 22 761 000 K¢ Cisty zisk: 13 686 000 K¢

Rentabilita Trzeb =6 % Rentabilita Trzeb =7 % Rentabilita Trzeb =5 %
Rentabilita Aktiv=4% Rentabilita Aktiv=3% Rentabilita Aktiv=2%

Po zavedeni Spotrebni dané 23,4 K¢/litr (scéndr modelujici 20% absorpci SpD vinari)

Aktiva: 502 806 000 K¢ Aktiva: 771 190 000 K¢ Aktiva: 761 553 000 K¢
Trzby: 310171 000 K¢ Trzby: 273 495 000 K¢ Iriby: 250 803 000 K¢
Cisty zisk: 11 102 000 K¢ Cisty zisk: 14 404 000 K& Cisty zisk: 4 140 000 K¢

Rentabilita Trzeb =2 %
Rentabilita Aktiv=1%

Rentabilita Trzeb =5 %
Rentabilita Aktiv=2%

Rentabilita Trzeb =4 %
Rentabilita Aktiv=2%

Pivo & Lihoviny

Plzensky Prazdroj
2022

Aktiva: 20627 000 000 K¢
Trzby: 19 612 000 000 K¢
Cisty zisk: 5915 000 000 K¢

Rentabilita Trzeb =30 %
Rentabilita Aktiv=29 %

STOCK Plzen-Bozkov
2022

Aktiva: 2 658 715 000 K¢
'[riby: 3139346 000 K¢
Cisty zisk: 120 327 000 K¢

Rentabilita Trzeb=4%
Rentabilita Aktiv=5%

Zemeédeélstvi

AGROFERT
2022

Aktiva: 52815793 000 K¢
Trzby: 22107 439 000 K¢
Cisty zisk: 4518 812 000 K¢

Rentabilita TrZzeb =20 %
Rentabilita Aktiv=9%

AGRO CS
2022
Aktiva: 3158 629 000 K¢
Trzby: 2747932000 K¢

Cisty zisk: 255578 000 K&

Rentabilita Trzeb=9 %
Rentabilita Aktiv=8%

*Mezi uvedenymi pfiklady neni zahrnuta spole¢nost BOHEMIA SEKT, kterd ma Siroké a diverzifikované portfolio obchodnich aktivit. Z prevazujici vyroby a prodeje Sumivych vin by byl vysledek zavadgjici. Byly tedy pouZity jen spole¢nosti

jejich pFijmy jsou v drtivé vétsiné z prodeje tichého vina, nikoliv Sumivého
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Dle dotaznikového Setreni by se konzument (60-120Kk¢) pfi zvySeni ceny “své
kategorie” vina presunul do kategorie méene kvalitni

Cenové kategorie

(hodnota / litr vina): do 60 k¢ 60-90 k¢
% spotfeba: 74,9% 71.1%
o0 0

Trend konzumeta v
ramci kategorii (po ﬁﬁﬁ
zavedeni SpD)

Celkovy pokles

0 0
spotfeby v kategorii: 25, 1% [ 28,9%

90 - 120 k& 120 - 180k¢
70,4% 78,2%
29,6% ] 21,8%

180+K¢

75,8%

24,2%

bt Y konzumentu nepfevaZuje loajalita vaéi dané
2 znacce vina, ale spiSe k alkoholu jako takovému.

Pri zavedeni spotfebni dané by doslo
;I'I.l_ k razantnimu poklesu u nejvétsiho zastoupeni

cenové kategorie vina (90-120K¢ a 120-150KJ).
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To znamend, Ze konzumenti, ktefi by zUstali
u stejné miry konzumace, by pili vino, které bylo

puvodné levné&j$i a méné kvalitni.

Dle opakovanych prdzkumd je tento

downtradingovy trend historicky prokazatelnym
chovanim Ceského spotrebitele, ktery je
dokladovan také u jinych komodit, jako je napf.

pivo nebo cigarety.




Dopad prumérné spotreby tichého vina na osobu by byl negativni a postihl by
primarné vina tuzemska

Spotreba tichého vina

-10%

l -31%
Pfesto, Ze za rok 2023 byl pfedpoklddany narust
spotreby tichého vina, situace se nevyviji dle predikci
a data naopak poukazuji na pokles 0 ~10%
7 £ ~ R - $
S o 8 S o o3
— 2 — < Za predpokladu zavedeni spotfebni dané by se
(';- spotfeba za rok 2024 jesté razantnéji propadla
— jako dopad zvySenych cen za tichd vina
5019 2020 5021 2022 5023 2024 2024 Pri tomto scénari by konzument sahl po viné
Bez zavedeni PH zaveden IevneJ.S|,m (tedy prevazne |mport9vanem) a propad
spotfebni  spotfebni by nejvice postihl vina tuzemska
dané dané

Spotfeba tichého vina na osobu (v litrech)
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Dopady - zaméstnanost

Zvysena nezamé§tnanost by postihla prijmy do statniho rozpoctu ve formé
snizenych odvodu a naopak narokem na podporu v nezamestnanosti

Zaméstnanost (vinarstvi, vinohradnictvi a turismus)

9750

7000

5000

2023

-18 %
21750 l
18010
9750
7528
7000
6115
5000 4368
2024 2024

Bez zavedeni SpD Pri zavedeni SpD

Polet zaméstnancl ve vinafstvi

Polet zaméstnancl v turismu

Polet zaméstnanc ve vinohradnictvi

. _: Zaméstnanost celkem

V disledku zavedeni spotfebni dané by dochéazelo k
propousténi jak mezi vinari, tak vinohradniky a v
nékterych pfipadech dokonce k Gplnému ukonceni
c¢innosti (pripadné presun mezi “samospotrebitele” -
tzn. do Sedé ekonomiky).

Zaroven v dusledku poklesu zajmu turistl o
jlhomoravsky region by doslo ke ztraté zhruba 18 %
pracovnich mist v odvétvich navazanych na
turisticky ruch.

—_—

To by vedlo celkovému poklesu zaméstnanosti a
s nim spojenym vzniklym narokem na podporu
nezaméstnanosti, niz8i vybér poplatku na
socidlnim pojisténi a vybéru dani z pFijmu.

I Zavedeni spotiebni dané povede k negativnim dopadiim na zaméstnanost v Jihomoravském kraji.
()
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Na zakladé propadu spotreby a snizeni marzi by vyrazné vzrostl cerny trh a
negativné ovlivnil prijmy do statniho rozpoctu

Zavedenim spotrebni dané by narostl prodej
Dopady na c¢erny trh 42 5Y% na ¢erném trhu o 42,5% z propadu tuzemské
=70 produkce

Velikost trzeb na Cerném trhu by podle

P
E prdzkumu dosahovala 1,4 mid K¢.

Cerny trh by mé&l negativni dopad na vybér
N DPH a DPPO.
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Je mozné, Ze by v dUsledku vysSich cen Cesti ndvstévnici a vyletnici mohli zvazit
vinarskou alternativu za hranicemi; kraji by tak klesla navstevnost

Vyznamnou roli v ramci vinafského sektoru hraje vinarska
turistika. Nejvyznamnéjsi je v této oblasti Jihomoravsky kraj, ;I.I'L Celkova navstévnost by poklesla, do
kde vinna turistika vyraznou mérou prispiva k obzivé mistnich Jihomoravského kraje by tedy pfijelo turistl
obyvatel a podporuje mistni ekonomiku. méné a kraj by pFisel o svuj regiondlini
vyznam

|
Drtiva vétsina ndvstévnikld a vyletnikd do Jihomoravského ® & Prizvazeni dopad( zavedeni spotiebni dané
kraje prijizdi za uCelem urcité formy zabavy nebo rekreace. na ticha vina, které by znamenalo zvy$en{
Jedna se prevazné o navstévniky a vyletniky z CR. Svym cen za vino, je moZné, e by se ¢edti turisté
charakterem hraje vyznamnou roli praveé vinarska turistika. zamysleli nad jednou jinou

z vinarskych oblasti za hranicemi, které

Navitévnik (CR)  Navstévnik (Zahranici) = Vyletnik (CR) = Vyletnik (Zahranici) . L
jsou v okruhu 100km dostupné.

.
SniZzena navstévnost by prinesla také snizeni
celkovych trzeb z turismu v celém regionu,
coz by vedlo k jiZ zminované ztraté pracovnich
mist (viz pfedchozi strana)

30.70 Podil jednodennich vyletnikl a ndvstévnika, ktefi v destinaci
* prenocuji, je cca 30 % ku 70 %.
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Statni rozpocet CR by p
Ministerstvem Financi o

-

i Domaci produkce

N/ o

N4

Cekava

Dopady - statni rozpocet

Vychozi situace - rok 2023
10960 139 866
19 505997 901

1902 173 035

2024 - bez zavedeni SpD
11822172705
21040176 383

2051782 040

ri zavedeni SpD vzrostl; ne vSak o ¢astku, ktera se

Zavedeni spotiebni dané by v kone¢ném dusledku znamenalo 1,47 mld. K¢ navic do statniho rozpoctu.
Zaroven by ale tato ¢astka negativné ovlivnila odvétvi a narusila moznost/ zdjem obZivy tisicim malych
vinard, vinohradnikl a Zivnostnikl, mnoho z nichz by ¢innost ukoncilo/presunulo se do Sedé ekonomiky.

2024 se zavedenim SpD
9421 155976
17 569 435 047

1635076 657

A ot 3385338479 3651600860 3049240793
Spotfebn daft Domaci produkce 0 0 985 464 792

Import g 0 2442811881
Narust éerného trhu 42,5%

Subtotal - pfimé

1902 173 035
3385338479

2051782040
3 651 600 860

2361909 890
5492 052 675

Socidlni pojistni Vybéry socidlni pojisténi zaméstnavatel 550 432 727 584 009 124 488 093 327
Vybeéry socialni pojisténi zaméstnanec 2100112560 2228219426 . 1862263771
Zdravotni pojisténi Vybéry Zdravotni pojisténi zaméstnavatel 762 137 623 808 628 018 675821 530
Vybéry Zdravotni pojisténi zaméstnanec 381 068811 404 314 009 337910 765

Dodatecné naklady
Total

Rozdil ve srovnani s rokem 2023: 1 466 603 078 K¢
Rozdil ve srovnani s rokem 2024 hypoteticky vyvoj bez zavedeni SD: 743 172 836 K¢

EY
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Dariové sklady

Na zavedeni danovych skladu budou muset byt vynaloZeny naroky jak finan¢nf
tak administrativni

Danovy sklad je prostor, ve kterém se nachdzi vybrané vyrobky (v tomto pripadé tiché vino) a
u vyrobkd v ném umisténych nemusi byt dan prizndna a zaplacena.

Danové sklady Danové sklady prinesou spolu se zavednim SpD nové pozadavky jak na vinare, tak
na celni spravu.

Novy styl skladovani

? VySSi naroky na zabezpeceni

Vice papirovani - véetné evidence a vystavovani doklad

Podpora pfi zavadéni skladd vinardm
g Rozsiteni plsobeni - vice skladl vice kontrol

D ZvysSena narocnost prace pri pfechodu na novy druh
skladovani
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Dariové sklady - vinafi

Celkové dodatecné naroky na vinare ve vysi 82,5 mil. KC by mély zasadni dopad
na malé vinare, pro které by naklady i proveditelnost byly dramatické

f Celkové dodatecné ndklady pro vinare by dosahly priblizné 82,5 mil. K&.
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Jednorazove naroky Pravidelné naroky
Zrizeni danového ZaJ,ISte?' LEEIE e EXezists (o1 fYZ'C!‘e Provozovani Sledovani vyse Priznavani
naroku na prostory kontrole danového . e - L yx s -
skladu vz danového skladu zajisteni dane a odvadeéni dané
danového skladu skladu
Celkové jednorazové naklady Celkové pravidelné naklady
pro vinare pro vinare

Celkové prumérné dodateéné naroky na 1 litr vina by se rovnaly 1,40 K&.

Analyza dopad(i zavedeni spotFebni dané na ticha vina focus E '
Marketing & Social Research



Z&kladni charakteristika
Dodatecné naklady naostétnl'sprévu by byly ve vySi 85 mil. KC s oCekdavanym
narustem zamestnancu

‘gp Celkové dodatecné ndklady pro statni spravu by dosahly priblizné 85 mil. K¢.

Jednorazoveé naroky Pravidelné naroky
Administrativni zatéz v Kontrola a prohlidka NEEL S kor’\troly o Schyalovavnl . Pravidelné kontroly
Kontrola zajisténi na pozemnich pruvodnich danovych

spojena se zfizenim novych danovych v danovych skladech

dafovych skladd dane sklad( komunikacich dokladu pri preprave vinafi
Zamerena na vino zbozi
Celkové jednorazové naklady Celkové pravidelné naklady
statni spravy statni spravy

Ocekdvané navyseni zaméstnanosti v ndvaznosti na dodate¢né naroky na statni sprdvu o 121 zaméstnancu.
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Spokojeny klient, kvalita nasi prace a neustala inovace
vyzkumnych nastroji a analyz jsou pro nas zakladnimi
hodnotami.

Velky ddraz klademe na relevanci empirickych zjisténi a
spolehlivost ziskanych Gdajd, které podrobujeme pokrocilym
statistickym metodam. Pri své praci se soustredujeme na
pochopeni a porozumeéni, nikoli na generovani cisel, graft ci
tabulek. Nasim poslanim je poskytovat klientlm presné a
objektivni informace a FfeSeni potfebna pro Uspésna
marketingova a obchodni rozhodnuti.

FOCUS je stredne velka vyzkumna agentura, zalozena v roce
1989 v SR a v roce 1993 v CR. Od svého vzniku se specializuje
na poskytovani komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu trhu,
marketingového vyzkumu, vyzkumu verejného minéni,
sociologického vyzkumu, medialniho vyzkumu a vyzkumu
interniho fungovani organizaci.

Realizujeme vsechny typy sbérll dat (CAPI, CATI i CAWI).
Disponujeme vlastnim studiem s jednocestnym zrcadlem pro
realizaci kvalitativnich vyzkumd, CLT test( aj.

Pro¢ FOCUS

Individualni pFistup. Ke klientovi pfistupujeme individualné,
spolecné s nim analyzujeme jeho problém a snazime se

vvvvv

Mezinarodné uznavana kvalita. Dlouholeta mezinarodni
spoluprace a intenzivni profesionalni kontakty agentury
FOCUS se zahranicnimi vyzkumnymi institucemi umoznuji
komparaci vlastnich vysledk s mezinarodnimi trendy.

Vysoka informacni a analyticka hodnota. Nase analyzy jsou
zalozeny na pokrocilych statistickych metodach, pomoci
kterych hledame souvislosti, odhalujeme vztahy, testujeme
hypotézy a modelujeme chovani spotrebitele a zakaznika. To
nam umoznuje nachazet smysluplna reseni, na ktera se
mohou nasi klienti spolehnout.

Unikatni kombinace marketingového a socialniho vijzkumu.
Dlouholeta znalost Ceskeé a slovenskeé spolecnosti a jejiho
vyvoje vychazejici nejen z nasich sociologickych vyzkum
nam umoznuje pri marketingovych analyzach divat se
zkoumany problém v SirSich souvislostech.

... na vysledky!



EY | Building a better working world

Smyslem EY je prispivat k tomu, aby svét fungoval
Iépe. Proto pomahame klientdm, nasim zamé&stnancim
i SirSimu spolecenstvi vytvaret dlouhodobé hodnoty

a posilovat divéru v kapitalové trhy.

Tymy odbornikl EY, vybavené nejmodernéjsimi
technologiemi, pusobi ve vice neZ 150 zemich celého
svéta - provadéji audity a poskytuji klientdm Sirokou
poradenskou podporu, ktera jim umoZfiuje rust,
transformovat se a efektivné fungovat.

Nasi auditori, konzultanti, prdvni a dafovi poradci

i odbornici na strategické a transakéni poradenstvi

si kladou ty spravné otdzky a dokdzou najit ty sprdvné
odpovédi na slozité problémy dnesSniho svéta.

N&zev EY zahrnuje celosvétovou organizaci a mdze zahrnovat jednu

Ci vice ¢lenskych firem Ernst & Young Global Limited, z nichz kazda je
samostatnou pravnickou osobou. Ernst & Young Global Limited je
britska spolec¢nost s ru¢enim omezenym garanci, ktera neposkytuje
sluzby klientdm. Informace o tom, jak EY shromaZduje a pouziva osobni
Udaje, a o pravech fyzickych osob stanovenych pravnimi predpisy o
ochrané osobnich Gdajtl jsou k dispozici na ey.com/privacy. Clenské
firmy EY neposkytuji pravni sluzby v zemich, kde to zdkon neumoznuje.

Ernst & Young, s.r.o. | Ernst & Young Audit, s.r.o. |
aluations s.r.o. | EY Law advokatni kancelar, s.r.o.

ého poradenstvi. V pripadé potifeby se prosim obratte
rétniho poradce.

na svého ko
<

By J ey.com



