
Připravil: Zbyněk Vičar a tým VF

Vinařský fond: fakta 
a činnost



Počet vinařství podle velikosti / odvody
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Příjmy a výdaje fondu (70 – 90 mil. korun)
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Příjmy Výdaje



Podpory vinařů 2025 / počet subjektů

• Účast na výstavách a soutěžích / 202

• Školení, semináře, konference / 121

• Propagační materiály / 9

• Propagační akce s tematikou vína a vinařství / 103

• Významné projekty podporující obor / 31

• Celkem podpořeno 466 subjektů
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Podpora na soutěžích (2025)

• Zahraniční soutěže - doprava vzorků + 50% účastnického 

poplatku, max. 5 000,-/ soutěž. 26 zahraničních soutěží (1 732 

vzorků)

• Domácí soutěže – jakékoliv - 50% přihlašovacích nákladů, max. 5

000,- / soutěž

• PR – VF zajišťuje komunikaci úspěchů na zahraničních soutěžích
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Malé vinařství (do 20 000 litrů)

• Počet subjektů: 1 061

• Průměrný odvod za 

víno/rok: 2 736,-

6

Možnosti čerpání z VF: 80 000,- +
• 50 000,- účastnické poplatky na 

soutěžích
• 30 000,- pronájem na propagačních 

akcích – výstavy, festivaly atd.
• 2 000,- příspěvek organizátorovi 

školení za účastníka (i opakovaně)
• Celoplošné kampaně
• Podpora vinařské turistiky



Střední vinařství (od 20 do 200 000 litrů)

• Počet subjektů: 237

• Průměrný odvod za 

víno/rok: 26 603,-
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Možnosti čerpání z VF: 80 000,- +
• 50 000,- účastnické poplatky na 

soutěžích
• 30 000,- pronájem na propagačních 

akcích – výstavy, festivaly atd.
• 2 000,- příspěvek organizátorovi 

školení za účastníka (i opakovaně)
• Celoplošné kampaně
• Podpora vinařské turistiky



Velké vinařství (od 200 000 litrů)

• Počet subjektů: 44

• Průměrný odvod za 

víno/rok: 440 217,-
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Možnosti čerpání z VF:
• 50 000,- účastnické poplatky na 

soutěžích
• 30 000,- pronájem na propagačních 

akcích – výstavy, festivaly atd.
• 2 000,- příspěvek organizátorovi školení 

za účastníka (i opakovaně)
• 10 000 000 podpora propagace v 

obchodních řetězcích, celoplošné 
kampaně



Vinařské spolky
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Možnosti čerpání z VF:

• Podpora otevřených sklepů, festivalů, prezentací a místních výstav

• 100 000,- maximální částka (podle počtu registrovaných vinařů)

• Podpora projektů a propagace spolků

• Celoplošné kampaně

• Podpora vinařské turistiky



Značky
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• Vína z Moravy, vína z 
Čech

• Svatomartinské 
• bublinky
• Propagace v 

celoplošných médiích, 
retailu, podporovaných 
akcích, na sociálních 
sítích a v PR. 

Vína z Moravy, vína z Čech

• Zastřešující pro všechny 

značky

• Logo pro účely marketingu

• Prvek propojující uzávěry, 

etikety a celkovou 

komunikaci

• + 50,- Kč / litr platí zákazníci 

za vína pod touto značkou 

oproti zahraniční konkurenci 

(průzkum agentury YouGov)
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Svatomartinské (2025)

• Cca 2 000 000 lahví

• 1 000 mediálních 

výstupů 

• 65 000 000  

zaznamenání

• 66 000 000,- hodnota 

mediálního prostoru

• Sekundární podpora / 

povědomí o všech 

mladých vínech

• Svatomartinský košt v 

Brně

bublinky
• Start podzim 2024
• 35 vinařství  
• 220 000 + lahví (k 6/2026)
• 40 000 plechovek
• 100% + meziroční nárůst
• Sekundární podpora / povědomí o 

moravských a českých perlivých 
vínech

• Preferovaná metoda sycení 
kvasnými plyny – oslovení 
mladších generací



Celoplošné kampaně
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• 2x ročně (jaro, podzim)

• Vína z Moravy, vína z Čech

• TV, tisk, online, sociální média, 

kina

• Měření výsledků agenturou 

Focus

Jaro 2026 (příklad)

• Osloveno 5 900 000 dospělých 

v ČR (70%)

• 50 000 000 shlédnutí reklamy 

(každý 8,5 krát)

• Rozpočet 7 000 000,-



Online
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Vinazmoravyvinazcech.cz

• 155 500 uživatelů / rok

• 243 000 návštěv / rok

• Kalendář vinařských akcí (33 

tisíc uživatelů, 53 tisíc návštěv)

• Katalog vinařství

Sociální sítě

• Facebook 64 000 sledujících, 

2,5 milionu zobrazení měsíčně

• Instagram 12 300 sledujících, 

5-10 stories denně

• Youtube 1 570 sledujících, 

6 770 000 shlédnutí



Podpora vinařské turistiky, eventy
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Kalendář vinařských akcí

• 800 akcí (2026)

• 12 000 tištěné verze

• Anglická a polská mutace webu 

VMVČ

• Mapy oblastí a podoblastí

Eventy a další

• Svatomartinský košt v Brně

• Svátek růžových vín …a 

bublinek v Praze

• Den bublinek v Brně

• Veletrhy, státní vyznamenání 

atd.



PR  - komunikace s médii (shrnutí 10 
měsíců); komunikace s vinaři
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• 66 článků připravených pro média

• 1344 mediálních výstupů

• 100 000 000 dosah

• 334 000 000,- hodnota mediálního prostoru

• Monitoring tisku

• 1 x 14 dní newsletter pro vinaře o činnosti VF + info od NVC a 

SVČR (1600 + subjektů v rozesílce, čtenost 25% +)
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Podpora strategických projektů
• Průzkumy trhu, segmentační analýza

• Národní soutěž vín, Oenoforum

• Vinařství roku

• Exportní strategie

• Filmy, seriály s vinařskou tematikou

• Iniciativa Víno zodpovědně

• Další dle aktuálních potřeb
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