Vinarsky fond: fakta

™

a cinnost

Pripravil: Zbynék Vicar a tym VF
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Pocet vinarstvi podle velikosti / odvody

Pocet vinarstvi Objem odvodu

@ do 20 000 litrd
20-200 000 litru
200 000 litru + 68 %
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Prijmy a vydaje fondu (70 — 90 mil. korun)

Prijmy

33 %

@ Statniprispévek
Odvody
@ Aktivity VF

Jihomoravsky kraj

Vydaje
Marketing
Podpory
65 % @ Provoz (max)
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Podpory vinaru 2025 / pocet subjektu

» Ulast na vystavach a soutézich / 202

» Skoleni, seminare, konference / 121

* Propagacni materialy / 9

* Propagacni akce s tematikou vina a vinarstvi / 103
* \/'yznamné projekty podporujici obor / 31

* Celkem podporeno 466 subjektu
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Podpora na soutézich (2025)

e Zahranicni soutéze - doprava vzorku + 50% ucastnického
poplatku, max. 5 000,-/ soutéz. 26 zahranicnich soutézi (1 732
vzorku)

* Domaci soutéze — jakékoliv - 50% prihlasovacich nakladu, max. 5
000,- / soutéz

* PR — VF zajistuje komunikaci uspécht na zahranicnich soutézich
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Malé vinarstvi (do 20 000 litru)

» Pocet subjektll: 1 061 Moznosti cerpani z VF: 80 000,- +
o v * 50 000,- ucastnicke poplatky na
* Prumerny odvod za coutasich
vino/rok: 2 736, - * 30 000,- pronajem na propagacnich

akcich — vystavy, festivaly atd.
* 2 000,- prispevek organizatorovi
skoleni za ucastnika (i opakované)
* Celoplosné kampaneé
* Podpora vinarskeé turistiky

N
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Stredni vinarstvi (od 20 do 200 000 litru)

» Pocet subjektd: 237 Moznosti cerpani z VF: 80 000,- +
o v * 50 000,- ucastnicke poplatky na
* Prumerny odvod za coutasich
vino/rok: 26 603,- * 30 000,- pronajem na propagacnich

akcich — vystavy, festivaly atd.
* 2 000,- prispevek organizatorovi
skoleni za ucastnika (i opakované)
* Celoplosné kampaneé
* Podpora vinarskeé turistiky
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Velké vinarstvi (od 200 000 litru)

|

* Pocet subjektl: 44 Moznosti cerpani z,VF:
.., * 50 000,- ucastnicke poplatky na
* Prumerny odvod za soutésich
vino/rok: 440 217,- * 30 000,- pronajem na propagacnich

akcich — vystavy, festivaly atd.

e 2 000,- prispevek organizatorovi skoleni
za Ucastnika (i opakované)

* 10 000 000 podpora propagace v
obchodnich retezcich, celoplosné

\\8 kampaneée




.

|

Vinarské spolky

Moznosti cerpani z VF:
* Podpora otevrenych sklepu, festivalu, prezentaci a mistnich vystav
* 100 000,- maximalni castka (podle poctu registrovanych vinaru)
* Podpora projektu a propagace spolku
* Celoplosné kampane
* Podpora vinarskeé turistiky
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Vina z Moravy, vina z Cech
e Zastresujici pro vsechny
znacky

/nacky

* VVina z Moravy, vina z

Cech k » Logo pro Ucéely marketingu
e Svatomartinskeé R I
e Prvek propoijuijici uzaver

+ bublinky RTOPOJU] v

etikety a celkovou
komunikaci

* + 50,- K¢/ litr plati zakaznici
za vina pod touto znackou
oproti zahranicni konkurenci

\\10 (prizkum agentury YouGov)/

* Propagace v
celoplosnych médiich,
retailu, podporovanych
akcich, na socialnich
sitich a v PR.
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SVATO
MARTINSKE

&

SVATO |
MARTINSKE

SVATO

\i MARTINSKE

Svatomartinské (2025)

* Cca 2 000 000 lahvi

* 1 000 medialnich
vystupu

* 65 000 000
zaznamenani

66 000 000,- hodnota
medialniho prostoru

* Sekundarni podpora /
poveédomi o vSech
mladych vinech

* Svatomartinsky kost v
Brné

bublinky

e Start podzim 2024

* 35 vinarstvi

e 220 000 + lahvi (k 6/2026)
* 40 000 plechovek

* 100% + meziroCni narust
* Sekundarni podpora / povédomi o
moravskych a ceskych perlivych
vinech
* Preferovana metoda syceni

kvasnymi plyny — osloveni
mladsich generaci

bub (/%rolley p
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Celoplosné kampane

e 2X rocneé (jaro, podzim)

* VVina z Moravy, vina z Cech

* TV, tisk, online, socialni média,
kina

* Méreni vysledku agenturou

,FOCUS

N

Jaro 2026 (priklad)

* Osloveno 5 900 000 dospéelych
v CR (70%)

* 50 000 000 shlédnuti reklamy
(kazdy 8,5 krat)

* Rozpocet 7 000 000,-
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Online
Vinazmoravyvinazcech.cz Socialni site
e 155 500 uZivateld / rok * Facebook 64 000 sledujicich,
e 243 000 navitév / rok 2,5 milionu zobrazeni mesicne

* Instagram 12 300 sleduijicich,
5-10 stories denné
oy, * Youtube 1 570 sleduijicich,
\;Katamg vinarst 6 770 000 shlédnuti

* Kalendar vinarskych akci (33
tisic uzivatelu, 53 tisic navstév)
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Kalendar vinarskych akci

* 800 akci (2026)

* 12 000 tistené verze

* Anglicka a polska mutace webu
VMVC

* Mapy oblasti a podoblasti

K

Podpora vinarske turistiky, eventy

Eventy a dalsi

e Svatomartinsky kost v Brné

 Svatek ruzovych vin ...a
bublinek v Praze

* Den bublinek v Brnée

* \Veletrhy, statni vyznamenani
atd.
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PR - komunikace s médii (shrnuti 10
mesicu); komunikace s vinari

* 66 Clanku pripravenych pro média

* 1344 medialnich vystupu

* 100 000 000 dosah

* 334 000 000,- hodnota medialniho prostoru

* Monitoring tisku

* 1 x 14 dni newsletter pro vinare o cinnosti VF + info od NVC a
“SVCER (1600 + subjektu v rozesilce, ctenost 25% +)
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Podpora strategickych projektu

* Pruzkumy trhu, segmentacni analyza
 Narodni soutéz vin, Oenoforum

* Vinarstvi roku

* Exportni strategie

* Filmy, serialy s vinarskou tematikou
* Iniciativa Vino zodpovedné

* Dalsi dle aktualnich potreb

&
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